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 اهداء 

 دىبٔخ جذ َ ػمً .... اخلاص َ رفبوٓ 

 دىبٔخ اسادح َطمُح ....

ً َسٍم ) مه طىغ إٌىم لبي سسُي الله طٍّ الله ػٍٕ

مؼشَفب فىبفئُي فئن ٌم رجذَا مب رىبفئُي فبدػُا ًٌ دزّ 

 رشَا اوىم لذ وفأرمُي ( 

اَي شىش َدمذ َمزىبن اٌّ الله فبٌذمذالله اٌزْ ٌذاوب ٌٍزا 

 َمب وىب وٍزذْ ٌُلا ان ٌذاوب الله .

:اٌّ َاٌذٔب الأػضاء   

زم وىزم سذبثخ مؼطبءح سمذ الأسع فئخضشد وىزم َلاصٌ

شبمخٕه رؼطُن ثلا دذَد جضاوم الله افضً مب جضِ 

اٌؼبٌمٕه َ ثبسن الله ٌىم َ اسؼذوم فمذ وىزم لذَح ٌٓ  فٓ 

وً شٕئ َ سجت مه اسجبة صجبرٓ فٓ اٌجبمؼخ َ لا 

دشمىٓ الله مىىم َلا مه ػطبئىم اٌفٕبع  اٌشىش َ وً 

 اٌشىش ٌه َاٌذرٓ اٌؼضٔضح 

س اٌذٔه اسزبر ُٔسفٓ ثذ :اٌّ اسزبرْ اٌفضًٕ    

لذ دشطذ ػٍّ َطٌُٓ  َ وىذ اسَع مضً فٓ 

الإخلاص َ اٌزفبوٓ َ اٌؼطبء َ الإثزسبمخ  َ اٌىظخ 

فشىشا َوً اٌشىش ٌه أسزبر ٔبمه ػٍمزىب اٌظمُد مٍمب 

رجذٌذ اٌظشَف  وسأي الله ان ٔمذس ٌه اٌخٕش أه وىذ 

 اسزبروب اٌفضًٕ 

:اٌّ اطذلبئىب اٌمخٍظٕه    

ٌزي اٌفزشح وبن ًٌ اصش َ مؼىّ ان سَػخ اٌزُاطً ثىم فٓ 

َ ٌب لذ َطً اٌمطبس اٌّ اخش مذطخ فٓ طشٔك لطؼىبي 

مؼب ثىً مب فًٕ وىزم وؼم اٌشفمخ وسأي الله ان ٔجمؼىب َ أٔبوم 

فٓ جىزً  َ اخض شىشْ لأخُاد ٌم رٍذٌم امٓ دىبن َ 

 ػجذ اٌىُس
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  مقدمة 

نشؤت من تكاثف التجمعات ة تشغل بقعة مساحٌة من سطح الأرض،تعتبر المدٌنة ظاهرة جغرافٌ       

ٌن البٌئة التً اختارها مكانا بدلة بٌنه وا له فً شكل علاقة متباالعمرانٌة التً أقامها الإنسان لتكون موطن

تعتبر التجارة أحد ،و1البشرٌة خضع للعدٌد من العوامل الطبٌعٌة وحتى أصبحت بمثابة كائن حً ٌله،

همًا فً التركٌب الداخلً للمدٌنة،وكذلك علاقتها بإقلٌمها وذلك الأنشطة الحضرٌة التً تلعب دورًا م

ارتبطت ارتباطا طورها الإنسان منذ القدم وفقد  .حضرٌة الأخرى بٌن الأنشطة اللوجود تفاعل بٌنها و

صورها حتى ن نتٌجة لذلك أن تعددت أشكالها وكا،الحضارات المختلفةعبرثقافته ووثٌقا بالمجتمع 

 علٌه الآن.هً وصلت إلى ما 

شاط فالنمدن الكبرى فً جمٌع أنحاء العالم،الصناعٌة إلى ظهور الأدى تطور النشاطات التجارٌة و

إلى   Henri Péranne، فقد اعتبر هنري بٌران القرىعتبر خاصٌة مهمة فً حٌاة المدن والتجاري ٌ

ل حجم النشاط لكون هذا النشاط ٌحدد مكانة المدن من خلا ، 2" المدٌنة هً إبنة التجارةر أن " اعتبا

 ،...ٌة بالاعتماد على شبكة المواصلات،الموقع،حجم السوققٌمته التبادلو

 النشاط كان نتٌجة للنمو الدٌمغرافً و اتوسعا ولمدن الجزائرٌة كغٌرها من مدن العالم شهدت تطوراو   

 لة،عرف خلالهاللدو فقد شهدت فً العشرٌات الأخٌرة تغٌر جذري فً السٌاسات العامة .الاقتصادي 

ض التحول فررد الإعتبار للملكٌة الخاصة و 9191فصدور دستور جملة من التحولات. قطاع التجارة 

 .للتذكٌر من الإقتصاد الإشتراكً الموجه إلى إقتصاد السوق ما ٌعنً تخلً الدولة عن وسائل الانتاج 

رٌة عمومٌة تدعى بؤسواق مساحات تجا حٌث تم إنشاءكانت الدولة هً المتحكم الوحٌد فً قطاع التجارة 

تم ، 9111فً نهاٌة عام   FMIلدولً مع توقٌع الإتفاقٌة مع صندوق النقد ا .الأروقة التجارٌة الفلاح و

أدى هذا إلى حدوث تغٌر فً البنٌة التجارٌة فتح السوق وتشجٌع الإستثمار وتحرٌر التجارة الخارجٌة،

ٌة للخواص وازدادت كمًا ونوعًا وتم غلق أسواق الفلاح والأروقة للمدن فظهرت مساحات تجار

 ساحات . عات تنظم هذه المتشرٌالتجارٌة، وتم إصدار قوانٌن و

فقد  .فهً تعتبر المحرك الأساسً للإقتصاد الحضري فً مدٌنة وهران،التجارة من الوظائف الرئٌسٌة 

إلاا أناه أغلب الأسواق نظرًا لموقعها الاستراتٌجً الهام،اشتهرت المدٌنة منذ نشؤتها بؤسواقها التجارٌة 

الجنوبٌة ه المدٌنة بالجهة الشرقٌة وشهدت ذلك بسبب التوسع العمرانً الذيالقدٌمة فقدت أهمٌتها ، و

 فظهرت عدة مساحات تجارٌة حدٌثة لتلبٌة حاجٌات السكان .

                                                           
1
 .21 ص ،9191،بللكتا الوطنٌة ،المإسسةالعمران جغرافٌة فً دراسة وهران مدٌنة مقٌبس، بشٌر  

2
 Henri Péranne,Les villes et les institutions urbaines ,Paris-Bruxelles,1939. 
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 : الإشكالٌة

(  Centres commerciauxٌعتبر مصطلح المراكز التجارٌة ترجمة للتعبٌر الفرنسً )            

عرب ) المول ( فً بلدان لمهذا ما ٌبرر تداول اللفظ ا؛و Mallsالمؤخوذة بدورها عن المقابل الإنجلٌزي 

اج مول ، لٌنتقل إلى الجزائر مقترنا بتسمٌة تعٌٌنٌة للفضاء التجاري مثل رٌتالمشرق والخلٌج خاصة،

امتد حتى إلى الذي الثقافً للتٌار الأنجلوسكسونً و ٌمكن إرجاع الأمر إلى التؤثٌرالمحمدٌة مول ..... ،و

من الناحٌة التروٌجٌة نظرا لسهولة نطقه . تصنف هذه  أٌن استخدم المصطلح مولالدول الفرنكوفونٌة،

، التجمعات التجارٌةمسمٌات أخرى مثل ) مراكز التسوق، المراكز فً البحوث الآكادٌمٌة تحت

 المساحات التجارٌة ....( .،المجمعات التجارٌة،الأسواق،البازارات

لة عن المجتمعات الأمرٌكٌة منقوتعد المساحات التجارٌة ) المراكز التجارٌة ( ظاهرة عمرانٌة 

حٌث بدأت بالبروز ٌدة نسبٌا بالبلدان العربٌة عامة،وبالمدن الجزائرٌة خاصة،فهً جدالأوروبٌة،و

ادي للبلدان وحفزت التدرٌجً خلال سنوات التسعٌنات مع حرٌة التجارة التً رافقت الانفتاح الاقتص

قامت الجزائر منذ بداٌة التسعٌنات و .تهلاكٌة اقتناء سلع اسسمحت باستٌراد وارتفاع النشاط التجاري،ف

الاجتماعٌة ، تً مست مختلف الجوانب الاقتصادٌة،التجارٌة وتجسٌد الاصلاح الاقتصادي بعد الأزمة الب

أدى فشل أسواق الفلاح والأروقة التجارٌة و ،قتصاد وكذا التجارةكانت الدولة هً المسٌر الوحٌد للا أي

أمام هذه الوضعٌة ترة ما قبل التسعٌنات إلى غلق هذه المرافق العمومٌة، والتعاونٌات الفلاحٌة فً ف

ولات الدولٌة واستجابة لمتطلبات وجدت الجزائر نفسها أمام خٌار التحول إلى اقتصاد السوق خدمة للتح

نظرا للتحول الاقتصادي الذي ٌتمحور حول الحفاظ على الاقتصاد كان لا بد من خلق فضاء الاقتصاد،و

هذا ما أدى الى ظهور بعض  ب لممارسة الأنشطة التجارٌة وذلك من خلال تنظٌم الأسواق،ناسم

على الرغم من حداثة عهد هذه المساحات إلا أنها لتسوق الخاصة داخل النسٌج الحضري،مساحات ا

 من أقوى نقاط الجذب للسكان .أبرز المعالم فً المدن المعاصرة،و أضحت من

ذلك من خلال العدٌد من وعلى عصرنة فضاء مناسب للتسوق برى الكالجزائرٌة  المدنحرصت 

فهً تلعب دور جهوي فً التوزٌع  باعتبار وهران ثانً مدٌنة متروبولٌة التجارٌة الخاصة،والمساحات 

على مستوى الغرب الجزائري وذلك لكونها مدٌنة تنسج علاقات تجارٌة دولٌة من خلال التبادلات 

مثل رٌتاج مول،أردٌس،لٌبرسٌتً مساحات التجارٌة عدة  ظهرت، البحرٌة عن طرٌق المٌناء

بالمحٌط  خاصة السٌارات الفردٌة وتوفر العقار ساهم تطور وسائل المواصلات و ،،منزه،خواجة ....إلخ

،ففً الولاٌات المتحدة لمدن قرب المناطق السكنٌة الكبرىظهورها فً محٌط افً بروز هذه النشاطات و
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فكٌف تم المناطق المحٌطٌة كبرى فً محولات الطرقات الكبرى وه المساحات الالأمرٌكٌة توطنت هذ

 ؟ فً حالة مجمعة وهران تهٌئة وتوطٌن هذه المساحات

ٌات المتحدة الأمرٌكٌة وأوروبا،فقد تحكمت المساحات التجارٌة الكبرى فً السوق فً كل من الولا

كذلك ساهمت هذه المساحات فً ظهور و دة مرافقة وإختفاء نشاطات أخرىظهرت نشاطات تجارٌة جدٌ

مناطق تجارٌة متخصصة وخنقت المحلات التجارٌة الصغٌرة بالنسٌج الحضري،فما تؤثٌر المساحات 

 التجارٌة الكبرى فً مجمعة وهران على دٌنامٌكٌة الفضاء العمرانً ؟

،فكٌف هً أشكال تشكل هذه المساحات مكان استقطاب مهم للزبائن خاصة فترات العطل ونهاٌة الأسبوع

الترددات على هذه المساحات وإلى أي الفئات الإجتماعٌة ) سن،جنس،مدخول،....( ٌنتمً المترددون 

 على هذه المساحات ؟
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 الإٌطار المكانً و الزمانً للدراسة :

قلٌم الغربً ، ٌتمثل مجال الدراسة فً مجمعة وهران باعتبارها المدٌنة المتروبولٌة الوحٌدة فً الإ       

تٌجً فهً تحظى بحكم موقعها الاستراٌر حولها من مدٌنة إلى مجمعة ، وبحٌث شهدت توسع عمرانً كب

ا أهلها لتكون مجالا مناسبا هامة ، جعلها منطقة جذب للسكان وثقافٌة بمكانة اقتصادٌة و الاستثمارات مما

 للاستقرار البشري .

ا المجال الزمنً فهو الفترة التً اس مراجع التً تخدم موضوع تغرقناها فً عملٌة جمع مختلف الأما

لتجارٌة المدروسة داخل المجمعة وكذا تحلٌلها القٌام بالتحقٌق المٌدانً فً المساحات ادراستنا و

إلى غاٌة شهر سبتمبر  2191قد امتدت هذه الفترة من منتصف شهر مارس واستخراج أهم النتائج منها،و

2191 . 
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 :أهداف الدراسة 

الهدف من دراستنا هو معرفة تؤثٌر هذه أو هدف ما ٌكسبها قٌمة علمٌة ، ولكل دراسة غرض        

رفة السلوك معٌة الكبرى على المجمعة الوهرانٌة،وكٌف توزعت على أحٌاء المجمعة،والمساحات التجار

 أسباب إختٌارهم لهذه المساحات .الإستهلاكً للزبائن و

 الفرضٌات :

 طٌن هذه المساحات فً المناطق المحٌطٌة أي خارج مركز المدٌنة .توتم تهٌئة و -

 توفر وسائل النقل .سهولة الوصول إلى هذه المساحات و -

 الأسعار فً هذه المساحات تناسب الدخل الفردي للزبائن . -

 منهجٌة البحث :

قات وشبكة الترابط بٌن المقاربة النظامٌة التً تسمح بفهم العلالدراسة موضوعنا اعتمدنا على           

من مناهج علمٌة مكملة لبعضها البعض،و عدةالعناصر المإثرة على النشاط التجاري،كما تم الإستعانة ب

ا الأسواقمنً  فً دراسة تارٌخ تطور التجارة وزال-المجالًمنهج ) ال المتمثلة بٌن هذه المناهج ، أما

 .لٌها فً كل مرحلة من مراحل البحثتم الاعتماد ع(،ٌة المنهج التحلٌلً فً تحلٌل نتائج التحقٌقات المٌدان

 مرحلة البحث النظري  أولا :

رات التخرج من مذكمن المراجع المتمثلة فً الكتب و تم الإطلاع فً هذه المرحلة على مجموعة     

 .التً تخدم موضوعنا  الخرائط و الدكتوراهرسائل الماجستٌر و

 والمسح المٌدانً  التحقٌق مع الفاعلٌنمرحلة  ثانٌا:

قمنا بمقابلات مع رإساء المصالح بهدف الحصول على معلومات فٌما ٌخص عدد  مدٌرٌة التجارة : 

 هذه المساحات التجارٌة الكبرى فً المجمعة  وسنوات ظهورها .

ت عن طرٌق مقابلات شبه موجهة بهدف الحصول على معلوما مسٌري المساحات التجارٌة الكبرى :

طرٌقة الحصول على العقار،عملٌة التهٌئة ،المرافق بداٌة نشاطها،إنشاء كل مساحة و فٌما ٌخص سنة

 التً تتوفر علٌها ،...إلخ 
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أردٌس،رٌتاج قمنا بتحقٌق مٌدانً مع الزبائن فً كل من المساحات التالٌة :  التحقٌق مع المترددٌن : 

ت التجارٌة الأربعة بحٌث فً كل مقسمة على المساحا 241عدد الإستمارات مول،لٌبرسٌتً ،بالً دور،

كان التحقٌق على مستوى ، العطل الأسبوعٌة خاصة ٌوم السبت، قمنا بالتحقٌق أٌام إستمارة 01مساحة 

( دقائق بداٌة التحقٌق من الساعة الحادٌة عشر صباحا حتى 10المداخل مع كل مار فً كل خمس)

من  ، بحٌث اخترنا إثنٌن 2111هرت بعد سنة الساعة السادسة مساءً، تم إختٌار هذه النماذج لأنها ظ

النماذج متخصصة كرٌتاج مول وبالً دو،والنموذجٌن الآخرٌن أردٌس ولٌبرسٌتً متعددة 

االنشاطات لٌبرسٌتً فً رٌتاج مول و ،وكذلك كل من بالً دور وأردٌس ٌقعان فً مناطق سكنٌة ،أما

 مناطق صناعٌة .

 محٌط المساحات التجارٌة المدروسة )المناطق المجاورة (. قمنا بعملٌة المسح فً المسح المٌدانً :

 تحلٌلها مرحلة معالجة المعطٌات و ثالثا :

تدوٌنها ن خلال عملٌة التحقٌق المٌدانً وفً هذه المرحلة تم جمع المعلومات المتحصل علٌها م     

 تنظٌمها مستعٌنٌن بعدة برامج .و

 استخراج النتائج استنتاج و رابعا :

 ات و العراقٌل :الصعوب

 عدم وجود دراسات سابقة فٌما ٌخص موضوع بحثنا . -

 عدم قبول بعض مسإولً المساحات التجارٌة الكبرى بالقٌام بتحقٌقات مع الزبائن لعدم تفهم الموضوع. -

 ثقة الزبائن فً الإجابة على الأسئلة المطروحة .عدم فهم و -

 ت بخصوص الموضوع .المدٌرٌات إعطاء معلومارفض بعض الإدارات و -

 وسائل النقل .لعدم توفر الأمن وذلك المسح فً منطقة تواجد لٌبرسٌتً وصعوبة القٌام بعملٌة  -
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 خطة البحث :

 تم تقسٌم العمل إلى ثلاث فصول فً كل فصل تناولنا فٌه ماٌلً :

 تارٌخ الأسواق وظهور المساحات التجارٌة الكبرى الفصل الأول : 

نا،وكذلك إلى تارٌخ الأسواق إلى مجموعة من المفاهٌم التً تتعلق بموضوع بحثفٌه تطرقنا         

تجارة لدان المغرب العربً فً التوزٌع وتجربة بالٌونان،واحات التجارٌة منذ عهد الإغرٌق والمسو

 أخٌرا الإطار التنظٌمً للمساحات التجارٌة .ظهور المساحات التجارٌة بها وو التجزئة

 توطن المساحات التجارٌة الكبرى بالمجمعة التوسع العمرانً بمدٌنة وهران و: الفصل الثانً 

 ظهورل تقدٌم لمنطقة الدراسة والمتمثلة فً مجمعة وهران وتوسعها وٌتناول هذا الفص        

ٌم المساحات التجارٌة المدروسة تقدالمركزٌات الجدٌدة بالمجمعة ، وتوزٌع المساحات التجارٌة بها و

الأنشطة التجارٌة ، وتوزٌع التجهٌزات و(أردٌس، رٌتاج مول، لٌبرسٌتً، بالً دورلة فً )المتمثو

 .وسائل النقل المتوفرة لنقل الزبائن إلٌها مجاورة لهذه المساحات وال

 مجالات النفوذأشكال الترددات والفصل الثالث : 

فقد قمنا ت التجارٌة المدروسة هذا الفصل هو تحلٌل للتحقٌق المٌدانً مع الزبائن فً المساحا       

أحٌاء المترددٌن كذلك  ودوافع التردد ووسائل النقل المستعملة،لخصائص الإجتماعٌة للمترددٌن،بدراسة ا

 السلوك الإستهلاكً لهم .الأكثر إقبالا و
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 الفصل الأول

ظهور المساحات التجارٌة تارٌخ الأسواق و

كبرى  ال  
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 تمهٌد 

جالها الحٌوي، فقد ظهرت الأسواق منذ هو مالسوق ونشاط مهم فً الحٌاة الحضرٌة،تجارة ال           

هذه الأسواق  حٌث تلتقً فًاقتصادٌة واجتماعٌة لسد حاجٌات معٌنة، فالسوق ٌعبر عن ضرورةالقدم،

ساعدت التحولات الاقتصادٌة فً العالم الً ظهور نوع جدٌد من الأسواق تتمثل جمٌع طبقات المجتمع،و

( التً ٌتوفر فٌها كل ما ٌحتاجه المستهلك  Mallsمولات التجارٌة كبرى المراكز التجارٌة ) فً مساحات

رة متنوعة عبر العصور بدءًا بالمحلات الصغٌذا أخذت التجارة أشكالا مختلفة وبهمن منتجات وخدمات،و

 قد أصبحت هذه المساحات من أبرز المعالم فً المدن . إلى المساحات التجارٌة الكبرى،و

لى ثلاث محاور تتمثل قد قمنا بتقسٌمه إاهٌم التً تخدم موضوعنا،وأهم المف فً هذا الفصل سنتطرق إلى

لمغرب العربً فً تجارة التجزئة والمساحات تجارب بلدان اتطور الأسواق التجارٌة،فً ظهور ونشؤة و

 أخٌرا الجانب التنظٌمً للمساحات التجارٌة فً الجزائر .التجارٌة الكبرى و
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 مفاهٌم عامة : -1

ماع فعالم الاجتة والاجتماعٌة كل ٌراه من منظوره،هً حقل بحث متعدد التخصصات الإنسانٌ ة :التجار
ٌحاول من خلالها تحدٌد مدى غنً وثراء عالم الاقتصاد سلوكٌات البائعٌن والمستهلكٌن، و ٌركز على

 احتكار القوة ....سً فٌرى التجارة كؤداة للهٌمنة وأما السٌاالدولة أو المدٌنة،

التجارة " بؤنها كل تلك   A.Delobezو   J. Beaujeu – Garnierرف الباحثان الجغرافٌان قد عو

فعرفها   J-P.Bondueأما الجغرافً ،3الاستهلاك "بٌن عملٌتً الإنتاج والإجراءات المعقدة التً تقع 

لمكان ، بؤناها وظٌفة شراء السلع من أجل إعادة بٌعها على حالتها مع الأخذ بعٌن الاعتبار شروط ا
مٌة المال بشراء السلع بالرخٌص الزمان،الكمٌة .... كما عرفها إبن خلدون بؤناها " محاولة الكسب لتن

ٌكون اء سلعة من أجل بٌعها بثمن أكبر وبذلك ٌكون أبسط الأعمال التجارٌة هو شر، 4"بٌعها بالغلاء و
 الفارق هو الربح .

تً تلت قرن الماضً استجابة لمتطلبات المرحلة الهو مصطلح ظهر فً ستٌنات ال التعمٌر التجاري :
فً ما رافقه زٌادة معتبرة  هووبرامج إعادة إعمار ما تم تدمٌره، ما رافقها منالحرب العالمٌة الثانٌة و

ة بٌن أصحاب المإسسات التجارٌة هو عبارة عن مقاربة تشاركٌالمساحات التجارٌة الكبرى . و
ٌمكن فهم التعمٌر جارٌة وعمرانٌة متوازنة،تسمح بتحقٌق تنمٌة تالسلطات العمومٌة من أجل تهٌئة و

 التجاري من خلال ثلاث مداخل :

إدماج التجهٌزات التجارٌة الكبرى للبٌع بالجملة أو التجزئة فً النسٌج الحضري أو هو فن تهٌئة و -
ق مناطلسكنٌة،توازن منسجم بٌن المناطق امن أجل تحقٌق الحضري مما ٌسمح بالتناسق بٌنهما،الشبه 

 الضواحً ...الحركة،مناطق النشاطات،الأحٌاء المركزٌة و

رى تستجٌب هو مجموع الدراسات التقنٌة الموضوعة من أجل الوصول لإنجاز تجهٌزات تجارٌة كب -
 الإجتماعٌة بما ٌسمح بتحقٌق الحاجٌات الٌومٌة لعدد معٌن من السكان .للمعاٌٌر الإقتصادٌة و

القانونٌة الموضوعة من طرف السلطات العامة من أجل تحقٌق شرٌعٌة وس التمجموعة من المقاٌٌ -
 5.المنفعة العامة المتوخات من النشاط التجاري 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
3 Beaujeu Garnier.J & Dolobez .A,Geographie du commerce,édition Masson,Paris,1977. 

.114،ص  9، طالمقدمة  ابن خلدون، 
4
  

5
مذكرة تخرج لنٌل شهادة ات الخدمٌة فً تنظٌم المجال الحضري "حالة مدٌنة عٌن البٌضاء"،دور الأنشطة التجارٌة و التجهٌزشمام عباس،   

 .90، ص 2194-2191الماجٌستر فً العمران،أم البواقً، 
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ائع من مكان محدد مثل متجر؛ ٌسمى البٌع القطاعً ٌشتمل على بٌع السلع أو البضو تجارة التجزئة :
هلاك المباشر من جانب المشتري . البٌع أو فً مساحات للاستدكان؛كشك، أو عن طرٌق البرٌد ،

، فً قد ٌكونون من الأفراد أو الشركاتالموردون ن ٌشمل خدمات إضافٌة مثل التسلٌم؛القطاعً ٌمكن أ
التجارة تاجر التجزئة أو البٌع القطاعً ٌشتري البضائع أو المنتجات بكمٌات كبٌرة من المنتجٌن أو 

ا مباشرة أو عن طر من ثما ٌبٌع كمٌات صغٌرة إلى المستخدم النهائً، جر الجملة،وٌق تاالمستوردٌن إما
 مإسسات البٌع بالتجزئة غالبا ما تسمى المحلات أو المتاجر .

فً  من الإجراءات هً مصطلح اقتصادي ٌستخدم للإشارة إلى تطبٌق سلسلة جدٌدة التجارة الحرة :
ول التً تطبق هذا النوع من التجارة بٌ إذ لا تمانعع حتى تكون غٌر مقٌدة أمام الناس،الشراء و البٌ ع الدا

ارتبطت هذه التجارة رض على الناس شراء السلع المحلٌة،ولا تفالمنتجات المصنوعة فً دول أخرى،و
التً ترى أنا من الضروري تطبٌق هذا النوع من رفت بمسمى نظرٌة التجارة الحرة وبنظرٌة فكرٌة ع

 التجارة فً كافة الدول .

ٌطلق علٌها أٌضا لمرتبطة بعملٌات تبادل الخدمات والسلع بٌن الدول،وهً التجارة ا ٌة :التجارة الدول
 تختلف فً طبٌعتها عن التجارة المحلٌة .لخارجٌة أو التجارة العالمٌة،ومسمى التجارة ا

ت غالبا ما ٌستخدم هذا المصطلح للإشارة إلى المنتجاهً تجارة ممنوعة قانونٌا،و حظورة :التجارة الم
 ،...إلخ لتً ٌحظر استخدامها مثل ذخائر،أسلحةا

ت فً تنفٌذ هً نوع من أنواع التجارة التً تعتمد على استخدام شبكة الانترن التجارة الإلكترونٌة :
أٌضا تساهم فً رجال الأعمال،والمنشآت وفة عملٌات التجارة بٌن الزبائن وتشمل كاالأعمال التجارٌة ، و

كافة عملٌاتها على تطبٌق البٌع والشراء للخدمات والسلع تعتمد والأفراد، لصفقات التجارٌة بٌنتنفٌذ ا
التسوٌق الوظائف منها التموٌل،ووعة من كما تشمل هذه التجارة على تطبٌق مجممقابل تحوٌل مالً،

التصنٌع . تتمٌز التجارة الإلكترونٌة بمجموعة من الممٌزات مثل توفٌر الراحة للعملاء من التفاوض،وو
كما تعتمد على توفٌر تدابٌر أمنٌة تتضمن خٌارات هم إلى مجموعة كبٌرة من المنتجات،وصولخلال 
 6الدفع .

تعمل على اكتشاف رغبات هو مجموعة من العملٌات أو الأنشطة التً  (:  Marketingالتسوٌق )
خلال  رباحتحقق للمإسسة أأو الخدمات التً تشبع رغباتهم و تطوٌر مجموعة من المنتجاتالعملاء و

التسوٌق  إلاا أنا المبٌعات هً جزء من العملٌة .كن تعرٌف التسوٌق بؤناه فن البٌع،ٌمومناسبة،فترة زمنٌة 
التسوٌق هو  بإختصارهو عبارة عن عملٌة تهتم بتحدٌد رغبة العمٌل والعمل على تلبٌة هذه الرغبة .

لخدمة أو الفكرة من مصدر مجموعة من الجهود والأنشطة التً تسهل وتصاحب انتقال السلعة أو ا
انتاجها إلى مشترٌها وذلك بهدف تحقٌق المنافع الاقتصادٌة والاجتماعٌة سواء للمستهلك أو المنتج أو 

 المجتمع.

بٌن الاستجابة لأنماط وٌن الاحتٌاجات المادٌة للمجتمع من الناحٌة المجتمعٌة التسوٌق هو الرابط ب
بار التسوٌق وظٌفة عمل ٌمكن اعتو خدمة إلى العملاء،وٌمة المنتوج أالاقتصاد من خلال توصٌل ق

 توصل القٌمة إلى العملاء .المإسسة ومجموعة من الآلٌات التً تخلق و

ٌتم تحقٌق ذلك المجموعات على ما ٌحتاجون،وو التسوٌق عملٌة إدارٌة اجتماعٌة ٌحصل بموجبها الأفراد
 7ن .تبادل المنتجات ذات القٌمة مع الآخرٌمن خلال إنتاج و

 

                                                           
 

6
 https://mawdoo3.com  21:11، الساعة  2191جوان  92، ٌوم . 

 7
 https://ar.wikipedia.org/wik  21:11، الساعة  2191جوان  92، ٌوم . 

https://mawdoo3.com/
https://ar.wikipedia.org/wik
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 ٌجعله مهنته المعتادة .ً أو معنوي ٌقوم بؤعمال تجارٌة ووكٌل اقتصادي ٌعٌن أن شخص طبٌع التاجر :

أحٌانًا منتجاتها داخل موقع ن المتاجر تجمع واجهات متاجرها وعبارة عن مجموعة م الأروقة التجارٌة :
التجزئة الموجودة فً بمعنى آخر إنه مبنى ٌضم تحت سقف واحد مجموعة من متاجر البٌع بواحد،

 معرض مغطى .

متخصص فً أنشطة بٌع  هً كل محل تجارة للتجزئة متخصص أو غٌر المساحات التجارٌة الكبرى :
 تجر ضخم:م –تشتمل المساحة الكبرى نوعٌن من محلات البٌع : متجر كبٌر كل المواد وٌتمٌز بحرٌة و

غٌر الغذائٌة حدد أو أكثر ٌبٌع مواد غذائٌة و واحدمتجر كبٌر فً طابق  :(السوبرماركت المتجر الكبٌر)

 . ²م2011إلى  ²م 011مساحته ما بٌن  999-92المرسوم التنفٌذي 

غٌر غذائٌة حدد ة ومتجر ضخم بعدٌد من الطوابق ٌبٌع مواد غذائٌ : (الهٌبرمارشًالمتجر الضخم )

 .²م 2011المرسوم التنفٌذي مساحته بما ٌفوق 

 8ٌتمٌز ببٌع نوع واحد من السلع . : (لسوبرماركت المتخصصاالمتجر الكبٌر المتخصص )

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
8
 Rouan S.S , Les galeries marchandes grandes et petites surfaces commerciales à Oran ,Mémoire de Magister 

en Geographie , Oran , 2014, p 17 ;18 . 
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  تطور الأسواق تارٌخٌا: -2

 فً العصور القدٌمة : الأسواق التجارٌة -2-1

الثانً هو الآن الأول هو الساحة المكشوفة وقبل المٌلاد تتخذ الشكلٌن المعروفٌن  كانت الأسواق       

 الرومانً  . الفورومت على جوانبه،مثال : الأغورا الاغرٌقٌة ولذي تنتشر المحلاالممر المسقف ا

هو عبارة عن صالة مدٌنة ٌوجد بها المركز التجاري وكانت الأغورا هً مركز ال * الأغورا الإغرٌقٌة :

 صالات عرض .لة ذات أعمدة بها محلات تجارٌة ومستطٌ

ل المٌدان الرئٌسً الذي ٌلتف حول المعابد فً المدن الرومانٌة أقٌمت الأسواق حو * الفوروم الرومانً :

لمواضع لحماٌة المارة من بنٌت السقوف فوق تلك ال لكل صنف من الأصناف موضع خاص وحٌث جع

 المطر .الشمس و

  العصور الوسطى : -2-2

اتخذ موقع الوسط فً مركز المدٌنة تخرج منه الطرق على تبط موقع السوق بمٌدان الكنٌسة وار       

 عة .شكل أش

الشوارع التجارٌة الإسلامٌة فً : الأسواق،الوكالة،تمثلت الأسواق الأسواق الإسلامٌة : -3-3

 لكل نوع خصائصه .ة،القٌسارٌة والتجارٌ

بؤسفلها توجد الحوانٌت التً تظهر فً نٌة ٌتوسطها فناء مستطٌل الشكل وهً عبارة عن أبو * الوكالة :

 الدهالٌز لعرض البضائع .وها طابق أو أكثر به غرف للسكن ولعقود ٌعلها فتحات كبٌرة ذات اء والفن

ع هً عبارة عن أسواق تضم عددا من الحوانٌت للتجارة تختص بنوع معٌن من البضائ * القٌسارٌة :

كانت لها أبواب خارجٌة تغلق لٌلًا ٌعلوها دائما ربع ٌسكنه التجار وكانت تصطف الدكاكٌن بداخلها و

لتجارة الدولٌة فً بعض المدن كتلمسان )مركز الأعمال(.وهً مناطق االوافدٌن .

 

 سوق المهن النادرة القٌسارٌة بأسٌوط )مصر(:10صورة رقم 

  http://alshnews.com مصدر:

http://alshnews.com/
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 كان عددها ٌصل كان السوق عبارة عن شارع ذو إتساع معٌن تصطف حوله الدكاكٌن حٌث * الأسواق :

 هً عبارة عن سوق صغٌر .حانوت،ومن السوق تفرعت السوٌقة و 01إلى 

 

 سوق الحمٌدٌة بدمشق  :10صورة رقم 

  https://www.olddamas.comالمصدر:

ى جانبً فنجد الدكاكٌن علتجارٌة من أهم العناصر التخطٌطٌة،كانت الشوارع ال * الشوارع التجارٌة :

 هذه الشوارع .

 القرن التاسع عشر :  أسواق -2-4

، السوق المغطى، المحل العامغطى،ثم تطورت هذه الأسواق فً القرن التاسع عشر إلى شارع تجاري م 

 المتاجر ذات الأقسام ،مثل الأسواق بالأحٌاء الأوروبٌة بالمدن الجزائرٌة فً الفترة الإستعمارٌة .

 

 لً بمدٌنة وهران :سوق مٌش10صورة رقم 

 https://www.facebook.com/oranville:المصدر

https://www.olddamas.com/
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 :سوق مٌشلً بمدٌنة وهران 10صورة رقم 

 https://www.facebook.com/oranville المصدر:

ماعٌة مازالت المراكز التجارٌة بمختلف أنواعها تلعب دورا هاما فً تلبٌة كافة المتطلبات الاجت

 المراكز التجارٌة فً وقتنا الحالً . نذ الأغورا الٌونانٌة إلىالخدماتٌة ... مالاقتصادٌة و

 المساحات التجارٌة فً القرن العشرٌن : -2-5

كان التؤثٌر على د أثر ذلك من الناحٌة التجارٌة ولقٌن تطورا كبٌرا فً التكنولوجٌا وشهد القرن العشر   

 المراكز التجارٌة كما ٌلً :

 المتاجر ذات الأقسام :* 

له ة ٌضم أعمال تجارٌة متنوعة فٌه وإن المتاجر ذات الأقسام هً عبارة عن نوع من أنواع الأبنٌ     

ٌعكس لاستقطاب أكبر شرٌحة من المجتمع.  إدارة واحدة لبٌع منتجات مختلفة ذات سعر ثابت مخفض

جر ذات الانتاج حٌث وضعت المتاالاستهلاك وظهور هذا النوع من المبانً هو التحول الذي طرأ على 

لمجتمع مما ٌعكس الانتاج الضخم الأقسام مبادئ تجارة التجزئة التً تدعو لجذب شرٌحة أوسع من ا

التجارٌة من الحٌاة ٌٌرا فً نشاطات التسوق الٌومٌة وشكل هذا النوع من المبانً تغوٌلٌه الاستهلاك. و

 مفهومه للتسوق . المنتج فًالمكانً وشكل علاقة بٌن الفرد وتنظٌمها خلال طرٌقة التسوق و

 ٌقسم المتجر إلى عدد كبٌر من الأقسام  -

 ٌتخصص كل قسم فً نوع معٌن من المنتجات  -

 أخرى ضعٌفة فٌه أقسام ذات قوة جذب قوٌة و -

 توضع الأقسام ضعٌفة الجذب قرب المداخل أو الممرات  -

 توضع الأقسام قوٌة الجذب فً الوسط أي المركز أو الأدوار العلٌا  -
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المعاصرة فً الولاٌات المتحدة وأوروبا فً القرن  ظهرت مراكز التسوقراكز التسوق المعاصرة :م *

لمعرفة كٌفٌة وصول المراكز التجارٌة وقد شكلت شكلا عالمٌا انتقل الى جمٌع أنحاء العالم .العشرٌن و

الأمثلة التً  التطرق لبعضصمٌم الأسواق فً القرن العشرٌن ولوضعها الحالً لابد من دراسة تطور ت

 أضفت على المراكز التجارٌة شكلها الحالً .

 

  Mall of America:10صورة رقم 

  https://www.mallofamerica.com:المصدر

ث لكن مع الوقت انتقلت إلى الضواحً أٌضا حٌت مراكز التسوق فً مراكز المدن وففً البداٌة وضع

صورة ن لها تؤثٌر على شكل وفً بداٌة القرن العشرٌن مرحلة عصر الشارع الرئٌسً التً كابدأت 

ارع رئٌسً ٌحوي المخازن الكبرى والمطاعم والبنوك والمحلات الرئٌسة المدٌنة فقد كانت تتؤلف من ش

 بذلك كانت العصب الرئٌسً الفاعل فً المجتمع .و

م للمصمم جون  9101فً سٌاتل عام  ( Northgateورثقاٌت )نمبنى  مراكز التسوق المفتوحة : *

ع بشكل ٌتؤلف من مجموعة من المتاجر تتوزنماذج مراكز التسوق المفتوحة وغراهام ٌعتبر من أوائل 

 ٌوجد مكان لتوقف السٌارات .خطً على جانبً ممر طوٌل و

 

 (Northgateمبنى نورثقاٌت ) :10الصورة رقم 

  https://www.facebook.com/visitnorthgatemallالمصدر:

https://www.mallofamerica.com/
https://www.facebook.com/visitnorthgatemall
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 مراكز التسوق المغلقة : *

ان لبٌئة مفهوم المراكز المغلقة فً الولاٌات المتحدة عندما ك  (Gruen غراٌن) قدم المعماري     

 هما :التسوق نمطٌن أساسٌٌن و

 تقلٌدٌة فً وسط المدٌنة المحلات التجارٌة ال -

 التجمعات الشرٌطٌة المتموضعة بشكلها الشرٌطً على الطرقات السرٌعة  -

 Caste ofفقد صمم مركزا اجتماعٌا لأخرى من أخذ منها تصمٌم المولات،المدن الأوروبٌة اكانت فٌٌنا و

capitalism  . فهو عبارة عن مركز التسوق التجاري المغلق 

التسوق كجزء من شبكة أكبر من النشاطات البشرٌة بحٌث أن التروٌج سوف (   Gruenغراٌن)عرف 

الثقافٌة من خلال التجارٌة مع النشاطات الاجتماعٌة،الترفٌهٌة وٌكون أكثر نجاحا إذا تم دمج النشاطات 

 اعتبار المول كوحدة أساسٌة فً التخطٌط العمرانً .

 راكز التسوق : بشكل عام ٌوجد شكلٌن لم مراكز التسوق الهجٌنة : *

 الأول : مركز مكشوف الذي ببساطة ٌشٌر لمركز التسوق أو المجمع غٌر المنغلق .

هذا النموذج للمركز التجاري كان و الثانً : المركز المغلق فهو الشكل الأكثر انتشارًا كمركز تجاري

وقوف بعٌدا عن مناطق ا ما تكون واجهات المحلات للداخل،ٌحتوي على ممشى مغلق حٌث غالب

تً تعرض سمات الشكلٌن السابقٌن ومنها ما ٌدمج بٌن هناك العدٌد من المراكز التجارٌة ال السٌارات .

 هو ما ٌدعى بمراكز التسوق الهجٌنة .خصائصهما و

( المراكز المغلقة ) المولات ( مراكز التجارٌة هً المراكز المكشوفة ) مراكز الهواء الطلق أنواع ال

 تً تجمع بٌن ممٌزات النوعٌن السابقٌن .المراكز الهجٌنة الو

 

 

 

 

 

 

 

 

هو معماري نمساوي اختص بدراسة المراكز التجارٌة والذي هاجر للولاٌات   Victor David Gruenالمعماري 

 . 0201المتحدة عندما استولت ألمانٌا على النمسا عام 
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 عوامل التأثٌر فً المراكز التجارٌة :  -2-6

 نذكر منها : التجارٌة أو فً قوة جذبه للزبائن،فً نجاح المراكز هناك عوامل تساهم     

تقع عند تقاطع  من أهم المواقع تلك التًٌتعلق بالموقع ومدى توفر مواقف السٌارات،و العامل الأول :

 التً تمكن المركز التجاري من تقدٌم خدمات لأكبر عدد ممكن من المستهلكٌن ،    الطرق الرئٌسٌة و

قف السٌارات تتناسب مع عدد الزوار وقع الجٌد لا تكتمل إلا بتوفر موا أن مٌزة المرغم ذلك إلاو

المحتملٌن للمركز التجاري ، ٌمكن أن تكون المواقف فً مساحة مجاورة أو ٌمكن استخدام قبو المركز 

 كموقف للسٌارات .

درًا للبٌع و الشراء فقط بل العامل الثانً : ٌتعلق بمظهر المركز ، حٌث لم ٌعد الآن المركز التجاري مص

 الراحة للزبائن .ماكن للتنزه واستطاعت العدٌد من المراكز التجارٌة إضافة أ

مل نجاح المركز التجاري هو من أهم عواالثالث : ٌتعلق بتنوع الخدمات وحجم المركز التجاري،و العامل

 الخدمات الموجودة فً المركز .حجم ودرجة التنوع فً المحلات و

 لعوامل التً تتحكم فً توزٌع المراكز التجارٌة فً المدٌنة : ا -2-7

تً تحقق أكبر العائدات الممكنة وأكبر كمٌة التجار ٌفضلون المواقع البٌة رجال الأعمال وإن غال   

جذب أكبر عدد  فً كثٌر من الأحٌان تتعلق هذه المواقع أو المناطق بدرجةصرف للبضائع والخدمات،و

 من بٌن هذه العوامل ماٌلً : ممكن من الزبائن و

 بعض المراكز تفضل المواقع التً تقترب من المناطق السكنٌة ذات الدخل العالً فً المدٌنة . -

 بعض المراكز تحتاج إلى مساحة واسعة لذلك غالبا ما تقع فً ضواحً المدٌنة . -

 لات .كذلك طرق المواصسائل النقل لضمان وصول الزبائن وتقع كذلك بالقرب من و -

الخدمات التً تقدمها جارٌة هً نوع البضائع والمراكز الت توطنمن الاعتبارات الاخرى التً تإثر فً  -

 للزبائن .

 على هذا الأساس تتكتل المراكز التجارٌة النسائٌة فً الاختلاف فً التسوق بٌن الرجال والنساء و -

 9.تجمع فً منطقة أخرى جالٌة إلى الكما تمٌل المراكز التجارٌة الرمنطقة معٌنة و

 

 

 

 

                                                           
9
مذكرة تخرج لنٌل شهادة الماستر المدٌنة الجدٌدة "علً منجلً " بٌن إمكانات المراكز التجارٌة و التنافسٌة الوظٌفٌة ، مركزٌة  لشطر الأمٌن ،  

 . 20-20-24-21ص  2192/2199أم البواقً ،  ٌٌر المدن و التنمٌة المستدامة ،تخصص تسفً 
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 المساحات التجارٌة الكبرىوبلدان المغرب العربً فً تجارة التجزئة  تجارب -3

إدخال  لكن شهدت فً السنوات الأخٌرة تغٌٌرا بسببة التجزئة لفترة طوٌلة تقلٌدٌة وثابتة،ظلت تجار

هذا التطور ٌختلف ركت،ٌدة عدد كبٌر من محلات سوبرمافتح بوتٌرة متزاأشكال جدٌدة من التوزٌع و

  المنتجات التً ٌتم تسوٌقها .فا كبٌرا وفقا لأنواع المتاجر واختلا

 تجربة المغرب : -3-1

إدخال  لكن شهدت فً السنوات الأخٌرة تغٌٌرا بسببة التجزئة لفترة طوٌلة تقلٌدٌة وثابتة،ظلت تجار    

هذا التطور ٌختلف حلات سوبرماركت،ٌدة عدد كبٌر من مفتح بوتٌرة متزاأشكال جدٌدة من التوزٌع و

 المنتجات التً ٌتم تسوٌقها .فا كبٌرا وفقا لأنواع المتاجر واختلا

كان من الضروري الحفاظ على الأشكال اجه القطاع التجاري بدٌلا مزدوجا،ووفً فترة الستٌنات 

هٌاكل توزٌع  ر تشجٌع انشاءلى الجانب الآخع التً ٌقوم علٌها اقتصاد البلد،وعٌالتقلٌدٌة للتوز

التً عرفت و (Monoprix مونوبري)الى جانب التجارة التقلٌدٌة كان ما ٌعرف باسم متاجرحدٌثة،و

 نجاح كبٌر .

الثمانٌنات فً هذه الفترة تم اصدار العدٌد من القوانٌن المنظمة للنشاط التجاري فً فً فترة السبعٌنات و

 . المغرب كان الغرض الرئٌسً منها هو حماٌة المستهلك

لت إلى مناطق خدمة ذاتٌة صغٌرة تحوشركات البٌع بالتجزئة تدرٌجٌا و فً فترة التسعٌنات تطورت

 متوسطة .و

 أهم الفاعلٌن فً تجارة التجزئة و التوزٌع :

( تم ONAأونا)هً احدى الشركات التابعة لمجموعة  :(  Morjane Holdingمرجان هولدنغ )

فً ثلاث قطاعات توزٌع : محلات سوبرماركت مة التجارٌة تعمل هذه العلام، 9111انشاإها فً عام 

  (Electro Planet) (،الكوكب الكهربائً( Acimaأسٌماتحت اسم مرجان و محلات اخرى تحت اسم 

رائدة فً تجارة التجزئة فً المغرب حٌث   (Morjane Holdingمرجان هولدنغ)للأجهزة . تعتبر 

 Morjane مرجان هولدنغ) توظف شركةنحاء المملكة،رٌا واسعا فً جمٌع أمتجرًا تجا 22تضم 

Holding  ملٌار درهم. 2721مبٌعات بلغت  2119حققت فً عام شخص و 0011( أكثر من 

تم إنشاإها بالشراكة مع (، ONAأونا)كذلك تابعة لمجموعة و 2112ظهرت فً عام  :(Acimaأسٌما)

توجد هذه الشركة سوبرماركت، 99فتح من   (Acima أسٌما ) خلال عامٌن تمكنت ( Auchanأوشان )

حققت مبٌعات بلغت شخص و 9211متجرًا وتوظف أكثر من  11مغربٌة تضم أكثر من  مدٌنة 94فً 

 . 2119ملٌار درهم فً عام  9799

حت أول افتتو9190تؤسست فً عام (،  Label’Vieلابال فً )اشتهرت بإسم  :(Hyper S.Aٌبر )اه

 Label’Vieلابال فً )أصبحت اسمها علنٌا  2119فً عام الرباط،،فً  9190نقطة بٌع لها فً عام 

S.A وقعت عقد مع( و (كارفور المغرب Carrefour Moroco)  مٌترو المغرب) اشترتوMetro 
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Maroc ) ٌعمل لدى  2191) موزع رئٌسً آخر ( فً عام ،( ًلابال فLabel’Vie )  2911أكثر من 

 . 2191م ملٌار درهم عا 270شخص و حققت مبٌعات 

ع الشامل تم هً علامة تجارٌة مغربٌة متخصصة فً التوزٌ : (Aswak Assalam)أسواق السلام

سوبرماركت فً الرباط ،مراكش،وجدة،تمارة،طنجة، أغادٌر،الدار  91،ولدٌها 9119انشاإها فً عام 

الرئٌسٌٌن  تضم المنافسٌن(، Ynna Holding) ٌانا هولدنغ هً شركة تابعة لشركة...و،البٌضاء،مكناس

مٌترو كذلك ( و ONAأونا)من مجموعة (  Morjane ،Acimaمرجان و أسٌما )فً السوق المغربً 

 Carrefour) كارفور المغربو (Label’Vie S7A) لابال فًو(  Metro Morocoالمغرب )

Moroco) ،ٌختلف عن العلامات التجارٌة الأخرى فً رفضه القاطع للإشارة إلى المشروبات الكحولٌة 

 بٌن المنتوجات المعروضة .

 تجربة تونس : -3-2

بنموذج للتنمٌة القائم على البحث المستمر على طرٌق  9100مٌزت تونس نفسها مند استقلالها عام      

لث بٌن اللٌبٌرالٌة الاقتصادٌة والتضامن الاجتماعً والجمع بٌن البعد الاقتصادي والبعد الاجتماعً ثا

التنمٌة مع ٌة اعتمدت نظام التخطٌط الاقتصادي على أساس سلسلة من خطط تحقٌقا لهذه الغاللتنمٌة،

قتصاد كان نمو الا 9111منذ عام أهداف دعم الاقتصاد وتعزٌز النمو وتحسٌن مستوى معٌشة السكان،

لكن أٌضا تم و الجزائر،لاسٌما بالمقارنة مع البلدان المجاورة المغرب والتونسً مستقرا بشكل ملحوظ ،

إلى انخفاض نسبة لى مستوى التضخم عند مستوى مماثل لمستوى البلدان الصناعٌة بالإضافة الحفاظ ع

حات التنظٌمٌة التً تهدف إلى ،بالإضافة إلى ذلك شرعت تونس فً سلسلة من الاصلاالدٌون الخارجٌة

الحدٌث بشكل أكثر تحدٌدا الاستثمار الأجنبً المباشر بعد ظهور التوزٌع ٌج الفعال للاستثمار،وروالت

الكبٌرة للأغذٌة ظاهرة مهمة تزامن نشؤتها مع وصول مجموعات تجارة التجزئة الدولٌة )الفرنسٌة ( 

 الخاصة إلى السوق .

 أهم الفاعلٌن فً تجارة التجزئة و التوزٌع :

و تم  9111تؤسست شركة البٌت الجدٌد لمدٌنة تونس عام :  (Groupe Mabrouk )مجموعة مبروك

تم شراء  2111ثم فً عام جموعة التطوٌر العقاري حبٌب كمون،من قبل م 9112شراإها فً عام 

بعد ذلك حصلت نقطة بٌع فقط ، 21فً وقت كان فٌه  سلسلة المتاجر التونسٌة من قبل مجموعة مبروك

 Leالمرر)(،Sahara Confortصحاري كونفورت )المجموعة على سلاسل محلات سوبرماركت 

passage(توتا،)Toutaسوق ال،)(زئبقMercure market.) 

نفسها فً فئة لوضع  ( Casinoكازٌنو)تعاونت مجموعة مبروك مع المجموعة الفرنسٌة  2110فً عام 

ٌعتبر هذا الأخٌر حالٌا كؤكبر ، Géantمن خلال تنفٌذ شعار ( Hypermarchésهٌبرمارشً)

 ع .متر مرب 92111سوبرماركت فً تونس بصرف النظر عن مساحة المبٌعات البالغة 

هً إحدى الشركات التابعة :( Carrefourكارفور) المعروف باسم(  Ulysse Hyperإلٌس هاٌبر)

هً علامة تجارٌة تعمل فً ثلاث قطاعات  2119( التً تم انشاإها فً عام  CHAIBIشاٌبً)لمجموعة 
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 (Carrefour Marketكارفورماركت )محلات سوبرماركت تحت اسم من التوزٌع تحت اسم كارفور و

 للسوبٌرات . ( Carrefour Expressكارفور إكسبرس)و

متخصصة فً صناعة هذه السلسلة تابعة لمجموعة "سلامة " ال :  (Chaine Aziza)العزٌزة  سلسلة

 10.نقطة بٌع تقع عموما فً الأحٌاء الشعبٌة  19تتكون من المواد الغذائٌة،

 ة الجزائر :تجرب -3-3

إلى غاٌة صدور  9102ر بعدة مراحل كبرى أولها كانت من سنة مرت الأعمال التجارٌة فً الجزائ     

التنظٌم فً ربط حلة بتطبٌق التشرٌعات الفرنسٌة و: حٌث تمٌزت هذه المر 20-01القانون التجاري 

المتعلقة باستمرار العمل بالتشرٌعات الفرنسٌة إلا ما   02-902العلاقات التجارٌة بموجب الأمر 

ه ابتداءً من سنة  . 11ةٌتعارض مع السٌادة الوطنٌ أنشؤت العدٌد من الشركات الوطنٌة فً  9104غٌر أنا

السوق الوطنٌة  مجال الأنشطة الاقتصادٌة متعددة تهدف إلى تحقٌق النمو الاقتصادي من خلال تموٌل

ٌٌق على التضملكٌة الجماعٌة لوسائل الانتاج والاهمال وكما تمٌزت هذه المرحلة بالبالمواد الضرورٌة،

طنً تم اطلاق ورشة كبٌرة ببناء اقتصاد والحكم الرئٌس هواري بومدٌن  تولًمع بادرة الخاصة،والم

د استهلاكٌة خلق مإسسات عمومٌة تتولى مهمة تموٌل السوق الوطنٌة بمواو 9100متنوع ابتداءً من سنة 

 الأروقة التجارٌة ...بخلق أسواق الفلاح و

ا بعد صدور القانون التجاري  السماح بالمبادرة عادة تنظٌم التجارة فً الجزائر وإ تم 20-01أما

ٌمكن التً ٌمكن وصفها على أناها أعمال تجارٌة هذا القانون الأعمال التجارٌة و ، حٌث نظم12الخاصة

انهٌار أسعار النفط أدى إلى العمل بنظام حرٌر التجارة نوعًا ما إلاا أنا تاستغلالها من قبل الأفراد و

أكتوبر 10أحداث بناء اقتصاد وطنً قوي هذا إثرو الاشتراكً الذي اظهر عجزهاقتصادي غٌر النهج 

 90فً المادة  9191هو ما صرح به دستور ،والتً ساعدت على تغٌٌر النموذج الاقتصادي 9199

موجه بحٌث تم غلق أسواق القطاع التجاري الجٌا عن الاقتصاد والتخلً تدرٌبحرٌة التجارة والصناعة و

هو ما تجسد فعلٌا فً صدور العدٌد من قة التجارٌة،والسماح بالاستٌراد والتوزٌع،والفلاح والأرو

وصولًا ،9110تعدٌل القانون التجاري سنةالمتعلق بالمنافسة و  12-91النصوص التشرٌعٌة منها القانون 

قام ف الفضاء التجاري والذي عرا  2192مارس  10المإرخ فً  999-92إلى المرسوم التنفٌذي رقم 

هً المساحات الكبرى من نوع من بٌن هذه الفضاءات؛ 11ى المادة حدٌد الفضاءات التجارٌة بمقتضبت

قد ظهرت عدة مساحات تجارٌة وهو موضوع دراستنا،و13المراكز التجارٌة متجر كبٌر ومتجر ضخم و

 :فً الجزائر من بٌن هذه المساحات كبرى فً المدن الكبرى
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 ش.ذ.أ. نومٌدٌس : * توزٌع المنتجات الزراعٌة الفرع

المتخصصة فً تجارة ( هً فرع لمجموعة سٌفٌتال وUNOنومٌدٌس و المعروفة بشعار أونو )    

أكبر سلسلة من المتاجر هً أول و  (UNOأونو )  المنشؤة فً عدة مناطق فً الجزائر .التجزئة و

 . 2112لا تزال تنمو منذ انشائها سنة الكبرى و السوبرماركت فً الجزائر،و

أشكال  قد طورت تجارة التجزئة فً جمٌع أنحاء البلاد عن طرٌق نشر سلسلة من المتاجر فًف

تسهٌل الحٌاة ة أفضل لاحتٌاجات جمٌع زبائنها ومتاجر كبرى ( لتلبٌمختلفة)محلات سوبرماركت و

 الٌومٌة للأسر .

 :  (Carrefour )* كارفور

، ²م 4111فً المحمدٌة بمساحة  2190جوان  99ثانً هٌبرماركت فً الجزائر افتتح ٌوم الخمٌس      

بالشراكة مع أركوفٌنا،وبعد ذلك بعد فشله تم فتح  2110م افتتحت كارفور بالفعل للمرة الأولى عا

 .أردٌس

 : (ARDIS )* أردٌس

أول مركز تسوق من طرف مجموعة أركوفٌنا، 2192سست هً سلسلة جزائرٌة من هٌبرمارشً تؤ     

ثانً فً وهران بٌر الجٌر فً الفً المحمدٌة الجزائر العاصمة،و 2192جوٌلٌة  0من أردٌس افتتح فً 

 مركز تسوق من أردٌس فً التراب الوطنً . 91، تطمح أركوفٌنا إلى فتح 2190
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 الجانب التنظٌمً للمساحات التجارٌة  -4

 فً الجزائر :  التجارٌة المراكز المساحات التجارٌة الكبرى و تنظٌم كٌفٌات و شروط انشاء و

 متخصص أو غٌر بمساحة كبرى كل محل تجاري بالتجزئة  999-92ٌقصد فً أحكام المرسوم         

مرسوم قصد جاء هذا الو. تم استغلاله عن طرٌق حرٌة الخدمةٌبٌع كل المواد و متخصص فً أنشطة

اعها ) أسواق ة على اختلاف أنوارساء معاٌٌر موحدة لإنشاء المراكز التجارٌتطهٌر حلقات التوزٌع و

لممارسة كل نشاط تجاري فً مكان ملائم ، بادرت مصالح و .الجملة والتجزئة والمساحات الكبرى ...(

الذي نشر فً الجرٌدة  2192-11-10المإرخ فً  999-92وزارة التجارة بإعداد المرسوم التنفٌذي رقم 

لى تحدٌد شروط وكٌفٌات إنشاء وتنظٌم الذي ٌهدف إ 2192-11-94المإرخ فً  90الرسمٌة رقم 

 ممارسة بعض الأنشطة التجارٌة .الفضاءات التجارٌة و

متجر رى تتكون من نوعٌن : متجر كبٌر وقد جاء ضمن مواد هذا المرسوم أن المساحات التجارٌة الكبو

 الصغرى كالآتً : مساحات الخاصة بالأسواق الكبرى وضخم كما حدد ال

 متر مربع . 011متر مربع إلى  921نوع سوبٌرات من المساحة الصغرى من  -

 متر مربع  2011متر مربع إلى  019المتجر الكبٌر من  -

 متر مربع  2011المتجر الضخم أكثر من  -

ة إستٌعاب كذلك من بٌن الشروط التً ٌجب أن تتوفر فً المتاجر الضخمة أماكن التوقف ذات طاق

للعب الأطفال ،وكذلك تهٌئات ضرورٌة للمرور ودخول سٌارة كحد أدنى ومساحات محروسة  9111

كما ارٌة إلى الشروط العامة للأمن،المراكز التج.وأن تستجٌب المساحات الكبرى والعربات الأشخاص و

ات التجارٌة الأحكام التشرٌعٌة والتنظٌمٌة المتعلقة بحماٌة صحة ٌجب أن تراعً فً إنشاء الفضاء

 الحفاظ على المواقع التارٌخٌة .وئة حماٌة البٌوسلامة المستهلكٌن و

ٌرخص بإقامة المساحات الكبرى من نوع متجر ضخم خارج المناطق الحضرٌة فقط وفقا لأدوات 

 التعمٌر .

 المراكز التجارٌة على الشروط العامة للأمن تتمثل فً :ٌجب أن تتوفر المساحات الكبرى و

إلى الطرٌق العمومً وٌسمح بخروج الزبائن إدي مباشرة أن تتوفر على باب للخروج الاضطراري ٌ -

 تدخل فرق النجدة ؛و

 السلالم قابلة للفتح من الداخل فً اتجاه الخارج بدفع بسٌط؛النجدة وأن تكون الأبواب الرئٌسٌة لمخارج  -

 غٌر مسدود لتسهٌل دخول فرق النجدة ؛أن ٌكون محٌط الواجهات خالٌا و -

 مخصصة للمعوقٌن ؛دورات مٌاه أن تتوفر على مدارج و -

 الجدران المقاومة للنٌران التً تعزل المإسسة من الآخرٌن؛دم تغٌٌر أو تحوٌل حجم الحماٌة وٌجب ع -

 ٌجب أن تتوفر الفضاءات على قاعة علاج تسمح بتقدٌم الاسعافات الأولٌة بسهولة ؛ -
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كل ورافعات الأثقال و المصاعدالتهوٌة وعلى تجهٌزات الكهرباء والغاز والتدفئة و ٌجب أن تتوفر -

صٌانتها بصفة ى الأمن وتكون فً حالة سٌر حسنة،كما ٌجب مراقبتها والتجهٌزات التقنٌة الأخرى عل

 منتظمة ؛

ضد الحرٌق طبقا للتنظٌم الترتٌب على مناعة لتجهٌزات المستعملة فً التزٌٌن واٌجب تتوفر المواد و -

 المعمول به ؛

لتحوٌل أو الاصلاح التً تشكل خطرًا على الجمهور أثناء الأوقات التً ٌجب أن تتم أعمال التهٌئة أو ا -

 التنظٌم المعمول بها ؛ذه الفضاءات مفتوحة،طبقا للتشرٌع وتكون فٌها ه

ٌجب أن تكون الفضاءات معزولة عن كل بناٌة أو محل ٌشغله الغٌر لتفادي امتداد الحرٌق بسرعة من  -

 14منطقة إلى أخرى .

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
14

 10المتعلق بشروط و كٌفٌات إنشاء و تنظٌم الفضاءات التجارٌة و ممارسة بعض الأنشطة التجارٌة ، المإرخ فً  999-92المرسوم التنفٌذي   
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 خلاصة الفصل الأول 

فقد كانت منذ قبل ٌة حٌث تلتقً جمٌع طبقات المجتمع،عرفت المدن منذ القدم بؤسواقها التجار      

مركز المدٌنة فً العصور ثما توسط السوق د على شكلٌن الأغورا الإغرٌقٌة والفوروم الرومانً،المٌلا

كانت تسمى ق الإسلامٌة التً ظهرت الأسوا ثما الوسطى ومنه تتفرع الطرقات على شكل شبكة،

العشرون مع إلى أن تطورت فً القرنً التاسع عشر و،بالأسواق،الوكالة،القٌسارٌة، والشوارع التجارٌة

ا بالنسبة لبلدان المغرب العربً . ساحات التجارٌة الكبرى فً العالم، فظهرت المالقفزة التكنولوجٌة كل أما

التسعٌنات فظهرت بها عدة شركات للتوزٌع فترة  فًحات فقد ظهرت بها هذه المساالمغرب من تونس و

 . الكبٌر

صاحب ظهور هذه المساحات فً الجزائر مع تحرٌر التجارة الذي أدى إلى تنشٌط الاستثمار فً قطاع 

فتح مساحات تجارٌة خاصة السلع فتم تشجٌع القطاع الخاص و التجارة الخارجٌة القائم على استٌراد

اهتم المشرع الجزائري بتنظٌم هذه المساحات أسواق الفلاح والأروقة التجارٌة (،ما كانت عمومٌة ) بعد

وساهم ذلك فً ظهور بعض المساحات الكبرى فً المدن ة مما أدى إلى نمو تجارة التجزئة،التجارٌ

 . الكبرى كؤردٌس وأونو فً العاصمة وأردٌس بوهران
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 الفصل الثانً

التوسع العمرانً بمدٌنة وهران و توطن 

 المساحات التجارٌة الكبرى بالمجمعة
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 تمهٌد 

ستطاعت فقد االعمرانٌة لمنطقة الغرب الجزائري،تعتبر مدٌنة وهران قطبا جهوٌا هامًا فً الشبكة        

فقد عرفت جهوٌة،تنوع إمكاناتها الإقتصادٌة أن تصبح مدٌنة متروبولٌة بفضل استراتٌجٌة موقعها و

ى ظهور مركزٌات ، هذا ما أدى إلن منذ نشؤتها توسع عمرانً كبٌر وتطور فً عدد السكانمجمعة وهرا

 جدٌدة محٌطٌة . تجارٌة حضرٌة

اع التجارة ، مع التحولات الاقتصادٌة العمٌقة التً شهدتها الجزائر ظهرت ممارسات جدٌدة فً قط      

ه تاح متاجر جدٌدة من نوع مساحات تجارٌة كبرى موجودة فً المنطقة الشبشهدت وهران افت قدو

مواقف احات التجارٌة مساحة تسوق كبٌرة ولب هذه المستتطالحضرٌة بمحاذاة الطرق الرئٌسٌة ،

، ظهرت هذه المساحات نتٌجة لتحرٌر القطاع 15 (Benjelid A, Trache SM ,2002 ).…للسٌارات 

 أسواق الفلاح ( .رٌة العمومٌة ) الأروقة التجارٌة،غلق المساحات التجاو الإقتصادي

ن وتحولها من مدٌنة إلى مجمعة مدٌنة وهراإلى التوسع العمرانً ل سنتطرقمن خلال هذا الفصل 

ثم توسع المساحات التجارٌة الكبرى فً مجمعة وهران ثم النماذج وظهور المركزٌات الحضرٌة الجدٌدة،

 بالً دور ( .روسة فً المجمعة ) أردٌس،لٌبرسٌتً،رٌتاج مول،المد
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  و ظهور المركزٌات الحضرٌة الجدٌدة  (لمدٌنة وهران ) من مدٌنة إلى مجمعة التوسع  العمرانً  -1

 التوسع العمرانً : - 0-0

ا و شهدت مجمعة وهران منذ نشؤتها حول     ًٌ ا،ونظرًا لوجود عدة واد راس العٌن تطورًا سكان ًٌ سكن

عراقٌل طبٌعٌة من بٌنها :جبل مرجاجو فً الغرب وسبخة وهران من جهة الجنوب الغربً ،توجه 

السكنات وفقًا للمخطط محور الشرقً باتجاه أرزٌو،تكتلت بهذه المنطقة معظم التوسع العمرانً نحو ال

التعمٌر لمدٌنة وهران،الذي ٌنص على إنشاء مجمعات سكنٌة جدٌدة بمحٌط مدٌنة وهران التوجٌهً و

وهذا ما ٌفسر تشبع هذه المدٌنة بالسكان واستنفاذ كل العقار بها،وٌمكن تقسٌم التوسع العمرانً إلى 

 :مراحل 

 : 1662قبل  مامرحلة 1-1-1

قد تمٌزت هذه و،دخول الجٌش الفرنسً إلى المدٌنة م أي قبل9911تبدأ هذه المرحلة ما قبل          

كانت تضم آنذاك ثلاث كتل التً الإرتفاع وخروجه عن أسوار المدٌنة القدٌمة،والمرحلة بالبناء المتوسط 

 حً البحرٌة .سكنٌة وهً حً القصبة،حً الٌهود و

 مرحلة( و 9949-9912التعمٌر العسكري ) مرحلة وبعد قدوم الإستعمار شهدت مدٌنة وهران         

حٌث تزامنت مرحلة التعمٌر العسكري مع دخول الجٌش الفرنسً (، 9110 -9949التعمٌر المدنً ) 

ء ة التسٌٌر العسكري تطورا عمرانٌا،بإنشامدٌنة وهران فً مرحل عرفت.  9912إلى مدٌنة وهران سنة 

مدٌنة وهران مرحلة تارٌخٌة دخول دٌنة. ومن أجل إحكام السٌطرة العسكرٌة على المالمنشآت العسكرٌة 

تمٌزت هذه ٌث أصبحت بلدٌة تنمو نمو معتدل وح 9949ذلك بعد صدور المرسوم الملكً جدٌدة،و

 المرحلة :

 قلة المساحات بسبب إتساع العمران  -

 ازدٌادا كبٌرا زٌادة عدد السكان خلال هذه الفترة  -

 مستغانم . –ظهور مجموعة من الطرق تربط مدٌنة وهران بالمناطق المجاورة مثل طرٌق أرزٌو  -

حٌث تم خلالها دخلت المدٌنة فً فترة ازدهار عمرانً عن طرٌق البناء الحدٌث، 9110بعد سنة      

اخلٌة إلى إلتحام الأحٌاء الد حٌث أدى،وإنجاز الشارع المحٌطً الأول،تدمٌر الأسوار المحٌطة بالمدٌنة 

التوسع وفق خطة نصف دائرٌة،أنتجت شوارع رئٌسٌة قد كان مع القرى المحٌطة بالمدٌنة،و

 العشوائٌة فً المناطق المنعزلة .هذه الفترة الأحٌاء القصدٌرٌة و ظهرت فًللمدٌنة،و

قد أشرف على و تبنً خطة توسعٌة جدٌدة،وهً تدخل فً إطار مخطط قسنطٌنة،تما  9140بعد     

و الذي ٌهدف  9149قد انطلقت الأعمال به سنة (،و WOLFوولف)و ( ROCHروش)إنجازه المهندسان 

بناء أحٌاء ً و هدم بعض الأحٌاء القصدٌرٌة وإلى توسع المدٌنة نحو الجنوب ، مع إنشاء حً صناع

إنجاز محٌطً الثانً، وعادة إسكان ذوي الدخل المتوسط وإنجاز تعاونٌات عقارٌة ، وفتح الطرٌق اللإ

 واجهة البحر .
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 :1662ما بعد مرحلة  -1-1-2

الفترة بالركود فً مجال البناء والتشٌٌد بعد خروج المعمرٌن، تمٌزت هذه  فً سنوات الستٌنات       

اقتصرت الأعمال على إكمال بعض بالحضٌرة السكانٌة الموروثة عنهم،وذلك بسبب اكتفاء السكان و

فً السنوات ترمٌم بناٌات تضررت من أعمال تخرٌبٌة فها الاستعمار الفرنسً،وات التً خلالورش

ستعمار بسبب فً مختلف التجهٌزات بعد خروج الا كما عرفت المدٌنة نقصاً فادحاً الأخٌرة من الاستعمار،

 البشري .نقص وسائل التؤطٌر والإنتاج المادي و

ملحوظا فً معدل النمو السكانً والكثافة  ارتفاعا عرفت خلالها مدٌنة وهرانفً سنوات السبعٌنات       

قد واجهت الدولة هذه الأزمة السكانٌة،والتً رافقتهما ظهور أزمة السكن وانتشار الأحٌاء القصدٌرٌة،و

قد احتلت مساحات واسعة بالإضافة إلى التعاونٌات (،وZHUNبتبنً سٌاسة المناطق الحضرٌة الجدٌدة )

من أهم هذه المناطق الحضرٌة عن المناطق المركزٌة للمدٌنة . وغط العقارٌة من أجل تخفٌف الض

ا عرف عدد التجهٌزات كملتً تم إنجازها هً : عٌن البٌضاء،إبن رشد،الصدٌقٌة وحً إٌسطو،الجدٌدة ا

 التعمٌر المنتهجة .ة بالمدٌنة بسبب سٌاسة التخطٌط ونوعٌقفزة كمٌة و

تدخله  مجالالتعمٌر، وً للتهٌئة ومخطط التوجٌههً الٌدة وتم الاعتماد على أداة جد 9111فً سنة      

ٌشمل هذا المخطط ،والسانٌاسٌدي الشحمً وان والمراكز المجاورة : بٌر الجٌر،ٌشمل كل من مدٌنة وهر

لى توسع المدٌنة نحو الشرق للحفاظ عتٌن مستقبلٌتٌن على المدى القصٌر،توسع المدٌنة على مرحل

ت زٌادة فً عدد السكناالمراكز العمرانٌة المجاورة . و التحكم فً توزٌعوب والمناطق الزراعٌة فً الجن

منطقة الشرقٌة كحً العقٌد عرفت هذه المرحلة ظهور أحٌاء جدٌدة فً الالجماعٌة فً الجهة الشرقٌة . و

 الصباح .لطفً و

 : 2222منذ سنة  -1-1-3

مناطق حضرٌة جدٌدة نتٌجة للتوسع عرفت مجمعة وهران عدة تغٌرات بظهور  2111بعد سنة         

العمرانً وفتح بعض البرامج السكنٌة فً الأنوٌة المحٌطٌة ومن بٌنها : حً الٌاسمٌن،حً الصباح،حً 

وذلك لتقلٌل الطلب على السكن ، كما تما إنجاز مرافق كبرى )جامعات ،مستشفى،المركب النور،

 ساكن . 911111المبرمج مسكن ببلقاٌد أي من  21111وتما بناء  الرٌاضً ...( .

تما  ،الجهة الشرقٌة باتجاه أرزٌوعرفت مجمعة وهران توسعات من  2199حتى سنة  2119بعد سنة 

 ، وكذلك فً حً عدل . ر من السكنات الجماعٌة فً بلقاٌدإنجاز عدد كبٌ
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 الجدٌدة بالمجمعة: الحضرٌة ظهور المركزٌات -2 -1

كبرى بها  محلاتتضم قائمة طوٌلة لعدة أسواق وفهً كٌا واسعا،عتبر وهران سوقا استهلات        

ٌن فً شارع "العربً فوسط المدٌنة ٌوجد به شارعٌن رئٌسٌٌن متمثلأنشطة تجارٌة متنوعة ومتخصصة،

 عدد كبٌر من المحلات التجارٌة المتنوعة.به اللذان ٌضمان بن مهٌدي " و" محمد خمٌستً "،

التسعٌنات حدث الحقٌبة ( فً سنوات الثمانٌنات ووطن بشكل واسع ) تجارة بعد ظهور التجارة العابرة لل

تعٌش وهران على وقع هذه الدٌنامٌكٌات حٌث و .المدن الجزائرٌة التجارة فً إعادة فً رسم خرٌطة 

فقد تحولت من مدٌنة ؛ ، ثما أحٌاء أخرى من بعده  16بسرعة إنتعاشا لهذا النشاط دٌنة ووسط المعرف 

حً العثمانٌة ،المراكز نذكر منها ) العقٌد لطفً،حً الشهداء،عبد المإمنمركز إلى مدٌنة متعددة أحادٌة ال

متعددة و متنوعة و أماكن  هذه المراكز الحضرٌة الثانوٌة بدأت تعرف توطن لمحلاتالسانٌة (، ،

كز تكمٌلٌة قد تكون هذه المناطق عبارة عن مراخدمات من شؤنها أن تستقطب السكان،مقرات للللتسوق،و

 (.11)انظر الخرٌطة رقم أو تنافسٌة مع المدٌنة الأم .

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
16

  Boudinar A & Belguidoum S , Dynamique marchande et renouveau urbain à Oran , Médina J’dida et Choupot 
, deux quartiers du commerce transnational,Les cahiers d’EMAM , Oran , 2015 . 
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 مجمعة وهران  وزٌع المساحات التجارٌة الكبرى علىت - 2

فقد لتً مرت بها التجارة فً الجزائر،مدٌنة وهران كغٌرها من المدن الجزائرٌة على التحولات ا     

من بٌنها: حً الشهداء )كاستور  فً أحٌاء المجمعة والأروقة التجارٌة ضمت العدٌد من أسواق الفلاح

مع تحرٌر التجارة أي ما ...وسابقًا(،قرقٌنطة ،حً المجاهدٌن )مٌرمار سابقًا(،حً العربً بن مهٌدي 

بحٌث المساحات التجارٌة للقطاع الخاص، ٌعنً تخلً الدولة عن وسائل الانتاج ظهر نوع جدٌد من

أهم المساحات توزٌع الجدول التالً ٌوضح وكات الأفراد فً الاستهلاك ولالمساحات سغٌرت هذه هذه 

 التجارٌة الكبرى فً مجمعة وهران :

 حسب بلدٌات المجمعة  الكبرى  : تصنٌف المساحات التجارٌة11رقم جدول 

 اٌجٍذٔبد  اٌؼذد اٌىسجخ 

 ٌَشان 94 0971
 ثٕشاٌجٕش  0 2179
 اٌسبوٕخ  0 21,9

 ْ اٌشذمٓ سٕذ 1 1
 اٌمجمُع  24 100

 2019المصدر : مدٌرٌة التجارة 

 تحلٌل:

بحٌث ٌضم مركز المدٌنة حوالً ثلاث التجارٌة الكبرى فً بلدٌة وهران، تتركز أغلب المساحات        

هذه المساحات عبارة عن عملٌة تجدٌد نوع متجر كبٌر )مدٌرٌة التجارة (.مساحات تجارٌة كبرى من 

توجد مساحة تؤهٌلها. وة مثل المساحة التجارٌة خواجة كان عبارة عن عمارة تم إعادة لبناٌات سابق

ا فً حً  حً الحمرية واحدة فً كل من حً المدٌنة الجدٌدة وتجارٌ وحً نصٌر ) رٌتاج مول (،أما

 .مساحات تجارٌة كبرى  أربعمرافال سابقا ( ٌوجد العثمانٌة )

ا بلدٌة بٌرالجٌر فتضم   ( 10بلدٌة السانٌة تضم خمس ) أخٌرًا ،وت تجارٌة كبرى مساحاخمس أما

 .مساحات تجارٌة كبرى 

فً قلب أو محٌط المركزٌات الجدٌدة فً مجمعة وهران، إثر هذه المساحات التجارٌة الكبرى  تتوطن 

تشبع مركز المدٌنة حٌث تتطلب هذه المساحات مساحة كبٌرة للتسوق و توقف السٌارات تما إنشائها خارج 

 (.14)انظر الخرٌطة رقم مدٌنة .ال
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 توطن المساحات التجارٌة الكبرى بمجمعة وهران :دراسة بعض النماذج  – 3

برى فً مجمعة وهران و لمساحات التجارٌة الكلأربعة نماذج من افً بحثنا هذا خصصنا دراستنا      

 ( 10هً : بالً دور،رٌتاج مول،لٌبرسٌتً،أردٌس .)انظر الخرٌطة رقم 
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 (: Palais d’Orالمساحة التجارٌة بالً دور )  -3-1

ا مدٌنة فً 9112 سنة منذ دور بالً سلسلة إنشاء تم        الواقعة المدروسة للمساحة بالنسبة وهران،أما

متخصصة فً بٌع وهً مربع، متر 4011 مساحتهاتقدر  . 2191 سنة إنشاإها تم خمٌستً بحً

 طابق من المساحة تكونت ،كهرومنزلٌة ، الأثاث ، الأفرشة()الأوانً ، الأجهزة التكنولوجٌة و ال

عقار  علىتم الحصول  . تقنٌٌن عمال و تجارٌٌن و إدارٌٌن من عامل911 حوالً ٌشغل ،4+ أرضً

هذه المساحة عن طرٌق شراء قطعة الأرض و بناءها ، خضعت هذه المساحة إلى تغٌٌرات بوضع 

كما ٌوجد محلات  ك مشارٌع أخرى خارج الولاٌة .مصاعد ، حسب تصرٌح مسإول بالً دور فهنا

 أخرى فً وسط المدٌنة لكن غٌر نشطة حالٌا.

 دور بالً موقع:  18 رقم صورة

 

 المرافق الذي ٌتوفر علٌها بالً دور : -1-1-1

لا تتوفر المساحة التجارٌة بالً دور على مرافق كثٌرة لأنها تعتبر مساحة متخصصة لا ٌوجد بها         

ه مساحة التوقف التً تتوفر علٌها مطا عم أو مقاهً أو مساحات لعب ،ولا حتى أماكن للجلوس ،كما أنا

او لا ٌمكن توسٌعها لعدم وجود مساحة كافٌة خارجها .لا ٌوجد محلات تجارٌة داخل المساحة  محدودة جدا

 (.12رقم  )انظر الجدولبل هً عبارة عن مساحة تسوق من عدة طابق ،كما تما تجهٌزها بمصاعد .
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 : المرافق التً تتوفر علٌها المساحة التجارٌة بالً دور  12جدول رقم 

 هل ٌتوفر علٌها ؟ المرافق 

ا  مساحة توقف   ٌوجد لكنها محدودة جدا

 ٌوجد  مراحٌض 

 لا ٌوجد  مساحة لعب 

 لا ٌوجد  مساحات خضراء 

 لا ٌوجد مطعم +مقهى 

 مساحة تسوق  محلات تجارٌة 
 2191ر : إدارة المساحة التجارٌة بالً دور المصد

 

  واجهة المساحة التجارٌة بالً دور: 19صورة رقم 

  Oran-dOr-https://m.facebook.com/Palais  :المصدر 

 

  : مساحة التسوق ببالً دور11صورة رقم 

  Oran-dOr-https://m.facebook.com/Palais  المصدر :

https://m.facebook.com/Palais-dOr-Oran
https://m.facebook.com/Palais-dOr-Oran
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 (: Ritaj Mallالمساحة التجارٌة رٌتاج مول ) -3-2

تقدر ،)المنطقة الصناعٌة سابقًا(فً ولاٌة وهران بحً نصٌر 2190جانفً  91افتتح رٌتاج مول فً     

أجهزة  ،ٌعرض عدة منتوجات للبٌع من) مواد غذائٌة وهو،بعمتر مر 0111 مساحة هذا المركز التجاري

تم الحصول ،9من طابق أرضً+ المساحة تكون تتكنولوجٌة وكهرومنزلٌة ،الأوانً،الأثاث،الأفرشة ...(.

دارٌٌن و عامل من إ 221ٌشغل حوالً . ومدبغة ) صناعة الصوف( تجدٌدها بحٌث كانت عنها بالكراء و

خضعت المساحة بعد فتحها إلى فتح محلات جدٌدة و تكبٌر فً مساحة بٌع  .تجارٌٌن و عمال تقنٌٌن 

أما المشارٌع المستقبلٌة لها  .الأثاث ، ٌوجد مصنع لأثاث المنازل تابع لهذه السلسلة و سوبٌرات فً بلقاٌد

 فهً فتح مساحة تجارٌة كبرى جدٌدة فً بلقاٌد .

 : موقع رٌتاج مول 11صورة رقم 

 

 لذي ٌتوفر علٌها رٌتاج مول :المرافق ا -3-2-1

 211ٌتوفر المركز التجاري رٌتاج مول على عدة مرافق من بٌنها مساحة توقف بقدرة إستٌعاب         

متر،ٌوجد بالمركز التجاري  9111سٌارة ،وكذلك ٌتوفر على مطعم و مقهى ،وكذا مساحة لعب بمساحة 

، محلات بٌع مواد التجمٌلمحلات ...(،هواتف، حواسٌب ، لبٌع الأجهزة التكنولوجٌة) محل  99

 (.11)انظر الجدول رقم  للملابس.
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 : المرافق التً تتوفر علٌها المساحة التجارٌة رٌتاج مول  13جدول رقم 

 هل تتوفر علٌها المساحة التجارٌة ؟ المرافق 

 سٌارة  211مساحة توقف مجانٌة بقدرة استٌعاب  مساحة توقف 

 ٌوجد مراحٌض 

 متر مربع  9111ٌوجد بمساحة  لعبمساحة 

 لا ٌوجد  مساحات خضراء 

 ٌوجد  مطعم +مقهى 

  محل  99 محلات تجارٌة 
 2191المصدر : إدارة المساحة التجارٌة رٌتاج مول 

 

 : واجهة المساحة التجارٌة رٌتاج مول 12صورة رقم 

  oran-ritaj-mall.com/presentation-http://www.ritaj: :المصدر 

 

 للعب فً رٌتاج مول مساحة ا:  13صورة رقم 

  ritaj-mall.com/gallery-http://www.ritaj :المصدر 

http://www.ritaj-mall.com/presentation-ritaj-oran
http://www.ritaj-mall.com/gallery-ritaj
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 المساحة التجارٌة أردٌس : -3-3

بلدٌة بشرق وهران   2190جوان  92ة تجارٌة كبرى من سلسلة أركوفٌنا تم إفتتاحه فً هو مساح     

تم الحصول على حٌث ٌتكون من طابق أرضً ، .متر مربع  4111، بمساحة ً النوربٌر الجٌر بح

فً ) مواد غذائٌة،أجهزة السلع المعروضة للبٌع تتمثل  .العقار عن طرٌق شراء قطعة الأرض و بنائها 

دارٌٌن و تجارٌٌن و عمال عامل من إ 201حوالً المركز ٌشغل أوانً (،وجٌة وكهرومنزلٌة ،تكنول

هناك مشروع إنشاء مساحة أخرى فً مركز آخر بالجزائر العاصمة وردٌس لأٌوجد  للإشارة تقنٌٌن،

  بلقاٌد أكبر من المساحة الأولى .

 : موقع أردٌس  14صورة رقم 

 

 لٌها أردٌس :المرافق الذي ٌتوفر ع – 3-3-1

مساحة ......و،ٌع الملابس ،العطور، الإكسسواراتلبمحل  91ٌتوفر المركز التجاري أردٌس على        

و مقهى و مساحة لعب أطفال ، ٌتوفر ٌوجد به عدة مرافق مطعمٌن  ،كمامتر مربع 9111تسوق تقدر 

 (.14رقم  )انظر الجدولسٌارة . 011المركز على مساحة توقف كبٌرة بقدرة إستٌعاب 

 : المرافق التً تتوفر علٌها المساحة التجارٌة أردٌس  14جدول رقم 

 هل تتوفر علٌها ؟ المرافق 

 سٌارة ) مجانٌة (  011توجد بقدرة إستٌعاب  مساحة التوقف 

 توجد  مراحٌض 

 توجد  مساحات لعب 

 لا ٌوجد  مساحات خضراء 

 ٌوجد  +مقهى مطعم 

 حل م 91ٌوجد  محلات تجارٌة 
 2191المصدر : إدارة المساحة التجارٌة أردٌس 
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 واجهة المساحة التجارٌة أردٌس  :15صورة رقم 

   djir-el-bir-ardis-commercial-dz.com/economie/commerces/centre-http://www.oranالمصدر :

 

 : مساحة اللعب بأردٌس 16صورة رقم 

   https://www.molon.de/galleries/Algeria/Oranالمصدر :

 

 

 

 

 

 

 

http://www.oran-dz.com/economie/commerces/centre-commercial-ardis-bir-el-djir
https://www.molon.de/galleries/Algeria/Oran
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 المساحة التجارٌة لٌبرسٌتً : -3-4

،أفتتح فً سنة فً بلدٌة السانٌة فً ولاٌة وهران ٌقع لٌبرسٌتً بالقرب من المطار أحمد بن بلة       

تم الحصول على العقار عن طرٌق شراء  .ٌتكون من طابق أرضًومتر مربع ،  2211، بمساحة 2190

الأرض و بنائها ، السلع المعروضة للبٌع تتمثل فً ) أجهزة تكنولوجٌة و كهرومنزلٌة ، أوانً ، ملابس 

ة إلى صٌانة و ترمٌم ، هناك مشارٌع مستقبلٌة بفتح فروع جدٌدة، خضعت هذه المساح، ، مواد غذائٌة (

 عامل من إدارٌٌن و عمال تقنٌٌن و تجارٌٌن . 911ٌشغل حوالً 

 : موقع لٌبرسٌتً 17صورة رقم 

 

 المرافق الذي ٌتوفر علٌها لٌبرسٌتً : -3-1

ت تجارٌة لبٌع محلا 2تتوفر المساحة التجارٌة لٌبرسٌتً على عدة مرافق من بٌنها        

، و مساحة توقف كبٌرة ، وكذلك مطعم ومقهى و مساحة لعب ،تقدر الملابس،العطورمواد التجمٌل 

 (.10متر مربع )انظر الجدول رقم  9911مساحة التسوق 
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 : المرافق التً تتوفر علٌها المساحة التجارٌة لٌبرسٌتً 15جدول رقم 

 هل تتوفر علٌها ؟ المرافق 
 ٌوجد  مساحة التوقف

 ٌوجد مراحٌض 

 ٌوجد مساحة لعب 

 لا ٌوجد مساحات خضراء 

 ٌوجد مقهى +مطعم 

  محلات تجارٌة  2 محلات تجارٌة 
 2191المصدر : إدارة المساحة التجارٌة لٌبرسٌتً 

 

 : واجهة المساحة التجارٌة لٌبرسٌتً 18صورة رقم 

 lipercity-commercial-dz.com/economie/commerces/centre-http://www.oran :المصدر

 

 مساحة التوقف فً لٌبرسٌتً  :19رقم صورة

  24/12/2191ملتقطة ٌوم  : المصدر

 

http://www.oran-dz.com/economie/commerces/centre-commercial-lipercity
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 : النقل و توفر وسائل  التجهٌزات و الأنشطة التجارٌة المجاورة لهذه المساحات – 4

جهٌزات لدراسة تؤثٌر المساحات التجارٌة الكبرى على النسٌج العمرانً كان لا بد تحدٌد الت       

وسائل النقل المتوفرة لجلب الزبائن إلى هذه وتوزٌع الأنشطة التجارٌة بها، كذاالمجاورة لهذه المساحات و

 المساحات .

 :احة التجارٌة بالً دور المس -4-1

احة التجارٌة بالً دور فً حً خمٌستً ببلدٌة بٌرالجٌر طرٌق كناستال ، بجانب قصر تقع المس      

المإتمرات ، ٌعتبر حً خمٌستً من الأحٌاء قدٌمة النشؤة ٌعود بداٌة ظهور نواته الأصلٌة إلى الفترة 

 .(  Fernandvilleفرنوفٌل)الإستعمارٌة كان ٌسمى 

 المحٌطة بالمساحة : التجهٌزات -4-1-1

ة ، ٌتكون هذا الحً من العدٌد من التجهٌزات التً تلبً حاجٌات السكان من تجهٌزات ) تعلٌمٌ         

أما فٌما ٌخص المساحة المدروسة المجاورة لبالً دور فقد قمنا بمسح صحٌة ، أدارٌة ، أمنٌة ،...(،

 سكنات فردٌة .جماعٌة وٌتكون المجال المدروس من سكنات متر، 111عاع مساحة بش

 المحٌطة بالمساحة :الأنشطة التجارٌة  -4-1-2

ا فً المجال المدروس فقد وجدنا من خلال المسح أن          توجد بكثرة الأنشطة التجارٌة بهذا الحً ، أما

د السكنات الجماعٌة أو الفردٌة طابقها الأرضً عبارة عن نشاط تجاري أي عبارة عن محلات لبٌع موا

هذه المحلات تقرٌبا كلها حلات لبٌع اللوازم الفردٌة ... ،،م،مطاعم ومقاهًإستهلاكٌة ) المواد الغذائٌة (

تإثر هذه المساحة بالً بعد المساحة التجارٌة بالً دور وهذا ما صرح به أصحاب المحلات،تم فتحها 

قهى لذلك ٌقصد الزبائن فر على مطعم أو مالمقاهً لأن المساحة لا تتواعم ودور خاصة على مط

 قاهً المجاورة لبالً دور .المالمطاعم و

 :  الحضري النقل خطوط-4-1-3

ٌمر من هذه المساحة التجارٌة العدٌد من خطوط النقل التً تربط بٌن مختلف أحٌاء المجمعة         

ا بها إلى حً العقٌد ثم الذي ٌمر من هذه المساحة من القطب الجامعً بلقاٌد مرور  P1الوهرانٌة مثل 

ناستال إلى بالً دور ثم صدٌقٌة وإلى ثانوٌة الذي ٌؤتً من ك Cالخط ط المدٌنة ،ٌنتهً فً وسقمبٌطة و

ثم محطة الذي ٌؤتً من القطب الجامعً بلقاٌد إلى هذه المساحة  911الخط لطفً وأخٌرا مدٌنة جدٌدة،

 ٌؤتً من كناستال مرورا ببالً دور ثم حً الصباح ثم الباهٌة .  Hنقل المسافرٌن الباهٌة ،

ٌجعلنا نقول أن هذه المساحة ٌمر بها العدٌد من خطوط النقل التً تربطها بؤهم المناطق مثل هذا ما 

 (10)انظر الخرٌطة رقم محطة نقل المسافرٌن الباهٌة .
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 :  و توفر وسائل النقل لمساحة التجارٌة رٌتاج مولالتجهٌزات و الأنشطة التجارٌة المجاورة ل-4-2

 .(Zone Industrielleحة فً حً نصٌر الذي كان سابقا ٌسمى بالمنطقة الصناعٌة )تقع هذه المسا   

 : المحٌطة بالمركز التجهٌزات-4-2-1

، ،شركة بناء،شركة الدهن(كهرباء ز،دٌد من الشركات ) سونلغاالعٌتكون هذا الحً من المصانع و       

 تابعة لشركة سونلغاز .سكنات جماعٌة  هناك مشارٌع لبناءمحدودة فً هذه المنطقة و أما السكنات فهً

 : المحٌطة بالمركز الأنشطة التجارٌة -4-2-2

رٌتاج لحً هو عبارة عن بٌع الماشٌة ،وفٌما ٌخص النشاط التجاري فً هذا الحً فنشاط هذا ا        

د واعدد المحلات قلٌل محلٌن لبٌع مٌوجد مذبحة فً الحً وان فً السابق عبارة عن مدبغة ، ومول ك

 ٌؤثر رٌتاج مول على هذه المحلات وقف سٌارات الزبائن أمام محلاتهم .الدهن ومحل لتصلٌح السٌارات،

 : الحضري النقل خطوط -4-2-3

من بٌن هذه مع أحٌاء مجمعة وهران، ٌمر من هذه المساحة العدٌد من خطوط النقل التً تربطها        

ثم الباهٌة مرورا بهذه المساحة ٌمر بالمرشد لقاٌد وٌربطها بالقطب الجامعً ب هذا الخط Sالخطوط : 

ٌمر من هذه المساحة إلى مدٌنة جدٌدة ، الذي ٌمر من الباهٌة و G52ٌنتهً فً المدٌنة الجدٌدة ، خط و

غٌرهم من الخطوط هذا ما لذي ٌؤتً من السانٌة ، وا 1الذي ٌؤتً من الحمري إلى رٌتاج ، خط   69خط 

ت حتى بالمحطة البرٌة الباهٌة لربطها بالولاٌاة مرتبطة بالعدٌد من الأحٌاء، واحٌجعلنا نقول أن هذه المس

 (12)انظر الخرٌطة رقم أرزٌو .والمرشد ٌربطها ببلدٌة قدٌل و
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 التجهٌزات و الأنشطة التجارٌة و النقل فً حً النور ) أردٌس (: -4-3

تتشكل من حً الصباح، بحٌث ٌقع هذا الحً ضمن مجمعة النور،ذه المساحة التجارٌة فً حً تقع ه     

أنشؤت هذه الشرقً لبلدٌة بٌرالجٌر،تقع هذه المجمعة فً الجنوب حً الٌاسمٌن،حً النور،حً عدل،

فً مجموعة من السكنات الفردٌة  تتمثلوالمجمعة عن طرٌق مشارٌع حدٌثة فً المحٌط الوهرانً 

ازال هناك مشارٌع فً طور م، وصة السكنات الإجتماعٌة والترقوٌةوخاوالسكنات الجماعٌة بشكل كبٌر،

ا عن عملٌات الإسكان الإنجاز،  17. 2111سنة بدأت منذ أما

 :  المحٌطة بالمركز التجهٌزات -4-3-1

زات لتلبٌة جاجٌات السكان ) صحٌة، تعلٌمٌة، دٌنٌة،أمنٌة ، هذا الحً سكنً به العدٌد من التجهٌ     

 تجهٌزات فً طور الإنجاز .تجارٌة (،وهناك سكنات وإدارٌة،ترفٌهٌة،

 : المحٌطة بالمركز الأنشطة التجارٌة -4-3-2

عض المحلات لبٌع المواد الغذائٌة،وصٌدلٌة، ٌوجد بهذا الحً بجانب المساحة التجارٌة أردٌس ب        

أردٌس لأنها لبٌع مواد  علٌهالم ٌؤثرالمحلات قبل افتتاح أردٌس وهذه ومحل لبٌع الخضر والفواكه ،كانت 

 استهلاكٌة ٌومٌة .

 : الحضري النقل خطوط-4-3-3

اج مول بل توجد خطوط تمر رٌتٌس كما بالنسبة لبالً دور ولا تمر خطوط النقل تحدٌدا بؤرد        

الذي ٌؤتً  G1 خط الذي ذكرنا مساره سابقا،  Hكذلك خط الترامواي هذه الخطوط تتمثل فً : بالحً و

ٌدة ثم قمبٌطة مرورا بحً الذي ٌؤتً من مدٌنة جد 912خط م ٌمر من حً الٌاسمٌن ثم الباهٌة،ث من بلقاٌد

 (19)انظر الخرٌطة رقم الٌاسمٌن .النور و

      

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
17

التوسعات الحضرٌة الجدٌدة و التحركات السكانٌة شرق مجمعة وهران حالة " حً الصباح ، سهام ،  عمراوي راضٌة ، عبدلً فاطمة الزهراء  
 . 92، ص  2194مذكرة تخرج لنٌل شهادة دولة فً الجغرافٌا و التهٌئة العمرانٌة ، وهران ، حً الٌاسمٌن ، حً النور ، حً عدل " ، 
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 التجهٌزات و الأنشطة التجارٌة المجاورة للمساحة التجارٌة لٌبرسٌتً :  -4-4

ه الأخٌرة كغٌرها من المناطق الحضرٌة الرئٌسٌة فً بحٌث شهدت هذٌقع لٌبرسٌتً فً السانٌة،        

تقع السانٌة على سهل زراعً  .وهران توسعا عمرانٌا كان ذلك إمتدادا للتطور السكانً الكبٌر مجمعة 

، ود السبخة الكبٌرة جنوب المطار وضاٌة المرسلً فً شمالهغنً واقع جنوب مدٌنة وهران ٌمٌزه وج

 18. 9944جوٌلٌة  91وجدت على الإقلٌم المدنً لوهران فً ستعمارٌة كانت السانٌة عبارة عن قرٌة إ

ا فٌما ٌخص النشاط دٌد من التجهٌزات لخدمة السكان وتلبٌة حاجٌاتهم،ٌزخر مقر بلدٌة السانٌة على الع أما

تتوطن فٌها العدٌد من المساحات ة تطور كبٌر فً الأنشطة التجارٌة،والتجاري تعرف مدٌنة السانٌ

المساحة المدروسة لٌبرسٌتً ضمن المساحات تقع خارج النطاق السكنً،تقع لكبرى إلاا أنه هذه التجارٌة ا

طات فً منطقة خالٌة من السكنات والتجهٌزات،ٌوجد بها العدٌد من المصانع والمستودعات، منطقة النشا

 لا ٌوجد محلات تجارٌة بهذه المنطقة .و

ا فٌما ٌخص النقل فهذه المساحة لا ٌوجد و ٌوجد فقط سٌارات قل تمر بها لأناها خارج المدٌنة،سائل نأما

 تمر من هذه المساحة .تً تنقل من السانٌة إلى الكرمة والأجرة ال
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ٌل شهادة الماستر فً الجغرافٌا والتهٌئة مذكرة تخرج لنالمحٌطٌة بوهران حالة السانٌا، تطور المركزٌات الحضرٌة بالمجمعات مكً زولٌخة ،  

 .10، ص 2190 وهران ، جوانالعمرانٌة ،
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 خلاصة الفصل الثانً 

ات وتحولات تطور سرٌع فً عدد السكان ، محدثة تغٌرمدٌنة وهران توسع عمرانً كبٌر و شهدت      

العدٌد من المنشآت تمٌزت هذه المركزٌات بتوطن ركزٌات ثانوٌة جدٌدة،ظهورمفً عدة مجالات و

 .من بٌنها المراكز التجارٌة الكبرى الجدٌدةالخدماتٌة التجهٌزات والأنشطة التجارٌة وو

هذا ما أدى  التجارةتحرٌرعلى التحولات الاقتصادٌة ومدٌنة وهران كغٌرها من المدن الجزائرٌة  شهدت

مساحات تجارٌة وظهور،رٌة العمومٌة ) الأروقة التجارٌة،أسواق الفلاح (ت التجاغلق كل المساحاإلى 

لحاجتها إلى  ذلكالمساحات فً الأحٌاء المحٌطٌة والمركزٌات الجدٌدة و كبرى خاصة توطنت هذه

المساحات التجارٌة الموجودة فً الأحٌاء المحٌطٌة من .تتكون مواقف للسٌارات مساحة تسوق كبٌرة و

ً فقط مثل أردٌس و لٌبرسٌتً ، أما المساحات الموجودة فً وسط المدٌنة فهً كلها عبارة طابق أرض

ذلك لعدم وجود مساحة ادة تؤهٌلها إلى مساحات تجارٌة وتتكون من عدة طوابق وعن بناٌات قدٌمة تم إع

لتجارٌة بق مثل المساحة اذلك بزٌادة عدد الطوافقً فكان لا بد من توسع عمودي ولازمة لتوسعها الأ

 .خواجة

ا فٌما ٌخص مناطق توطن هذه المساحات  م مناطق السكنٌة مهٌكل بصفة جٌدة ولفهناك نوع مدمج فً الأما

ٌإثر على النشاطات المحٌطة بل ساهم فً تطورها ،مثل المركز التجاري أردٌس الموجود فً حً النور 

احة التجارٌة بالً دور الموجودة بحً المسعلى الأنشطة التجارٌة المحٌطة ،وبحٌث لم ٌإثر هذا المركز 

هناك ت والمطاعم والمقاهً بجانبها.وخمٌستً حٌث ساهمت هذه المساحة بجذب عدد كبٌر من المحلا

الخدماتٌة لتوفر المساحة الكافٌة لتوطن هذه المساحات التً هً انً الموجود بالمناطق الصناعٌة ونوع الث

 من نوع متجر ضخم هٌبرمارشً .

الشبه الحضري فً ربط هذه المساحات بؤحٌاء مجمعة وهران والبلدٌات ، ماعدا الحضري و ساهم النقل

 منطقة تواجد المركز التجاري لٌبرسٌتً لا تتوفر على وسائل النقل .
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 الفصل الثالث

مجالات النفوذو أشكال الترددات   
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 تمهٌد

ر العمرانً وتوسع المدٌنة نحو صبحت  وهران تشتهر بؤسواقها التجارٌة الجدٌدة فً ظل التطوأ          

لى ظهور تجمعات ومركزٌات حضرٌة جدٌدة تنافس مركز المدٌنة .بحٌث  إدى أالمحور الشرقً الذي 

شعاع ونفوذ هام .  تلعب المساحات التجارٌة إسمحت  ببروز مجموعة من المحاور التجارٌة ذات  

جل ضبط الإشعاع أبحث العدٌد من الجدٌدة دور القطب الثانوي  وهذا ما جعل  من الموضوع محط 

عتماد خاصة على تحلٌل الترددات الجغرافً ودرجة استعمال هذه المرافق من طرف السكان بالإ

ذ ما تطرقنا فً هذا الفصل لدراسة ترددات ومجلات نفوذ هذه المساحات التجارٌة من خلال إوالتدفقات . 

دوافع هذه الترددات والتدفقات ومجال نفوذ هذه قتصادٌة للمترددٌن وجتماعٌة  والإمعرفة الخصائص الإ

لى إضافة إالمساحات مع استبٌان الدور الذي تلعبه فً استقطاب أكبر عدد من الزبائن محلٌا وإقلٌمٌا،

 ساحة عن أخرى .ممحاولتنا لفهم السلوك الاستهلاكً للمترددٌن الذي ٌجعل منهم ٌفضلون 
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 قتصادٌة  للمترددٌنالخصائص الاجتماعٌة و الا -1

 حسب السن  1 -1

لى إبالً دور،رٌتاج مول ،أردٌس ،لٌرسٌتً (  ٌنتمون مساحات التجارٌة )على غلب المترددٌن أ        

فئة الكهول . بحٌث نجدها كؤكبر نسبة على  أي( سنة 59-50جتماعٌة المتراوحة ما بٌن ) الفئة الإ

كثر (هً الأ39-30( و) 29 -18مول  فنجد فئة مابٌن ) ا بالنسبة لرٌتاج ما أأردٌس .  ةمستوى مساح

حتواء المساحة التجارٌة على الأدوات المنزلٌة و التؤثٌث بحٌث تشكل هاته الفئة الأسر الجدٌدة إقبالا لإ

سنة على غرار باقً المساحات التجارٌة  18كما توجد نسبة ملحوظة للمتوافدٌن المنتمٌن لفئة اقل من 

على نسبة للمقبلٌن فً كل من مساحة أطفال تعتبرلأمركز على فضاءات للهو واللعب لحتواء الالاخرى لإ

 (06( سنة.)انظر الجدول رقم 49 -40لٌبرسٌتً وبالً دور هم من تتراوح اعمارهم ما بٌن ) 

 جدول رقم 06 : الفئات العمرٌة المترددة على المراكز التجارٌة الكبرى

 أسدٔس  ٌٓ دَس  ثب سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ   اٌمجمُع 
 اٌفئبد 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
  99الً مه  0 0,0 0 0,0 1 1,7 0 0,0 1 0,4

16,3 39 16,7 10 21,7 13 15,0 9 11,7 7 29-18  

23,8 57 21,7 13 26,7 16 30,0 18 16,7 10 39-30 

23,8 57 18,3 11 23,3 14 30,0 18 23,3 14 49-40 

25,4 61 26,7 16 18,3 11 20,0 12 36,7 22 59-50 

 سىخ  01 + 7 11,7 3 5,0 5 8,3 10 16,7 25 10,4

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
0102المصدر :التحقٌق المٌدانً   
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 حسب الحالة الاجتماعٌة  1-2

لى هاتهه المسهاحات التجارٌهة مختلهف أصهناف المجتمهع وقهد اتضهح لهدٌنا أن أكثهر نسهبة تتردد ع         

طبعا لكثرة متطلباتهم واستهلاكاتهم العائلٌة وٌقبلون بشكل  ،سواق هم المتزوجٌن للمترددٌن وعلى كل الأ

نهاه فهً مسهاحة بهالً دور بنسهبة قهدرت مئوٌها ب ظنفهس الشهًء لاح ،% 93بنسهبة   اكبر على أردٌهس 

% كذا فً رٌتاج مول غٌر ان نسبة العزاب فً هذه المساحة التجارٌة تشههد ارتفهاع ملحهوظ مقارنهة 86

ً تعرف نسبة معتبرة من الزوار المطلقٌن .وهذا  بباقً المساحات الاخرى  كما وجدنا ان مساحة لٌبرسٌت

ى ا ربة البٌت والأدرقد ٌكون راجع لدخل المحدود زٌادة على هذا فإن اغلب الترددات كانت للنساء لكونه

 (07سرتها.)انظر الجدول رقم أبمستلزماتها وحاجٌات 

 الجدول رقم 07:  الحالة الاجتماعٌة للمترددٌن

 أسدٔس   ثبٌٓ دَس   سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  اٌمجمُع 
 اٌذبٌخ 

 اٌؼذد  اٌىسجخ  اٌؼذد  اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 أػضة  4 6,7 6 10,0 9 15,0 7 11,7 26 10,8
 مزضَط  56 93,3 52 86,7 46 76,7 40 66,7 194 80,8

 مطٍك 0 0,0 2 3,3 3 5,0 5 8,3 10 4,2
 أسمً  0 0,0 0 0,0 2 3,3 8 13,3 10 4,2

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
0102المصدر :التحقٌق المٌدانً   
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 حسب المهنة  -1-3

لى اشخاص بدون إطارات العلٌا نتصادف فً المراكز التجارٌة مع مختلف شرائح المجتمع من الإ       

% . باعتبارها الفئة المركزٌة 40عمل والشرٌحة الاكثر ترددا هً الإطارات المتوسطة والعلٌا حوالً 

ى وذات مستوٌات تعلمٌة جٌدة ومنفتحة فً المجتمع التً تتطلع الى نمط حٌاة معاصرة وهً الفئة الأوع

%  بحٌث 20على الثقافات الأخرى. تلٌها شرٌحة  المتقاعدٌن والذٌن هم بدون عمل ٌشكلون حوالً 

ٌمثلون أغلبٌة النساء الماكثات فً البٌت واللاتً تقبلن على التسوق فً هذه المراكز للأسباب عدة نذكر 

ضافة لرجال المتقاعدٌن الذٌن ٌقصدونها من اجل إجودته .  منها توفر الأمن وتنوع العرض زٌادة الى 

الترفٌه وتمضٌة  الوقت لكون احتوائها على مطاعم مقاهً  تجذبهم الٌها اما باقً الشرائح الاجتماعٌة 

صحاب المهن الحرة والتجار والحرفٌن أقبالها قلٌلة على هذه المساحات التجارٌة  نذكر منهم إفنسبة 

ر مإهلٌن الذٌن ٌلجإون لاقتناء مشترٌاتهم من المحلات التجارٌة الجوارٌة والطلاب كذلك العمال الغٌ

( 08ذوي المٌزانٌة المحدودة .)انظر الجدول رقم   

 الجدول رقم08: مهن المترددٌن للمراكز التجارٌة الكبرى

  أردٌس   بالً دور  رٌتاج مول  لٌبرسٌتً  اٌمجمُع 
 اٌمٍىخ 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  ٌؼذدا اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 الإطبساد اٌؼٍٕب  4 6,7 16 26,7 16 26,7 9 15,0 45 18,8

21,7 52 21,7 13 13,3 8 18,3 11 33,3 20 
الإطبساد 
 اٌمزُسطخ 

 اٌمٍه اٌذشح  1 1,7 2 3,3 3 5,0 8 13,3 14 5,8
 ٕه اٌزجبس َ اٌذشفٕ 1 1,7 1 1,7 8 13,3 5 8,3 15 6,3

4,2 10 10,0 6 5,0 3 0,0 0 1,7 1 
أسثبة اٌؼمً َ 

 اٌزجبس اٌىجبس 
 اٌؼمبي غٕش مؤٌٍٕه  1 1,7 1 1,7 1 1,7 1 1,7 4 1,7
 اٌؼمبي اٌمؤٌٍٕه  0 0,0 1 1,7 4 6,7 3 5,0 8 3,3

 اٌمزمبػذٔه  16 26,7 3 5,0 5 8,3 5 8,3 29 12,1

 اٌطٍجخ  2 3,3 2 3,3 3 5,0 3 5,0 10 4,2
 ثذَن ػمً  14 23,3 23 38,3 9 15,0 7 11,7 53 22,1

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
0102المصدر : التحقٌق المٌدانً   
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 وسائل النقل المستعملة و دوافع التردد -2

 وسائل النقل المستعملة  -2-1

ا بدراستها تتمركز فً مناطق محٌطٌة و تكاد ن كل المساحات التجارٌة التً قمنأٌمكن القول          

تكون بعٌدة عن خطوط النقل الحضري وخاصة كل من لٌبرسٌتً وأردٌس كانت وسائل النقل المستعملة  

قل المستعملٌن الحافلة وسٌارت الأجرة أبؤكثر من طرف المترددٌن تتمثل فً السٌارات الخاصة ثم بنسبة 

كافة المساحات التجارٌة التً تطرقنا لدراستها. ففً أردٌس لاحظنا  ا نسبة المشاة فهً قلٌلة جدا فًما أ

%  مستعملً السٌارات الخاصة نفس الملاحظة كانت فً مساحة لٌبرسٌتً مع ارتفاع نسبة  83نسبة 

ا بالنسبة ما أالمتنقلٌن بواسطة سٌارات الأجرة لنقص وصولٌة هذا المركز بشبكة خطوط النقل الحضري  

%  لتموقع المركز التجاري 20حظ  نسبة معتبرة لمستعملً الحفلات قدرت بحوالً لرٌتاج مول  فنلا

بمنطقة موصولة بكافة وسائل النقل الحضري كذلك لتفادي الوقوع فً حالات اختناق المرور . )انظر 

 (09الجدول رقم 

 الجدول09 : وسائل النقل المستعملة من طرف المترددٌن  للمراكز التجارٌة الكبرى

 أسدٔس   ثبٌٓ دَس   سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  مُع اٌمج
 اٌُسٍٕخ 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 الأسجً 4 6,7 2 3,3 0 0,0 0 0,0 6 2,5

 سٕبسح خبطخ  50 83,3 38 63,3 44 73,3 34 56,7 166 69,2
 دبفٍخ  0 0,0 13 21,7 12 20,0 6 10,0 31 12,9
 سٕبسح أجشح  6 10,0 7 11,7 4 6,7 20 33,3 37 15,4

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
0102المصدر:التحقٌق المٌدانً   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 :وسائل النقل المستعملة 13رقم  شكل
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 دوافع التردد       -2-2   

وجات  وجودتها، بحٌث تتباٌن  أسباب الترددات وأكبر نسبة منهم ٌقصدونها من أجل تنوع المنت           

كثر للوقت والمجهود كذا ضمانهم للجودة ما أٌتمكنون من اقتناء كافة حاجٌاتهم من نفس المكان وربح  

أردٌس وبالً دور ومنهم من  ٌقصدها من اجل الأسعار المعقولة  تم اقتنائه ظهرهذا بالأخص فً

ا وفً مركز رٌتاج مول صحاب الدخل المحدود ٌتواجدون بكثرة أوالتخفٌضات وٌتمثلون فً  لٌبرسٌتً أما

من ٌقبلون من اجل القرب من المنزل فعددهم قلٌل لكون تواجدها فً مناطق محٌطٌة خاصة كل من 

 ( 10)انظر الجدول رقم . مساحات أردٌس ولٌبرسٌتً 

 الجدول رقم 10: الاسباب التً ٌأتً من اجلها المترددٌن الى المراكز التجاري

 أسدٔس   ثبٌٓ دَس   سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  اٌمجمُع 
 الأسجبة 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 جُدح اٌمىزُجبد  13 21,7 37 61,7 18 30,0 15 25,0 83 34,6
 أسؼبس مؼمٌُخ  4 6,7 0 0,0 17 28,3 6 10,0 27 11,3
 رىُع اٌمىزُجبد  38 63,3 19 31,7 19 31,7 20 33,3 96 40,0

4,2 10 5,0 3 6,7 4 0,0 0 5,0 3 
اٌمشة مه 

 اٌمىضي 
 اٌزخفٕضبد  2 3,3 0 0,0 2 3,3 16 26,7 20 8,3
 أخشِ  0 0,0 4 6,7 0 0,0 0 0,0 4 1,7

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
0102المصدر :التحقٌق المٌدانً   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 التً ٌأتً من أجلها المترددون إلى المراكز التجارٌة: الأسباب 14شكل رقم 
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 الجغرافً للمترددٌن  الأصل-3

بغٌة تحلٌل التدفقات المحلٌة والخارجٌة على هاته المراكز التجارٌة قمنا بتعداد ترددات الزبائن          

 وكانت كالاتً :

أكثر المترددٌن على هذه المساحات التجارٌة هم من أحٌاء مدٌنة وهران لتواجد هذه المراكز بالمناطق 

وكذا لدراٌتهم بالمنتوجات المعروضة خاصة رٌتاج مول ولٌبرسٌتً   المحٌطٌة  و لتوفر الموصولٌة  

%  . وٌلٌها  المقبلٌن  من خارج مدٌنة وهران وخاصة فً كل من بالً دور وأردٌس 60بنسبة حوالً 

وذلك راجع لتنوع المنتوجات وتواجدها فً مكان واحد اضافة الى الإعلانات التً تعلم الأشخاص بقٌام 

التجارٌة بتخفٌضات، زٌادة الى غٌاب مثل هذه المساحات الكبرى التجارٌة فً بعض هاته المساحات 

ا المترددٌن من بلدٌات مدٌنة وهران فنسبة توافدٌهم قلٌلة مقارنة بالمناطق الأخرى.)انظر ما أالولاٌات .

(11الجدول رقم   

 الجدول رقم 11: الاصل الجغرافً للمترددٌن الى المراكز التجارٌة الكبرى

 أسدٔس  ثبٌٓ دَس   سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ   مجمُع اٌ
 اٌمىبن 

 اٌؼذد  اٌىسجخ  اٌؼذد  اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 

60,4 145 65,0 39 58,3 35 63,3 38 55,0 33 
أدٕبء مجمؼخ 

 ٌَشان 
 ثٍذٔبد اٌُلأخ  10 16,7 10 16,7 11 18,3 9 15,0 40 16,7
 خبسط اٌُلأخ  17 28,3 12 20,0 14 23,3 12 20,0 55 22,9

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
           

0102المصدر:التحقٌق المٌدانً   

 :السلوك الإستهلاكً للمترردٌن -4

 الوقت الذي ٌقضٌه الزبون داخل هذه المساحات   -4-1

وق من مساحة  تجارٌة لأخرى فقد وجدنا أن أكبر نسبة للمترددٌن ٌتفاوت الوقت اللازم للتس        

بحٌث ٌقمون باقتناء  % 53سا  فما فوق قدرت نسبتهم  ب 2ٌقضون فترات تتراوح ما بٌن ساعة الى 

طول بها زٌادة أواء هذه المساحات على مرافق اخرى تجعل منهم ٌقضون فترات تححاجٌاتهم اضافة لا

على نسبة أن أهم ٌتسوقون بؤرٌحٌة . بحٌث نلاحظ فً كل من أردٌس وبالً دور الى توفر الأمن ما ٌجعل

ا فً رٌتاج مول  2د الى  30للمترددٌن ٌقضون ما بن  سا نفس الملاحظة كانت بالنسبة لبالً دور أما

واء المساحة التجارٌة تحكثر من ساعتٌن فكما سبقنا الذكر لاأولٌبرسٌتً فؤعلى نسبة للمترددٌن ٌقضون 

 (12رقم  الجدولعب ومطعم.) انظرلى فضاءات للهو والعل
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 الجدول رقم  12 : الوقت الذي ٌقضٌه الاشخاص فً المراكز التجارٌة

 أسدٔس   ثبٌٓ دَس   سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  اٌمجمُع 
 اٌُلذ 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 دلٕمخ  11ألً مه  3 5,0 5 8,3 5 8,3 8 13,3 21 8,8

 سب  9د إٌّ  11مه  7 11,7 9 15,0 9 15,0 3 5,0 28 11,7

 سب  2سب إٌّ  9مه  38 63,3 33 55,0 29 48,3 29 48,3 129 53,8

 سبػبد  2أوضش مه  12 20,0 13 21,7 17 28,3 20 33,3 62 25,8

 جمُع اٌم 60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
2019المصدر:التحقٌق المٌدانً   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 اشكال المرافقة : -4-2

تختلف أشكال المرافقة  لدى المترددٌن عند إقبالهم على هذه المراكز التجارٌة فنجد أن أكبر نسبة         

تناءا كثر استهلاكا و اقأسرة لهم برفقة عائلتهم فً كل المراكز التً قمنا بدراستها  بحٌث تعتبر الأ

للمنتوجات وٌفضلون هذه الرفقة من اجل قضاء حاجٌاتهم والتفسح فً نفس الوقت مع بعضهم وبرفقة 

وقات ممتعة بٌنما ٌقتانون ما ٌحتاجونه . نلاحظ أماكن ٌمضون فٌها أولادهم  الذٌن ٌجدون على مستواها أ

ن ٌفضلون زٌارة هذه % من المترددو16زٌادة الى التوافد المهم للعائلات نسبة حوالً   بؤردٌس

– ما فً بالً دورأالمساحات التجارٌة لوحدهم من اجل التسوق فً ارٌاحٌة و اقتناء ما هم بحاجته فقط  

% ٌتوافدون رفقة الأصدقاء التً لا ٌكون مقصدهم التسوق فقط 20رٌتاج مول ولٌبرسٌتً فهناك نسبة 

 (13م البعض .)انظر الجدول رقم وقات مع بعضهأبل اٌضا من اجل الترفٌه والاستمتاع  وقضاء 

 

 

 :الوقت الذي ٌقضٌه الزبون داخل هذه المساحات15شكل رقم 
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  الجدول رقم 13:  اشكال المرافقة للمراكز التجارٌة الكبرى

 أسدٔس  ثبٌٓ دَس  سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ   اٌمجمُع 
 اٌمشافك 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 اٌؼبئٍخ  48 80,0 44 73,3 38 63,3 34 56,7 164 68,3
 الأطذلبء  2 3,3 13 21,7 11 18,3 16 26,7 42 17,5
 فشدٔخ  10 16,7 3 5,0 11 18,3 10 16,7 34 14,2

 أخشِ  0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0

0102المصدر:التحقٌق المٌدانً   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ات :نوع التردد-4-3

كانت زٌارة الاشخاص للمراكز التجارٌة المدروسة فً دراستنا هذه بصفة شهرٌة بنسبة أكثر قدرت       

غلبٌة المتهرددٌن ههم مهن شهرٌحة أن أ% ٌعود هذا لكون 41% كذلك المترددٌن نادرا بنسبة 45بحوالً 

ا نادرا فههذا ما أت شهرٌا الإطارات المتوسطة ذات المدخول الشهري وعلٌه فهً تقوم بزٌارة هذه المساحا

و لبحثهم عهن نهوع معهٌن مهن السهلع التهً تتخصهص أراجع لرغبة المترددٌن فً اكتشاف هاته الساحات 

سهبوعً أأن معظم المتهرددٌن ٌهؤتون بشهكل  أردٌس المساحات فً بٌعها عن غٌرها . بحٌث نجد بمساحة

هأترٌاتهم عبارة عن مهواد غذائٌهة ، غلب مشألاقتناء ما ٌكفٌهم من مستلزمات طٌلة الأسبوع وقد تكون  ا ما

% مهن ٌرتهادون ههذا المركهز التجهاري  نهادرا 56ببالً دورفهناك نسبة كبٌرة للمترددٌن قدرت بحهوالً 

ههأرٌتههاج مههول ولٌبرسههٌتً  ومعظمهههم مههن خههارج مدٌنههة وهههران . نفههس الملاحظههة كانههت فههً كههل مههن ا ما

 (14ظر الجدول رقم المترددون بشكل ٌومً نسبتهم تكاد تكون منعدمة . )ان

: أشكال المرافقة  16شكل رقم 
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 الجدول رقم 14 :  فترات التردد الى المراكز التجارٌة الكبرى

 أسدٔس   ثبٌٓ دَس  سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  اٌمجمُع 
 وُع اٌزشدد

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 ُٔمٕب  1 1,7 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,4

 أسجُػٕب  16 26,7 4 6,7 8 13,3 3 5,0 31 12,9
 شٍشٔب  26 43,3 22 36,7 30 50,0 30 50,0 108 45,0
 وبدسا  17 28,3 34 56,7 22 36,7 27 45,0 100 41,7

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
0102المصدر :التحقٌق المٌدانً   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 اءاالمنتوجات الأكثر اقتن -4-4

جهزة الكهرومنزلٌة كثر مقتنٌات المترددٌن على هذه المراكز التجارٌة تتمثل فً المواد الغذائٌة والأأ      

  %76جل اقتناء المواد الغذائٌة حوالً أتبلغ نسبة المترددٌن من   والأوانً بالمركز التجاري أردٌس

نتهٌة الصلاحٌة زٌادة على توفر هاته بحٌث ٌجدون مواد غذائٌة ذات جودة ونوعٌة وٌتفادون المواد الم

ما ببالً دور فنجد ارتفاع نسبة المشترٌات أنواعها أالمساحات التجارٌة على ماٌرغبونه من مواد بكل 

ا ما ٌخص ما أجهزة الكهرو منزلٌة و الأثاث % زٌادة الى الأ61المتمثلة فً الأوانً التً قدرت مئوٌا ب 

ه نا أوانً و الأجهزة الكهرو منزلٌة بحٌث تتمثل مشترٌاتهم فً الأمساحة رٌتاج مول فؤغلب المترددٌن 

ا من ما أ Condor ، starlightومحلٌة مثل   ،   Brandt ، LGٌحتوي على ماركات عالمٌة مثل 

% هناك 22جهزة الكهرومنزلٌة والتكنولوجٌة التً تقدر بحوالً لى الأإضافة إناحٌة لٌبرسٌتً فنجد 

 (15%.)انظر الجدول رقم 5درت ب نسبة معتبرة للألبسة  ق

نوع التردد    : 17شكل رقم 
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 الجدول رقم 15:  مشترٌات المترددٌن على المراكز التجارٌة الكبرى

 أسدٔس  ثبٌٓ دَس  سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  اٌمجمُع 
 اٌمىزُجبد 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 
 مُاد غزائٕخ  46 76,7     17 28,3 30 50,0 93 38,8

 أٌجسخ َ أدزٔخ  2 3,3     4 6,7 3 5,0 9 3,8

19,6 47 23,3 14 28,3 17 26,7 16 0,0 0 
أجٍضح 

 وٍشَمىضٌٕخ 

6,3 15 21,7 13 3,3 2 0,0 0 0,0 0 
أجٍضح 

 رىىٌُُجٕخ 
 الأَاوٓ  12 20,0 37 61,7 17 28,3 0 0,0 66 27,5

 الأصبس  0 0,0 7 11,7 3 5,0 0 0,0 10 4,2
 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0

0102المصدر :التحقٌق المٌدانً   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المٌزانٌة المحددة لقائمة المشترٌات  -4-5

دج  وهذا ٌتماشى مع مشترٌاتهم .  20000كلفت مقتنٌات المترددٌن كؤقصى مبلغ أكثر من        

أن أغلب المتسوقٌن تتراوح المٌزانٌة المحددة لقائمة مشترٌاتهم  ما بٌن   نلاحظ بالمساحة التجارٌة أردٌس

غلب المشترٌات تتمثل فً المواد الغذائٌة والأوانً أدج  وكما سبق الذكر أن  10000-دج  5000

والأجهزة الكهرومنزلٌة وهذا ٌتناسب مع المبلغ المذكور. نجد فً بالً دوربلغت مٌزانٌة المشترٌات 

دج وما فوق لأن معظم مشترٌاتهم تتمثل فً الأثاث والأجهزة  20000دج و 1000ما بٌن للمترددٌن 

 المراكز التجارٌة الكبرى: مشترٌات المترددٌن على 18شكل رقم 
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ا فٌما ٌخص رٌتاج مول ٌنفق المترددٌن بنسبة حوالً  دج  20000% اكثر من 38الكهرومنزلٌة ، أما

لكون المركز ٌحتوي على سلع الكترونٌة ذات نوعٌة اضافة الى نسبة لٌست بالهٌنة ممن ٌنفقون اقل من 

دج من أجل شراء المواد الغذائٌة وبعض الحاجٌات المنخفضة الأثمان كما تعود اسباب اختلاف  5000

المٌزانٌة للمشترٌات لأسباب اخرى راجعة لأوقات الترددات على هذه المساحات فمٌزانٌة المترددٌن 

 (16ٌومٌا لا تقارن بطبٌعة الحال بالمترددٌن نادرا أو شهرٌا .)انظر الجدول رقم 

 :المٌزانٌة المحددة لقائمة المشترٌات 16دول رقم ج

 أسدٔس  ثبٌٓ دَس سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  اٌمجمُع 
 اٌمٕضاوٕخ 

 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ 

15,8 38 18,3 11 15,0 9 5,0 3 25,0 15 
 0111ألً مه 

 دط 

22,5 54 11,7 7 25,0 15 13,3 8 40,0 24 
-دج0111

دج 91111  

28,3 68 30,0 18 21,7 13 38,3 23 23,3 14 
-دط 91111

 دط 21111

 دط  21111أوضش  4 6,7 26 43,3 23 38,3 24 40,0 77 32,1

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
0102المصدر :التحقٌق المٌدانً   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : المٌزانٌة المحددة لقائمة المشترٌات للمترددٌن على المراكز التجارٌة19شكل رقم 

 



 

70 
 

 ترددٌن على المساحات التجارٌة المدروسة مدى رضى الم -5

%  93ر المترددٌن عن مدى رضاهم عن المساحات التجارٌة ، كانت معظم إجاباتهم بنعم بنسبة  عبا    

وكانت راضٌتهم  عن هاته المساحات التجارٌة ترجع لتوفر كل المنتوجات التً ٌردونها بؤنواعها 

كان ولكونها توفر جو جدٌد للتسوق ٌختلف عن الأسواق وبجودة عالٌة وبؤسعار معقولة  وفً نفس الم

و من ناحٌة سٌارتهم التً صممت لها أالقدٌمة زٌادة على شعورهم بالأمن سواء من ناحٌة ما ٌشترونه 

روا عن عدم رضاهم عن ا نسبة الذٌن عبا ما أخرى أضافة الى توفرها على مرافق إماكن خاصة لركن أ

% وهذا راجع لأسباب منها عدم توفر بعضها على فضاءات 6درت ب المساحات التجارٌة فهً قلٌلة ق

لركن السٌارات وكان هذا بالأخص فً رٌتاج مول كذلك هناك مترددٌن اشتكوا من غٌاب شبكة النقل 

 (17لٌبرسٌتً وأردٌس .)انظر الجدول رقم  الحضري المار ببعض المساحات التجارٌة خاصة 

 مساحات التجارٌةمدى رضى الاشخاص عن ال : 17الجدول

 أسدٔس  ثبٌٓ دَس  سٔزبط مُي  ٌٕجشسٕزٓ  اٌمجمُع 
 اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ  اٌؼذد اٌىسجخ   

 وؼم  54 90,0 59 98,3 56 93,3 56 93,3 225 93,8
 لا  6 10,0 1 1,7 4 6,7 4 6,7 15 6,3

 اٌمجمُع  60 100,0 60 100,0 60 100,0 60 100,0 240 100,0
 2019المصدر:التحقٌق المٌدانً 

 مجالات التدفقات للمساحات التجارٌة بمجمعة وهران -6

حاولنا من خلال الخرائط المقدمة توضٌح مدى جذب واستقطاب هذه المساحات التجارٌة         

 قاعدةالتً تعتبر  لأشخاص ومدى الإشعاع التً تصل له هذه المساحات  فبحكم وجودها بمدٌنة وهران

 السكنٌة الحظٌرة وتشبع السرٌع الدٌمغرافًزٌادة الى التطور  الغربً للإقلٌم مهمة اقتصادٌة

 . بحٌث تطرقنا فً هذه الدراسة الى المساحات التجارٌة التالٌة : بالمدٌنة

  المساحة التجارٌة أردٌس -6-1

مترددٌن كانت من بلدٌات مدٌنة وهران وتمثلت التجاري أردٌس  لاحظنا ان اكبر نسبة لل بالمركز        

فً كل من مسرغٌن وبئر الجٌر ثم تلٌها نسبة المترددٌن من الولاٌات المجاورة كمعسكر وسٌدي بلعباس 

 وعٌن تموشنت . 

اما المترددٌن من أحٌاء مدٌنة وهران فٌترددون بنسب اقل  لهذا المركز التجاري كما ان لأردٌس إشعاع 

مستغانم -شلف  -نا اقبال العدٌد من الأشخاص من مدن الغرب الجزائري  مثل  غلٌزانجهوي فقد لاحظ

 للإقلٌم مهمة اقتصادٌة قاعدة .وكذا إشعاع وطنً فهناك اٌضا مقبلون من الجزائر العاصمة 

 الغربً.
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 :09خرٌطة رقم 
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 المساحة التجارٌة لٌبرسٌتً  -6-2

لٌه  الكثٌرٌن من مختلف الأنحاء بحٌث لاحظنا اكثر المترددٌن إبالنسبة لمساحة لٌبرسٌتً تردد          

 يوز ( ثم تلٌها وبشكل اقل المترددون )سٌدلحً ال ،سانتوجان  ،كانوا من احٌاء مدٌنة  وهران ) مرفال 

السانٌا ( وأقل المترددٌن كانوا من خارج مدٌنة  وهران تمثلت فً كل من ،الكرمة  ،بئر الجٌر ،الشحمً

 الجزائر العاصمة (. ،غلٌزان ،شلف  ،تٌارتمدٌنة )  

 :10خرٌطة رقم 
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 المساحة التجارٌة بالً دور  -6-3

 أما فٌما ٌخص المساحة التجارٌة بالً دور فكانت التدفقات كالأتً :          

 ،كثر المترددٌن كانوا من خارج المدٌنة  وخاصة المدن المجاورة لوهران  ) سٌدي بلعباس أ

عٌن تموشنت ( ثم ٌلٌه المترددٌن من بلدٌات وهران ولكن بنسبة اقل تمثلت فً كل من ، معسكر،تلمسان

حً  ،حً اللوز ،) بئر الجٌر وسٌدي الشحمً ( ثم بشكل اقل من احٌاء مدٌنة وهران كحً ) لٌسطو 

 مٌرامار ( ،فارنوفٌل ،الٌاسمٌن 
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 ،عٌن الدفلة ،الجزائر العاصمة وبشكل ضئٌل جدا شملت كل من )  ىكما أن هناك ترددات من مدن اخر

 شلف (.

 :11خرٌطة رقم 

 

 المساحة التجارٌة رٌتاج مول  -6-4

كبر عدد للمترددٌن كان من بلدٌات مدٌنة وهران أن ألوحظ بالنسبة للمركز التجاري رٌتاج مول        

، مستغانم ،ٌزان غل ،) معسكر ولاٌةوخاصة السانٌا وبئر الجٌر ثم المترددٌن من خارج الولاٌة كل من 

قل نسبة للمترددٌن لهذه المساحة التجارٌة كانت من داخل أتلمسان ( و ،عٌن تموشنت  ،سٌدي بلعباس

 مرفال ( –المقري  –الاحٌاء بمدٌنة وهران ) الصدٌقٌة 

 :12خرٌطة رقم 
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 خلاصة الفصل 

ار من مختلف فئات المجتمع عرفت المساحات التجارٌة التً تطرقنا لدراستها تردد العدٌد من الزو       

من أطفال الى غاٌة الكهول والشٌوخ . ومن مختلف أصناف المجتمع وخاصة المتزوجٌن الذٌن  تكثر 

وتعدد متطلباتهم بحٌث أن أكثر التدفقات كانت من أحٌاء المدٌنة ومن خارج الولاٌة وهذا ما أعطى لهذه 

هوٌة وخاصة للولاٌات المجاورة .  ٌلعب النقل المدٌنة نفوذ إقلٌمً بصفة خاصة وللمدٌنة ككل بصفة ج

الحضري دورا محورٌا فً غزارة الترددات على هذه المراكز التجارٌة وبالأحرى التً تعرف مرور 

 23  -6) منهاخطوط  عدةالعدٌد من خطوط النقل  وبالأخص المركز التجاري رٌتاج مول الذى تمر به 

S-  أما بالً دور فتمر به كل من )p1)  - c  - H – 103 غٌر أن معظم المتوافدٌن ٌفضلون  )

أكثر المترددٌن لكل المساحات التجارٌة من شرٌحة  استعمال سٌاراتهم  الخاصة عند تسوقهم، ٌعتبر

الاطارات المتوسطة ذات الدخل الذي ٌسمح لها اللجوء الى هذه الاسواق عند اقتناء مشترٌاتهاهذا من 

شرٌحة المنفتحة على الثقافات الأخرى والمتطلعة لنمط حٌاة معاصر .  جهة ومن جهة اخرى لاعتبارها ال

سا لتوفر هذه المساحات  2ٌقضً هإلاء المترددٌن بالمساحات التجارٌة فترات  تقدر زمنٌا بؤكثر من

التجارٌة على مرافق اخرى كمساحات العب للأطفال ومطاعم ومقاهً وٌفضلون عند تسوقهم مرافقة 

ٌفضلون هذه الاسواق عن غٌرها لتنوع المنتوجات بها وتوفرها فً نفس المكان زٌادة  عائلاتهم كما أنهم

على جودتها وذلك بصفة شهرٌة بشكل أكبر وتمثلت أكثر مقتنٌاتهم فً المواد الغذائٌة والاوانً بحٌث 

دج ومثلت النساء اكبر نسبة توافدا على  10000 –دج  5000ٌصرف أكثر المترددٌن مبلغ  ما بٌن  

هذا النوع من الأسواق نالت هذه الاسواق التجارٌة الكبرى رضى العدٌد من الزوار وهً تعانً من 

بعص النقائص لدى البعض منها كالمساحات الخضراء ومساحات العب ومساحات التوقف أو عدم 

 تواصلها بشبكات النقل الحضري.
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 خاتمة عامة 
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 خاتمة عامة

العدٌد من  تمٌزالصغٌرة ظاهرة دولٌة تطور مراكز التسوق والمساحات التجارٌة الكبٌرة وأصبح       

مع عامة للدولة فً العشرٌات الأخٌرة،وفقد شهدت المدن الجزائرٌة تغٌرات جذرٌة للسٌاسات ال .المدن 

نتاج لة عن وسائل الإتحول الجزائر من الإقتصاد الاشتراكً الموجه إلى إقتصاد السوق تخلت الدو

فقد تم غلق المساحات  ،قد مست هذه التحولات قطاع التجارة بشكل كبٌروحررت التجارة الخاجٌة،و

تشجٌع الخواص على فتح مساحات تجارٌة لتجارٌة العمومٌة ) أسواق الفلاح،الأروقة التجارٌة (،وا

عنٌة على لطات المعملت الس إلى أن تزداد هذه المساحات كما ونوعا،حٌثما أدى  ،كبرى خاصة 

 تنظٌم هذه المساحات .إصدار قوانٌن وتشرٌعات لمراقبة و

بإعتبارها سوق إستهلاكٌة واسعة فقد ظهر بها وبولٌة فً الجزائر ومدٌنة وهران كثانً مدٌنة مترو     

المناطق المحٌطٌة فً المركزٌات الحضرٌة الجدٌدة و هذا النوع من المساحات الكبرى بشكل كبٌر خاصة

ا المساحات التجارٌة الكبرى  .وقف السٌارات مساحات إلى مساحة كبٌرة للتسوق واللحاجة هذه  أما

بناٌة قدٌمة تم إعادة تؤهٌلها  عبارة عنٌنة فهً كلها من نوع متجر كبٌر والموجودة فً مركز المد

، لما تتوفر علٌه من مقاهً الترفٌه المساحة التجارٌة خواجة (،هذه المساحات تجمع بٌن التسوق و)

 مكان للعب الأطفال ... مطاعم،

ذلك بسبب ربطها ران ومن خارجها وتستقطب هذه المساحات العدٌد من الزبائن من داخل مدٌنة وه      

ما عدا المساحة ٌاء المجمعة بمختلف خطوط النقل وكذلك أهم المحطات كالمرشد والباهٌة،بالعدٌد من أح

ا المساحات  .التجهٌزات ات وهً خالٌة من السكنات وٌتً لتوطنها فً منطقة النشاطالتجارٌة لٌبرس أما

الذي تم بالً دوركالأخرى فقد كانت سببا لجلب العدٌد من التجار لفتح محلاتهم بمحاذاة هذه المساحات ، 

ا أردٌس فقد تم إنشاإه فً حً النور الذي هو ضمن إنشائه وكذلك البناٌات جدٌدة فً هذا المحور.  أما

العدٌد من المجمعة تتكون من سكنات جماعٌة وفردٌة ومن أربعة أحٌاء هذه  مجمعة جدٌدة تتكون

ا النوع الثانً فتما توطٌنهم بالمناطق الصناعٌةالتجهٌزات  لا ٌوجد أنشطة ولٌبرسٌتً ورٌتاج مول ك . أما

،حٌث تما إنشاء هذا النوع لاستغلال المساحات ،ولم ٌإثر على تجارٌة كثٌرة بجانب هذه المساحات

 شاطات المحٌطة .الن

)الماكثات تستقطب هذه المساحات المدروسة مختلف الفئات العمرٌة و كلا الجنسٌن خاصة النساء      

توفرلهم من خدمات ومرافق داخل هذه المساحات وكذلك  تستقطب العائلات بشكل كبٌر لمابالبٌت(، و

لقضاء  معتبرةانٌة . ٌخصص المترددون على هذه المساحات مٌزالراحة توفر شروط الأمن و

منتوجات حسب حالتهم الإجتماعٌة ، ٌقتنً الزبائن من هذه المساحات مختلف المستلزماتهم الشهرٌة 

إحتٌاجاتهم . تقوم هذه المساحات بعمل تخفٌضات دائمة للمنتوجات و ٌتم نشر هذه العروضات على و

 . حتى من خارج الولاٌة لجذب الزبائن مواقع التواصل الإجتماعً 

لزبون لما تتوفر علٌه الأمان لان تستوفً شروط توفر الراحة والمساحات التجارٌة الكبرى فً وهر      

 خدمات ، هذا ما ٌحعلنا نقول أن هذه المساحات أعطت إمكانٌة التسوق الحدٌث .من مرافق و
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 قائمة المصادر و المراجع 

 باللغة العربٌة : -1

 الكتب:

 .114،ص 9،9122ط المقدمة ،* ابن خلدون،

المإسسة الوطنٌة للكتاب ، الجزائر ، " مدٌنة وهران " دراسة فً جغرافٌة العمران ،* بشٌر مقٌبس ، 

 صفحة . 019، 9191

 مذكرات تخرج :

دور الأنشطة التجارٌة والتجهٌزات الخدمٌة فً تنظٌم المجال الحضري " حالة مدٌنة  * شمام عباس ،

 111،  2191/2194مذكرة تخرج لنٌل شهادة الماجٌستر فً العمران ، أم البواقً ، عٌن البٌضاء " ،

 صفحة .

انٌة التوسعات الحضرٌة الجدٌدة والتحركات السك* عمراوي راضٌة  وعبدلً فاطمة الزهراء سهام ، 

مذكرة تخرج لنٌل شرق مجمعة وهران حالة " حً الصباح ، حً الٌاسمٌن ، حً النور ، حً عدل "،

 صفحة . 999،  2194شهادة دولة فً الجغرافٌا و التهٌئة العمرانٌة ، وهران ، 

مركزٌة المدٌنة الجدٌدة "علً منجلً" بٌن إمكانات المراكز التجارٌة والتنافسٌة * لشطر أمٌن ، 

 999،  2199مذكرة تخرج لنٌل شهادة الماستر فً تسٌٌر التقنٌات الحضرٌة ، أم البواقً ، فٌة، الوظٌ

 صفحة .

مذكرة تخرج تطور المركزٌات الحضرٌة بالمجمعات المحٌطٌة بوهران حالة السانٌا ، * مكً زولٌخة ، 

 صفحة . 911، 2190لنٌل شهادة الماستر فً الجغرافٌا والتهٌئة العمرانٌة ، وهران ، جوان 

 En langue française -2 

: Livre 

Beaujeu Garnier J & Delobez A,Geographie du commerce,édition 
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 الملاحق 

 نوع المحل  تارٌخ الإٌداع  بلدٌة المحل  عنوان المحل  التسمٌة التجارٌة 
 سوبرمارشً 00/10/0112 بٌر الجٌر  10حً خمٌستً رقم  000تجزئة  ش ذ م م أوموا

 سوبرمارشً 02/10/0110 بٌر الجٌر  10المحل  00منطقة الصناعٌة رقم  ش.ذ.م.م إٌكو مارشً 

 سوبرمارشً 10/00/0110 السانٌة  10طرٌق الوطنً رقم  ش.ذ.م.م بلازا القصر 

صومام كمبٌوتر 
 سٌسٌتم

زاوٌة نهج مكً خلٌفة و شارع 
ج حً  00بوزبوجة محمد القطعة 

 العثمانٌة 

 سوبرمارشً 10/10/0100 وهران

ش ذ م م إسباس 
 الأزرق الأبٌض 

مكرر  00شارع سودانً عمار رقم 

 مرفال 

 سوبرمارشً 12/10/0110 وهران

ش ذ م م سوق 
 الصخرة 

حً الشٌخ  00قطعة رقم  000تجزئة 

 بوعمامة 

 سوبرمارشً 10/11/0110 وهران

 سوبرمارشً 02/10/0110 السانٌة  نحو الجامعة  10طرٌق الوطنً رقم  ش ذ م م سوق البناي 

ش ذ م م سوبر 
 مارشً طٌبة 

شارع بن حجار أحمد زاوٌة نهج 
 العقٌد أحمد بن عبدالرزاق رق 

 سوبرمارشً 10/00/0110 وهران

م ش و ذ م م ي ا ب 
 ك م 

حً المدٌنة الجدٌدة  نهج جبور امعمر
 00رقم 

 سوبرمارشً 00/10/0101 وهران

حً عثمانٌة واجهة محطة الحافلات و  ش ذ م م بروموبٌا 
 0و0زاوٌة نهج محٌطً ثالث محل 

 سوبرمارشً 10/10/0100 وهران 

المؤسسة التجارٌة 
 لدٌفاندوس 

 سوبرمارشً 00/10/0222 وهران  10شارع الشهداء حً الحمري رقم 

 سوبرمارشً 00/10/0101 بٌرالجٌر  10و 10حً خمٌستً القطعة رقم  ش ذ م م بالً دور

ش ذ م م وفاء صداق 
 أسٌل 

 سوبرمارشً 10/10/0222 بٌرالجٌر  10طرٌق كناستال حً خمٌستً رقم 

ش ذ م م فواتٌح و 
 نبٌة 

 سوبرمارشً 02/10/0222 وهران 10شارع عبدالرحمان مٌلود رقم 

 و فواتٌح م م ذ ش
 نبٌة

 سوبرمارشً 02/10/0222 وهران 10طرٌق كناستال رقم 

 و فواتٌح م م ذ ش
 نبٌة

 سوبرمارشً 02/10/0222 وهران 00شارع محمد بن طٌب رقم 

 سوبرمارشً 10/10/0111 وهران محلً مختار حً الأمٌر  ش.ذ.م.م خواجة 

 زاوٌة فٌفٌانً 01نهج البار الأول رقم  ش ذ م م فٌر أور 

 10محل رقم  00رقم 

 سوبرمارشً 10/11/0110 وهران

 هٌبرمارشً  00/10/0100 بٌرالجٌر 01حً إٌسطو بوز  أردٌس 

ش ذ م م البناء الترقٌة 
 و التسٌٌر 

حً عومرٌة واجهة شارع ولد قبلٌة 
 صلٌحة و طرٌق جدٌد مٌناء قطعة أ ب 

  هٌبرمارشً 00/10/0100 وهران

  هٌبرمارشً 10/10/0110 السانٌة أكتوبر  00شارع  ش ذ أسهم صوانً 
ش تضامن الإخوة 
 لزول و شركائهم 

الطرٌق  10المنطقة الصناعٌة رقم 

 10 10 10محل  10الولائً رقم 
 السانٌة 

  هٌبرمارشً 10/11/0100 السانٌة

صومام كمبٌوتر 
 سٌستم 

 هٌبرمارشً  10/10/0100 وهران  زاوٌة شارع شهداء الثورة 

 22/10/2191 التجارة مدٌرٌة:  المصدر
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  -2-جامعة محمد بن أحمد 

 كلٌة علوم الأرض و الكون 

 قسم جغرافٌا و تهٌئة عمرانٌة 

 تخصص مدن ، دٌنامٌكٌة مجالٌة ،تسٌٌر 

 رقم الإستمارة :                                   الٌوم :../../....                          الساعة 

 الجنس :                           ذكر                                  أنثى  -9

 السن : -2

 مكان الإقامة : الحً :                      البلدٌة :                      الولاٌة : -1

 أرمل                      مطلق                 الحالة الإجتماعٌة : أعزب       متزوج   -4

 المهنة : -0

 وسٌلة المستعملة للمجًء إلى هذه المساحة : -0

 أخرى                 سٌارة الأجرة           الحافلة         السٌارة الخاصة       الأرجل 

 الوقت الذي تقضٌه داخل هذه المساحة :  -2

 من ٌرافقك إلى هذه المساحة ؟ -9

 أخرى                    لوحدك                             الأصدقاء                       العائلة

 أسباب التردد إلى هذه المساحة : -1

 جودة المنتوجات  

 أسعار معقولة     

 تنوع المنتوجات   

 القرب من المنزل  

 التخفٌضات         

 أخرى               

  نادرا           شهرٌا           أسبوعٌا            ددات : ٌومٌا  نوع التر -91
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 ما هً المنتوجات الأكثر إقتناءا ؟ -99

 المواد الغذائٌة            

 الألبسة و الأحذٌة        

 الأجهزة كهرومنزلٌة    

 الأجهزة التكنولوجٌة     

 الأوانً                   

 الأثاث                    

 ما هً المٌزانٌة المحددة لقائمة مشترٌاتك ؟ – 91

 هل أنت راضٍ عن نوعٌة المنتوجات و قٌمة الأسعار الموجودة فً هذه المساحة ؟  -94

 لا                                                 نعم   

 حة فً نظرك و ما هً إقترحاتك ؟ما هً النقائص التً تعانً منها هذه المسا – 90
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  -2-جامعة محمد بن أحمد 

 كلٌة علوم الأرض و الكون 

 قسم جغرافٌا و تهٌئة عمرانٌة 

 تخصص مدن ، دٌنامٌكٌة مجالٌة ،تسٌٌر 

 بطاقة تقنٌة 

 إسم المساحة : -9

 تارٌخ بداٌة النشاط : -2

 المحلات الأخرى : -1

 مساحة التسوق :                       مساحة التخزٌن :               المساحة الكلٌة : -4

 عدد الطوابق :  -0

 طابق أرضً                 

            9طابق أرضً + 

            2طابق أرضً + 

            1طابق أرضً + 

 أخرى                         

 الطبٌعة القانونٌة : -0

                 شراكة دولٌة                    شركة خاصة                    شركة عائلٌة   

 أخرى 

 طرٌقة الحصول على العقار : -2

 نوع عملٌة التهٌئة : -9

 بناء                               ترمٌم                           إعادة بناء           تجدٌد   

 ماهً المرافق التً تتوفر علٌها هذه المساحة ؟ -1

 مساحات خضراء                مساحات لعب           مراحٌض               مساحة توقف  

 محلات تجارٌة                   مقهى                        مطعم     
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 لا                       هل خضعت المساحة إلى أي تغٌٌرات ؟   نعم     -91

 ما هً .............................

 ما هو عدد العمال الإجمالً ؟ -99

 أنواع السلع المعروضة حسب الأنماط الكبرى : -92

 متعاملٌن تجارٌٌن                            مصدر إقتناء السلع : الإستٌراد المباشر   -91

 عدد الزبائن منذ الافتتاح ؟ -94

 متوسط عدد الزبائن أٌام الأسبوع :        متوسط عدد الزبائن نهاٌة الأسبوع : -90

 المشارٌع المستقبلٌة : ................................... -90
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 فهرس الجداول  

 سلم اٌجذَي اٌؼىُان  اٌظفذخ

 اٌفظً اٌضبوٓ 

 1 رظىٕف اٌمسبدبد اٌزجبسٔخ اٌىجشِ دست ثٍذٔبد اٌمجمؼخ  19

 2 اٌمشافك اٌزٓ رزُفش ػٍٍٕب اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ ثبٌٓ دَس  42

 3 اٌمشافك اٌزٓ رزُفش ػٍٍٕب اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ سٔزبط مُي   44

 4 اٌمشافك اٌزٓ رزُفش ػٍٍٕب اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ أسدٔس  40

 5 اٌمشافك اٌزٓ رزُفش ػٍٍٕب اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ ٌٕجشسٕزٓ  49

 اٌفظً اٌضبٌش 

 6 الفئات العمرٌة المترددة على المراكز التجارٌة الكبرى   01

 7 الحالة الإجتماعٌة للمترددٌن   01

 8 مهن المترددٌن للمراكز التجارٌة الكبرى   09

 9 وسائل النقل المستعملة   02

التردد دوافع  01  10 

 11 الأصل الجغرافً للمترددٌن على المراكز التجارٌة الكبرى   04

 12 الوقت الذي ٌقضٌه الزبون داخل هذه المساحات   00

 13 أشكال المرافقة على المراكز التجارٌة الكبرى   00

 14 نوع الترددات   02

 15 مشترٌات المترددٌن على المراكز التجارٌة الكبرى   09

 16 المٌزانٌة المحددة لقائمة المشترٌات   21

 17 مدى رضى الأشخاص عن المساحات التجارٌة   29

 اٌملادك 

 19 اٌمسبدبد اٌزجبسٔخ اٌىجشِ فٓ مجمؼخ ٌَشان  90
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 فهرس الأشكال 

 سلم اٌشىً  اٌؼىُان  اٌظفذخ

 اٌفظً اٌضبٌش 

 1 الفئات العمرٌة المترددة على المساحات التجارٌة الكبرى   01

 2 الحالة الإجتماعٌة للمترددٌن   01

 3 وسائل النقل المستعملة   02

 4 الأسباب التً ٌؤتً من أجلها المترددون إلى المراكز التجارٌة   01

 5 الوقت الذي ٌقضٌه الزبون داخل هذه المساحات   00

المرافقة  أشكال  00  6 

 7 نوع التردد  02

 8 مشترٌات المترددٌن على المراكز التجارٌة   01

 9 المٌزانٌة  المحددة لقائمة المشترٌات  21
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 فهرس الخرائط  

 سلم اٌخشٔطخ  اٌؼىُان  اٌظفذخ 

 اٌفظً الأَي 

 1 مُلغ مجمؼخ ٌَشان  9

 اٌفظً اٌضبوٓ 

 2  2199-9122 رُسغ مذٔىخ ٌَشان 35

 3 مشوض اٌمذٔىخ َاٌمشوضٔبد اٌذضشٔخ اٌجذٔذح  12

 4 رُصٔغ اٌمسبدبد اٌزجبسٔخ اٌىجشِ ػٍّ مجمؼخ ٌَشان  11

 5 اٌمسبدبد اٌزجبسٔخ اٌىجشِ اٌمذسَسخ فٓ مجمؼخ ٌَشان  41

 6 اٌزجٍٕضاد َالأوشطخ اٌزجبسٔخ اٌمجبَسح ٌجبٌٓ دَس  51

 7 اٌزجٍٕضاد َالأوشطخ اٌزجبسٔخ فٓ دٓ وظٕش  52

 8 اٌزجٍٕضاد َالأوشطخ اٌزجبسٔخ فٓ دٓ اٌىُس  54

 اٌفظً اٌضبٌش 

 ARDIS  9الأطً اٌجغشافٓ ٌٍمزشددٔه ػٍّ اٌمشوض اٌزجبسْ  29

 Lipercity    10الأطً اٌجغشافٓ ٌٍمزشددٔه ػٍّ اٌمشوض اٌزجبسْ  22

 Palais d'Or 11الأطً اٌجغشافٓ ٌٍمزشددٔه ػٍّ اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ   21

 Ritaj 12الأطً اٌجغشافٓ ٌٍمزشددٔه ػٍّ اٌمشوض اٌزجبسْ  24
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 فهرس الصور 

 سلم اٌظُسح  اٌؼىُان  اٌظفذخ 

 اٌفظً الأَي 

 1 سُق اٌمٍه اٌىبدسح اٌمٕسبسٔخ ثأسُٕط )مظش( 18

 2 سُق اٌذمٕذٔخ ثذمشك  19

 3 سُق مٕشٍٓ ثمذٔىخ ٌَشان  19

 4 سُق مٕشٍٓ ثمذٔىخ ٌَشان  20

21 Mall of America  5 

 6 ( Northgateمجىّ وُسصمبٔذ ) 21

 اٌفظً اٌضبوٓ 

 8 مُلغ ثبٌٓ دَس  49

 9 َاجٍخ اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ ثبٌٓ دَس  42

 10 مسبدخ اٌزسُق ثجبٌٓ دَس  42

 11 مُلغ سٔزبط مُي  41

 12 َاجٍخ اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ سٔزبط مُي  44

 13 مسبدخ اٌٍؼت ثشٔزبط مُي  44

 14 مُلغ أسدٔس  40

 15 َاجٍخ اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ ثأسدٔس  40

 16 مسبدخ اٌٍؼت ثأسدٔس  40

 17 مُلغ ٌٕجشسٕزٓ  42

 18 َاجٍخ اٌمسبدخ اٌزجبسٔخ ٌٕجشسٕزٓ  49

 19 مسبدخ اٌزُلف فٓ ٌٕجشسٕزٓ  49
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 فهرس البحث 

 * مدخل عام                                              

 10مقدمة ......................................................................................................

 12.................................إشكالٌة ....................................................................

 11الإٌطار المكانً و الزمانً للدراسة ......................................................................

 91أهداف الدراسة ............................................................................................

 91ضٌات .................................................................................................الفر

 91منهجٌة البحث .............................................................................................

 99..............................................................الصعوبات والعراقٌل........................

 92خطة البحث ...............................................................................................

 * الفصل الأول :تارٌخ الأسواق وظهور المساحات التجارٌة الكبرى  

 تمهٌد 

 90...............................................................................................مفاهٌم عامة -9

 99تطور الأسواق تارٌخٌا  ..................................................................................-2

 99..............................................الأسواق التجارٌة فً العصور القدٌمة .............. -2-9

 99أسواق العصور الوسطى .......................................................................... -2-2

 99الأسواق الإسلامٌة ................................................................................. -2-1

 91قرن التاسع عشر .........................................................................أسواق ال -2-4

 21المساحات التجارٌة فً القرن العشرٌن ........................................................... -2-0

 21..............................................................عوامل التؤثٌر فً المراكز التجارٌة  -2-0

 21العوامل التً تتحكم فً توزٌع المراكز التجارٌة فً المدٌنة .................................... -2-2

 24تجارب بلدان المغرب العربً فً تجارة التجزئة و المساحات التجارٌة الكبرى .....................-2

 24تجربة المغرب ........................................................................................ -2-9

 20تجربة تونس .......................................................................................... -2-2

 20.....................................................................تجربة الجزائر ................... -2-1

 29الجانب التنظٌمً للمساحات التجارٌة ....................................................................-1
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 29فً الجزائر ..كٌفٌات و شروط إنشاء و تنظٌم المساحات التجارٌة الكبرى و المراكز التجارٌة  -1-9

 11خلاصة الفصل الأول .......................................................................................

 * الفصل الثانً :التوسع العمرانً بمدٌنة وهران وتوطن المساحات التجارٌة الكبرى بالمجمعة 

 تمهٌد 

 11المركزٌات الحضرٌة الجدٌدة .............................التوسع العمرانً لمدٌنة وهران و ظهور  -9

 11التوسع العمرانً لمدٌنة وهران ...................................................................... -9-9

 11...........................................................................     9102مرحلةما قبل  -9-9-9

 14............. ...............................................................     9102مرحلة بعد  -9-9-2

 14....... .......................................................................... 2111مرحلةمنذ  -9-9-1

 10لجدٌدة بمجمعة وهران ..............................................ظهور المركزٌات الحضرٌة ا -9-2

 19توزٌع المساحات التجارٌة الكبرى فً مجمعة وهران ................................................. -2

 41......توطن المساحات التجارٌة الكبرى بمجمعة وهران :دراسة بعض النماذج.......................-1

 49المساحة التجارٌة بالً دور .......................................................................... -1-9

 41المساحة التجارٌة رٌتاج مول ........................................................................ -1-2

 40.........................................................................المساحة التجارٌة أردٌس .... -1-1

 42المساحة التجارٌة لٌبرسٌتً .......................................................................... -1-4

 41ل .....................التجهٌزات و الأنشطة التجارٌة المجاورة لهذه المساحات و توفر وسائل النق -4

 41المساحة التجارٌة بالً دور ......................................................................... -4-9

 41التجهٌزات ...................................................................................... – 4-9-9

 41التجارٌة ................................................................................الأنشطة  -4-9-2

 41النقل .............................................................................................. -4-9-1

 09................................................المساحة التجارٌة رٌتاج مول ...................... -4-2

 09التجهٌزات ....................................................................................... -4-2-9

 09...............................................................................الأنشطة التجارٌة . -4-2-2
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 09النقل .............................................................................................. -4-2-1

 01.......................................المساحة التجارٌة أردٌس .................................... -4-1
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