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:الملخص

ى بعض ـي محاولة للمزاوجة بین علم الاجتماع ومجال الإعلام والاتصال، ارتأیت أن أسلط الضوء علـف
تجة عن طبیعة الدور الذي اءً على تحلیل الإفرازات الاجتماعیة الناـالاجتماعیة والثقافیة للإعلام، بنالوظائف

وأخلاقیا، قَیْمیاالجزائريیؤدیھ ھذا الأخیر بالبناء الاجتماعي الجزائري، لا سیما قدرتھ على ھندسة المجتمع
لى إثرھا قد نجد أنفسنا في موقف  تضاءل فیھ رصیدنا من ـم الإیدیولوجیات التي عـنا مع نمو وتراكـتزام

بح الرھان الیوم قائم على مدى سطوة وسائل الإعلام وقدرتھا على الإقناعإذ أص.المخزون  الثقافي الأصالي
م المتنوع ـالزخفـي ظل یھوالتأثیر علالمتلقي وإن أبرز ما یلفت الانتباه، ھو دور الصورة وقدرتھا على استمالة 

.یث المضامین والتقنیة على شاكلة القنوات الفضائیة وفضاء الانترنیت حمن 
الاقتناع حول دور وسائل الاتصال الجماھیریة، فقد سعى البحث الاجتماعي الإمبریقي جادا لتسلیط ومنذ تأكد 

مجتمع الضوء على الدور الذي تلعبھ ھذه الوسائل كعامل من عوامل التغیر الاجتماعي وإن كان متباینا من
ن ـحول المجتمع الجزائري من تإو.لآخر ومن میدان لآخر من میادین الحیاة الاجتماعیة مع تلاحق آثارھا

بادر حسب متتبعي حركة السیر الاجتماعي الجزائري إلى تحول قداسم الانفتاح ،ـالأصالة إلى المعاصرة ب
عرى الأصالیة مزكیا في ذات الوقت آلیات الانفصالیة، بخلق نوع من الوعي الزائف افككمةوتیرالمتسارع

الاغتراب ة صراعات ثقافیة أحیانا أخرى، مما خلق نوعا منا وبشكل أخص لدى فئة الشباب، وإثارـأحیان
إن طرفا من جمھور المشتغلین فـي الحقل ـولذلك، ف.راعـج ھذا الصخل المجتمع الذي أضحى یتكبد نتائدا

ھیر وعقولھم السوسیو إعلامي، لا یعتبرون الوسائط الإعلامیة إلا أدوات ھدم خطیرة تتلاعب بعواطف الجما
وتعمل بقدرة فائقة على محاولـة خلق تصدع وشرخ داخل مختلف البنى الاجتماعیة معیدة تشكیل منظومتھا  

.الثقافیة والفكریة والدینیة والأخلاقیة بفعل نشرھا للرذیلة والعنف والجریمة
دھا، باعتبارھا وسائطا من جانب آخر، فھناك بعض الأحكام ممن تشید بأھمیة وسائل الإعلام وتثمّن جھو

وھو المطلب الذي لا مناص .تعمل على نشر الوعي وتدعو إلى ثقافة الانفتاح والتحضر والتحدیث والتحرر
.منھ في ظل التحولات والتطورات التي تشھدھا المجتمعات على غرار المجتمعات الأوربیة

ما بعد التقصي عن الحقیقة بموضوعیة عن ومن حیث انتھى إلیھ الفریقان ، سأحاول احتواء الرأیان، إلى 
واقع معیش تظھر من خلالھ الصـورة  الحقیقـیة للمجتمع الجزائري في ظل ھذا الزخم الھائل من الأحكام 

ما طبیعة تأثیر وسائل الاتصال الجماھیریة على المجتمع الجزائري ؟:منطلقا من الإشكالیة التالیة

التي ھیأت نوعا من التشكل على مستوى أنساق وبنى المجتمع یات لنصل في الأخیر إلى تحدید المسؤول
ة، ـالمؤسسة الأسریة، مسؤولیة المؤسسة الإعلامیة، المسؤولیة السیاسیعلى غرار مسؤولیة الجزائري  

.مسؤولیة منظومة التربیة والتعلیم

:الكلمات المفتاحیة

؛الأصالیة؛التحضر؛التثاقف؛ المثاقفة؛لثقافةا؛التغیر الاجتماعي؛المجتمع الجزائري؛الخطاب الإعلامي
.الانفصالیة


