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 الشكر والحمد لله عزوجل

 مذكرة ى وأنجزهالى مبتغ أوصلنيحتى  نيوثبت خطا والصبرة بالقو يناأهدالذي 

فالحمد له حمدا كثيرا. ،تخرجي  

 وعملا بقوله تعالى "هل جزاء الإحسان الا الإحسان "

لى أساتذتنا الكرام الذين لم يبخلوا علينا ولو ل الثناء ونسدي الشكر والتقدير إذنب 

بثمن:ليوم بتوجيهاتهم وسديد آرائهم ونصائحهم العلمية التي لا تقدر   
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منه التوفيق  والبصيرة، ونرجوونختم كلامنا هذا بحمد الله الذي منحنا نعمة العلم 
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 مقدمة عامة

ى با ةللسياح ي العالمأهمية كت 
 
طريقة مهمة و  للاقتصاد،رافعا أساسيا  إذا تمثل لنسبة لأي بلد ف

وي    ج للبلد وتعر  وكلما  ن،لزائريافهي بمثابة كتاب مفتوح أمام  ،ا وعراقته ا وثقافته ا بتاريخهلعالم ف ايللتر

،دل ذلك على عمق الحضارة وأصالة  السياح،زاد عدد  ي
ة لا  الماض  بعدما  و  أبدا.  تنتهي ففها متعة كبتر

كانت مجرد عمليات البحث عن الراحة والاستجمام فهي اليوم أصبحت تعرف بصناعة السياحة  كما 

ي الأرض فانظروا كيف قال تعال 
 
وا ف ئ النشأ قبدأ الخل) قل ستر  على كل ة الآخرة إن اللهثم الله ينش 

ء قدير ( ي
ي سوف تمتر  القرن ش 

ي دعم وتنشيط اقتصاديات الدول من  21، والنر
 
بما تلعبه من دور بارز ف

خلال علاقتها بالقطاعات الإنتاجية الأخرى فإن  ازدادت مبالغ الدخل من السياحة ازدادت إمكانية الدولة 

ي عاد السلع والخدمات ، وتساهم السياحة دعلى استر 
 
سياحة ال ر و حمليات التبادل التجاري علما أن مف

ي دول أخرى حيث تحتاج الدول 
 
ي بعض الدول يضاهي مدخول عائدات الاقتصاد والزراعة والتجارة ف

 
ف

ي يالنام
 
ة ال زيادة الاهتمام نظرا لكونها مصدر مهم لجلب العملات الصعبة وعامل من عوامل التنمية ف

 البلد. 

ورها تتوفر على مناطق سياحية ذات سمعة عالمية موزعة على جميع انحاء الوطن والجزائر بد          

قا وغربا  ي طياتها إشمالا وجنوبا. لاسيما و ش 
 
ي تحمل ف

امية الأطراف، والنر ذا تعلق الامر بصحرائها المتر

 نحاء العالم. اقبلة السياح من  حتبوتاريخية أصوامكانيات طبيعية  مناظر خلابة

ي تشتهر بطابعها السياخي هي منطقة تيميمون )الواحة الحمراء( لما لها من ومن ال         
واحات النر

ي تحديد 
 
ها من المدن والقرى.  بتدخل نظم المعلومات الجغرافية ف ها عن غتر مقومات ومؤهلات تمتر 

ي هذا 
ي موضوع بحن 

 
هذه المقومات والمؤهلات المكانية على شكل جدول وخرائط وهذا ما سأتحدث ف

ي  مساهمة]اضع الذي يندرج تحت عنوان المتو 
 
وي    ج السياحي بتطبيق نظم المعلومات ف التر

 [. دراسة حالة مدينة تيميمون–الجغرافية 

 الدراسة: هذه  أهمية-2

همال يشهد الإ تيميمون وهو تعت  عن ثقافة المجمع مدينة  السياحية كونها أهمية المقومات  أبرز        

ات هذا من  ي ظل ومن جهة  جهة،والتغتر
 
ي توظيف هذه المقومات    الاهتمام عدد أخرى وف

 
كبتر من الدول ف

ي وتناولنا 
ي كمادة أولية سياحية تعتمد على الموارد المتاحة محليا لتطوير الاقتصاد الوطن 

 
دراسة هذا  ف

 فصول. مدخل عام وثلاثة  خلال: الموضوع من 
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وتحديد أهدافه وأسباب اختياره  فالمدخل العام عبارة عن تقديم الموضوع وإثارة الإشكالية       

وي    ج  الأول الإطار الفصل  المتبعة. وأما والمنهجية  النظري فقد تطرقنا من خلاله ال السياحة والتر

نت والفصل  ي عت  الانتر
وت  وي    ج السياخي الالكتر ي الإطار السياخي والتر

ي  الثات 
على واقع  حتوييالتطبيقر

ي مدينة 
 
نا فيه تحليل الثالث تناول للمنطقة والفصلمات السياحية على المقو  تيميمون التعرفالسياحة ف

نا مرجوا من دراست و ما همعطيات مدينة بتطبيق نظم المعلومات الجغرافية عليها ومن أجل تحقيق 

احات وخلاصة   عامة. وصولا ال توصيات واقتر

 الإشكالية: 

ي نشأة وتطور  كانت السياحة ولا         
 
ات فهي اليوم على رأس القطاع لمدن،اتزال أحد العوامل الأساسية ف

ي تنمية وتطوير الحياة الاجتماعية والثقافية والاقتصادية لأي 
 
ي تلعب دورا هاما ف

 . دولةالنر

وي    ج السياخي من أكت  أهم  ي ويعد التر
اتيجيات النر ي تطوير وترقية تلعب دور فعالا  الاستر

 
،القطاع  ف  السياخي

 التسويق. وات حيث أصبح استثمارا وليس مجرد أداة من أد

ي الصحراوي  والجزائر      
 
ي تملك الكثتر من المقومات السياحية على امتداد الجغراف

من تلك الدول النر

ي تخطيطه وتصميمة القصور والزوايا  يكتت   الذي 
 
ي بيئته العمرانية انماطا مختلفة من العمران متمتر  ف

 
ف

ي تؤهل هذا ا والفقارات،
لمجال أن يكون مرجعية هامة لتدعيم السياحة ال جانب الكثتر من المقومات النر

 الجزائري. الصحراوية بالجنوب 

ن تراثا عمرانيا ومقومات          ي تختر 
تيميمون الواحة الحمراء أحد أنوية هذا المجال الصحراوي والنر

ي تدعيم القطاع لسياخي على مستوى منطقة  ية تؤهلها ال أن تكون أحد الأركان الأساسيةسياح
 
 . ورارةقف

ونجد أن كل ما تحتاج اليه مدينة تيميمون أسلوبا علميا يهدف ال تحقيق استغلال واستخدام أمثل         

لعناصر الجذب السياخي المتاح والكامن لتحقيق  أقصى درجات المنفعة الممكنة حيث  نقوم باستخدام 

كم هائل من المعلومات   هذه المقومات السياحية  لوجود  بأبرز نظم المعلومات الجغرافية تسمح لنا 

المرتبطة ارتباطا وثيقا بالأرض بالإضافة ال ان هذا نظم أحد أهم الأدوات والوسائل الحديثة  ةالتفصيلي

ي تسهيل مهام أثناء 
 
ي ساهمت ف

د قرارات مكانية تتعلق بتطوير أو تحليل مشكلة معينة ذات بع اتخاذ النر

وي    ج السياخي  ي هذا ما جعل نقوم بدراسة التر
للمدينة  مستعملير  أحداث التقنيات التكنولوجية   مكات 

ي نظم المعلومات الجغرافية من خلال بناء قاعدة بيانات جغرافية يمكن من خلالها الوصول 
 
والمتمثلة ف

 ال استغلال امثل للمواقع السياحية . 
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 التالية: على ذلك توجب علينا طرح الإشكالية  توبناءا

وي    ج السياحي          من نظم المعلومات الجغرافية لمدينة تيميمون ؟ ةستفادالا  من كيف ساهم التر

 الفرضيات: 

وي    ج        المؤهلات و  قاعدة البيانات الجغرافية على تحديد المقومات على السياخي بالاعتماد ساعد التر

 لها. ل السياحية والاستغلال الأمث

 البحث: الهدف من 

  إدماج نظم المعلومات الجغرافيةsig وي    ج ي التر
 
 السياخي لمدينة تيميمون. ف

  ون. متيميتحليل الوضعية الحالية للمقومات السياحية بمدينة 

  .إعداد قاعدة بيانات جغرافية تشمل كافة المقومات السياحية بمدينة تيميمون 

  وي    ج ي التر
 
. ابراز الدور المهم لنظم المعلومات الجغرافية ف  السياخي

 البحث: أهمية 

ي الأهم
 
: تتمثل ف ي مجال الجانب العلمي

 
ي  الاستفادةية للدراسة ف

 
ي مجال نظم المعلومات الجغرافية ف

 
 ف

 مدينة تيميمون. 

وي    ج السياخي  ي التر
 
: من خلال تصميم نموذج عملىي لتطبيق نظم المعلومات الجغرافية ف الجانب العملىي

 تيميمون. لمدينة 

  الموضوع: أسباب اختيار 

  بلدي. موضع خاص بمنطقة 

  ي
ي التعرف على مديننر

 
ي هذا  خاصة الرغبة ف

 
.  ف  المجال بشكل واسع وأكت 

  .  التوجه الجديد لسياسة الدولة الجزائرية الذي بدأ يعطى أهمية للقطاع السياخي

  وي    ج المحكم تعتت  مدينة تيميمون موقعا سياحيا مهما تزخر بالمؤهلات السياحية وتحتاج ال التر

 يسمح بالاستغلال الأمثل لها والنهوض بالسياحة. 
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  البحث:  منهجية-6

ي يتطرق إليها الموضوع وتحقيق الأهداف المسطرة جمعت       
بغية الإحاطة الشاملة لكل الجوانب النر

ي آن واحد كال والتطبيق،الدراسة بير  النظرية 
 
ي  منهجوتطلب ذلك الجمع بير  أكت  من منهج ف

الوصق 

 ( والمنهجالملاحظةمن خلال نة وعرض مقوماتها السياحية وتحديد أهم المشاكل التحليلىي )بتقديم المدي

ي 
ي معظم مراحل  sigبتطبيق  )التطبيقر

 
ي تطبيقات  الدراسة( ولكونهف

 
الأكت  شيوعا والأكت  استخداما ف

 الجغرافية. نظم المعلومات 

  النظري: الجزء 

ي لها علاقة بالبحث من خلال         
ي جمع المعلومات النر

 
عض وبعلى بعض الكتب  الاطلاعتمثل ف

ي تخص الموضوع ةسابقال الدراسات
 تعماللاس الدراسة رغم قلتها او عدمها نتيجة الموضوع وكان  النر

ي 
 
نت دور مهم جدا ف  على بعض الدراسات والاتصال بمختصير  لطلب المساعدة.  الاطلاعالأنتر

  الجزء : ي
 التطبيقر

وي    ج ال            ي التر
 
ي تصميم نموذج عملىي لتطبيق نظام المعلومات الجغرافية ف

 
ياخي بمدينة ستمثل ف

بقدرتها على ربط  الجغرافية،كأحد برمجيات نظام المعلومات   QGISاستخدام برمجية  تيميمون تم

ي قاعدة البيانات 
 
ي نظام المعلومات الجغرافية المكانية، وصنعالبيانات غتر مكانية ف

 
 قاعدة علاقات ف

REQUTE، انية. المكية وخصائصها غتر تمكننا من طرح العديد ن الأسئلة المتعلقة بالظواهر المكان 

مرت عملية إنشاء قاعدة البيانات الجغرافية السياحية بمدينة تيميمون بعدد من المراحل الفنية          

ي  والخطوات المنهجية
 شملت: والنر

 بالدراسة. جمع المعلومات والبيانات الخاصة  الأولى: المرحلة 

  ي  مصادر توفتر أهم
 
 الدراسة. المعلومات المعتمدة ف
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ي 1الشكل رقم )
 
 الدراسة. (: مصادر المعلومات المعتمدة ف

 

 

 

 

 

 

 

 المقومات السياحية             صورة فضائية من قوقل ارث              الصور الجوية             

 GPSالخدمات السياحية                     الموقع الفلكي           

                                                                                                          سياحيةالاحصائيات ال       

 المصدر:  من إعداد الطالبة 2023

  ي
 دينة من أهمها: مبمختلف المصالح والهيئات الرسمية لل لوالاتصا البحث الميدات 

 ن. مديرية السياحة والصناعة التقليدية تيميمو  -1

 والفنون. مديرية الثقافة  -2

وي    ج الفيسبوك للحات لات مع مسؤولي صفباالمق -3 . تر  السياخي

 المصلحة التقنية لبلدية تيميمون.  -4

اثالمركز  -5 ي  الجزائري للتر
. المبن   بالطير 

إدخال البيانات الجغرافية ومعلوماتها الوصفية وبناء قاعدة المعلومات ثم إدخال  الثانية: لمرحلة 

ي تم
ي  البيانات النر

ر
جمعها سابقا إل قاعدة البيانات الجغرافية وتحويل كافة المعلومات من الشكل الورف

 البيانات 

نية البيانات المكا البيانات المتعددة   البيانات الوصفية  
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،ال شكل آخر  الجامد، أي الشكل الذي يستطيع الحاسوب أن يتعامل معه من خلال برمجيات  رقمي

   الجغرافية. نظم المعلومات 

ي نظام المعلومات المرحلة الثالثة: 
 
.  إدارة ومعالجة قواعد المعلومات ف ي

 
  الجغراف

ي والنموذج المادي     
البيانات الجغرافية وتصميم  لقاعدةوذلك من خلال تصميم النموذج المنطقر

وي    ج  ةقالمتعلمنهجية إنتاج خريطة الأساس ببيئة نظم المعلومات الجغرافية ومن ثم اجراء العمليات  بالتر

السياخي للمدينة. 
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الأول:الفصل   

 مدخل الترويج السياحي 
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 ؟لسائحماهية السياحة، ا-1

 1 السياحة:تعريف -1-1

داية ب، وقد اتسمت التعريفات المتعددة لمفهوم السياحة فب ديثة إلا مع بداية القرن العشرينالسياحة الحم لم يظهر مفهو     

ات بالدقة تلك التعريف اتسمت تزايد الاهتمام من قبل المتخصصينولكن مع مرور الزمن و ،العشرين بالتباين والبساطة

هور أدى الى ظ مما ويرجع هذا التباين في التعريفات الى النمو السريع لظاهرة السياحة، والتعقيد،ا التشابك وأحيان

 مؤسسات ونظم مختلفة ترعى هذا القطاع.

الرحلة التي يقوم بها الفرد ولكنه يقضي  بأنها: 1963وقد عرفتها هيئة الأمم المتحدة في مؤتمر روما السياحي عام         

على الأقل خارج سكنه أو يمارس فيها التنزه بالقيام برحلات قصيرة أو أن يمارس أنشطة ترويجية في المكان الجديد ليلة 

ط من الأنشطة التي تتعلق بخروج الفرد من الوس بأنها: نشاط عرفتها "منظمة السياحة العالمية" فيه. كماالذي أصبح يقيم 

اط بهدف مرتبطة بنش الترفيه والاستمتاع أو غيره على ألا تكون ة، لغرضمتواصلالذي يقيم فيه ولمدة لا تتجاوز سنة 

على  1910سنة ‘‘ Herman Va Scheullardالاقتصادي الأسترالي "هرمن فون شوليرا" ادخل. وعرفهالحصول على 

داخل  الأجانب الذي يطلق على أي عملية من العمليات الاقتصادية التي تتعلق بانتقال وإقامة وانتشار أنها: الاصطلاح

حقق التي ت المادية،مجموعة العلاقات المادية وغير  بأنها:عرفها الدكتور "علا سليمان الحكيم " معينة. كما وخارج منطقة

 لعمل.ابتغيير محل إقامته بصفة مؤقتة لإشباع رغبات متعددة ليس من بينها الكسب عن طريق  ااختبارينتيجة قيام الإنسان 

  2:السائح-1-2

رتبط تعريف السياحة بتعريف السائح فكان المدخل لتعريف السياحة من خلال تعريفهم للسائح وما تقوم به من نشاط لقد ا

مأوصت عصبة الأمم بتعريف السائح 1937وفي عام  المعتادة،وعلاقات من خلال حركته المؤقتة خارج محل إقامته 

 لذي يقيم فيه عادة ".ساعة أو أكثر الى البلد ا 24"أنه الفرد الذي يسافر لمدة 

أما المنظمة العالمية للسياحة فقد قسمت الزائر الى فئتين: السائح والمنتزه، وعرفت السائح بأنه الزائر الذي يقو بزيارة 

 ساعة في البلد المزار. 24مؤقتة أقل من 

  3:أهمية السياحة وأنواعها -1-3

                                                           

،  02مجلة المؤشر للدراسات الاقتصادية ، العدد  أ.صافي كلثوم ،واقع ومقومات السياحة الصحراوية بالجنوب الغربي الجزائري )حالة ولايتي بشار وأدرار (، 1

  60-59،ص  2018جامعة بشار  اوت 03

،  2016عة أم البواقي ،لغريبي وليد ،واقع السياحة الساحية في ولاية جيجل منطقة التوسع السياحي رأس العافية ،شهادة ماستر في التهيئة ومشاريع المدينة ،جام 2

 .3ص

 .12،ص11،ص2019/2020، جامعة المسيلة ،-دراسة حالة الجزائر–التسويق السياحي في تطوير السياحة في الجزائر عشور شافية ، ساهمة في  3
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 :أهمية السياحة-1-3-1

 مميزة لعصرنا الحاضرة نظرا لما تتمتع به من أهمية في جوانب عديدة منها:أصبحت السياحة من أهم الظواهر ال

 :الاقتصادية-2-3-1-1

 يمكن ابراز الأهمية الاقتصادية من خلال النقاط التالية:    

ان القطاع السياحي كثيف التشابك ويرتبط مع العديد من القطاعات الأخرى ،وهذا يعنى إمكانية : خلق مناصب العمل    

سياحة على توليد فرص العمل بحيث تفوق حدود القطاع السياحي وتمتد حتى تصل حدود القطاعات الأخرى التي تجهزه ال

 بمستلزمات الإنتاج.

مرات  4توظف أكثر من  يأكثر من اغلب الأنشطة الكلاسيكية، فهفالسياحة لها القدر على توليد مناصب عمل      

و  دائمينعمال  5على الأقل  فسرير( يوظ100) ةغرف50ب  البناء، فمثلاع مرات قط10بالنسبة لصناعة السيارات و

يضاف لها مناصب العمل  منصب عمل دائم مباشر 12، والمجموعة يكون عمال مؤقتين 10عمال موسميين و  10

 .الغير المباشرة

 :الاتي السياحة في تساهم السياحة في توفير جزء من النقد الأجنبي الناتج عن الأجنبية:تدفق رؤوس الأموال 

 .لاستثمارات الخاصة بقطاع السياحةمساهمة رؤوس الأموال الأجنبية في ا-

 .المدفوعات السياحية التي تحصل عليها الدولة مقابل منح التأشيرات الدخول للبلاد-

 .فروق تحويل العملة- 

تحقق هذا وي بالدول،فوعات الخاص السياحة تساهم كصناعة تصديرية في تحسين ميزان المد تحسين ميزان المدفوعات:

بتحصيلها  التي تقوم الدولة، الإيرادات السياحية السياحية،نتيجة تدفق رؤوس الأموال الأجنبية المستثمرة في المشروعات 

والمنافع الممكن تحقيقها نتيجة خلق علاقات اقتصادية  الطبيعية،وخلق استخدامات جديدة للموارد  السائحين،من الجمهور 

 .الأخرىقطاع السياحة والقطاعات  بين

 :الاجتماعيةالأهمية -2-3-1-2

 :يليتكمن أهمية قطاع السياحة من الناحية الاجتماعية فيما      

 

 .زيادة الوعي الثقافي والاجتماعي بمختلف عادات وشعوب الطرف الأخر )السياح(-

 .والاضمحلال عليها من الزوال ها والحفاظوآبائزيادة اهتمام الشعوب المضيفة بعادات وشعوب وقيم أجدادها  -

فره من يو والتي تجد فرصة للعمل في المجال السياحي بما الكادحة،عادات السياحة ملاذا للكثير من الطبقات  رتوف -

 .مناصب شغل
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 .رفع مستوى الشعور بالانتماء الوطني من خلال التبادل الثقافي والحضاري-

 .مستوى معيشتهم مما يخلق التوازن الاجتماعي تحسين نمط حياة الأفراد، وتحسين-

لبلد جنسية نفس ا التفاعل والاحتكاك بين سكان المنطقة السياحية المزارة من جهة ومن جهة السياح سواء كانوا من حملة-

 .ر الذي يفضي إلى تبادل الاجتماعيأو الجنسيات أخرى، الأم

  الثقافية:الأهمية -2-3-1-3

عن طريقها ف المختلفة،العالم  سيلة حضاري اجتماعية لنقل وتبادل الثقافات والحضارات بين شعوبتمثل السياحة و       

يتحقق التبادل الثقافي بين الدول السياحية وبعضها البعض حيث تنتقل اللغات والمعتقدات الفكرية والأدب والفنون المختلف 

ة أثر فيها ثقافيا وتتأثر هي أيضا بما في ذلك الدولة من الثقاففت إليها،ألوان الثقافة عن طريق الحركة السياحية الوافدة 

 .يمثل محورا هاما من محاور التنمية في المجتمع والحضارة وبذلك يتحقق التأثير الثقافي للسياحة الذي

  السياسية:الأهمية -2-3-1-4

  في:للسياحة كذلك أهمية سياحية حيث تساهم         

 .لعلاقات بين الدولالسياحة تؤدي إلى تحسين ا-

 .سيةالسيا النتائج الايجابية للسياحة على المستوى الاقتصادي والاجتماعي تساهم في حل الكثير من المشكلات-

 .الميالسلام الع تعمل على تحقيق الحوار ومعرفة الآخر تساعد على التفاهم بين شعوب الدول المختلفة ونشر مبادئ-

 .بين الشعوب دول العالم من خلال العلاقات الودية التي تنشأ بينها تساعد على تدعيم أواصر الصداقة- 

 4السياحة:أنواع -1-3-2

تتعدد أنواع السياحة تبعا للدوافع والرغبات والاحتياجات التي يمكن خلقها وتحريكها فهناك السياحة الثقافية والترفيهية      

ى جديدة ساعد على انتشارا التقدم والتطور العلمي والسياسي والعلاجية والدينية والرياضية ،بالإضافة إلى أنماط أخر

نوعيات خاصة لم تكن معروفة من قبل ،مثل سياحة ،وما صاحبه من تطلعات ومتطلبات ذات  والاجتماعيوالاقتصادي 

عنه الاتجاه الى توفير خدمات وتسهيلات  بما ترتالمؤتمرات وسياحة المعارض وسياحة الحوافز وغيرها ،وهو 

هيزات وعناصر جذب تختلف الى حد كبير في خصائصها وصفاتها عما تحتاجه السياحة التقليدية ، وقد صنف خبراء وتج

 .2اع المختلفة لها وفقا لعدة عناصر. انظر للشكل رقم السياحة الأنو

 

 

 

                                                           

 .8لغريبي وليد ، نفس مرجع ص 4
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 الترويج السياحي:مدخل -2

:  مفهوم-2-1     وي    ج السياحي  5التر

ي         
وي    ج أحد عناصر المزي    ج التسويقر ي تؤدي إل تسهيل عملية الاتصال  ويتضمن كافةبعد التر

 السياح،بالأنشطة النر

وي    ج الإعلام السياح عن الخدمة وإقناعهم  ي  بها،ويستخدم التر
 
 بعض أنواع الخدمات.  ف

ي بسبب  ولكنها لا  وجودة مناسبةالخدمات تقدم إل الأسواق بأسعار          عدم معرفة الجمهور بخصائصهاتنج 

 . مزاياها و 

وي    ج إن ويدهم السياح مع مباش   غتر أو  مباش   اتصال عملية التر ي  بالمعلومات لتر 
اء عملية من شأنها تسهيل النر  ش 

ي  الخدمة وهذا
وي    ج أن يعن   وتعريفهم. بالآخرين  هو الاتصال التر

                                                           

جامعة الشرق ,رسالة  الماجستير في إدارة الأعمال,,اثر عناصر المزيج الترويجي على اتجاهات السياح نحو السياسة المحلية في ليبياأبو عجيلة حاجي - 5

 .45,ص44ص 2009الأوسط,لسنة 

 

 السياحة

لعلاجيةا  

 الثقافية 

 الاجتماعية 

 الترفيهية 

 الرياضية الدينية

 البيئية

 المهرجانات

(: أشكال السياحة2الشكل رقم )  
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وي    ج ي  البائع جهود "التنسيق بير   هو:  والتر
 
 فكرة معينة ".  وقبول الخدمة بيع وتسهيل اتمعلوم منافذ إقامة ف

كة من خلالها بتوصيل رسالة محددة عن منتجاتها إل عملائها".  عكذلك: "جميوهو           ي تقوم الش 
 وسائل الاتصال النر

وي    ج على          من خلاله يمكن الاتصال بالمستهلك وتقديم  للتسويق، حيثالاتصالية  ةأنه: "الوظيفوعرف التر

اء.  بهدف تشجيعهالخدمة -لومات عن المنتجالمع  على عملية الش 

وي    ج اء وبإعادةبقبول  الأفراد إقناع وتذكتر  أو إخبار إل " نشاط يهدف هو:  والتر  الخدمات".  ش 

ي المحتمل أوبير  البائع والآخرين ضمن القناة التوزيعية  المعلومات إيصال : " عمليةبأنه وعرف       
بير  البائع والمشتر

 تأثتر بمواقفهم وسلوكهم". لل

اء الخدمات. أنهومن مفاهيمه        ي تشجع لنا على ش 
 : المحركات والعروض النر

وي    ج السياخي يمكن أن يعت  عنه بنشاطات معلوماتية تصدر عن المنظمات السياحية  نخلص من ذلك أن مفهوم التر

ي توفرها تلك
ويدهم بخصائص وصفات الخدمات النر هم المنظمات بقصد التأثتر على سلوك توجه إل السياح لتر 

 لتصبح مقبولة من خلال المعلومات المتاحة وتشجيع التوجه نحو طلب الخدمات السياحية.  ومواقفهم واتجاهاتهم

 عناصرالمزيج السياحي-2-2

 6: الاعلان السياحي -2-2-1

ي مختلف وسائل الاعلان من تلفاز وراديو وجرائد ومجلات وملصقات      
 
حلية والحملات الإعلانية الم ها،وغتر يتمثل ف

ي تهدف إل التأثتر على مواقف وآراء السياحيير  الحالير  والمحتملير  حيث تشتر أنه يجب اختيار المزي    ج 
والخارجية النر

 ملائمة للسياح على المستوى المحلىي 
ي الأكت 

، لهذا الإعلات  يجب وضع إجراءات تسويقية ميدانية الاسواق  والدولي

ي المناسب والمقبول من طرف السياح سواء كانوا محليير  أو دوليير  المستهدفة من 
 أجل اختيار المزي    ج الإعلات 

)الإخباري(: -2-2-1-1  7الإعلان التعليمي

                                                           

 ,شهادة الماستر في السمعيتوظيف الديوان الوطني للسياحة الوسائط المتعددة على شبكات التواصل الاجتماعي في الترويج السياحي الداخليةالقص صوري,- 6
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ي تطرحها        
منظمة الحيث يهدف هذا النوع إل إخبار الجمهور وتزويدهم بالمعلومات الأساسية حول الخدمات النر

.  ومنافعها والمزايا مات وأسعارها هذا الإعلان أنواع الخد ويبير   ي تنفرد بها مقارنة بالمنافسير 
 النر

ي: -2-2-1-2  الإعلان التذكتر

ائها ويسعى       تفاظ من الإعلانات إل الاح عهذا النو وي  هدف إل تذكتر الجمهور الذين استفادوا من الخدمة لمعاودة ش 

 معهم.  واستمرار الاتصالبالعملاء 

: الإعلان الانطب-2-2-1-3  اعي

ويسم بالإعلان المؤسسي والذي يهدف إل إيجاد انطباع ممتر  تجاه المنظمة ككل وليس تجاه خدماتها كقيامها         

. بدعم نشاط اجتماعي   معير 

  المقارن: الاعلان -2-2-1-4

لب دة لطوي  هدف إل بيان مزايا الخدمة المقدمة مقارنة بخدمات المنافسير  سعيا وراء جذب فئات سوقية جدي      

 الخدمة. 

 

: البيع الشخصي -2-2-2  8السياحي

ان من خلال اتصالهم        ي خطوط الطتر ي تقع على عائق وكلاء السفر ومنظمي الرحلات ومندوت 
هو يعت  عن الجهود النر

أن  نبمجموعة من الأفراد أو الراغبير  بزيارة موقع سياخي ما، حيث يتم تزويدهم بكافة المعلومات اللازمة عنه كما يمك

ي 
 
ي السياحة من خلال دراساتهم البيت يقومون بتقديمها ف

 
اء ف ي يقوم بها خت 

يمثل البيع الشخصىي السياخي الجهود النر

هامؤتمرات سياحية  دور البيع الشخصي في التوقعات السلوكية التي تساعد على إنجاح الصفقة البيعية وهي  . ويتمثلوغتر

 يلي:كما 

 جميع استفساراته بشكل مباشر. معرفة رد فعل الضيف والرد على 

  التنفيذ. وضع السياسة البيعية موضع 

  التعرف على نوعية الضيف من حيث حاجاته ورغباته 

  .  معرفة المعلومات تفيد السوق السياخي

  .إنشاء الصداقة بير  البائع والضيف 
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 9تنشيط المبيعات: -2-2-3

ي هي اتصال يهدف إل تحقيق حافز مؤقت لدى السياح من        
 
مبيعات ال الخدمة لزيادةخلال تقديم قيمة مضافة ف

 
ً
ي الفنادق مثلا

ة زمنية محددة ، حيث تستخدم المنظمات الخدمية العديد من الوسائل لتنشيط مبيعاتها ، فق  ي فتر
 
ف

ي حال تكرار 
 
تستخدم الخصومات السعرية على الغرف ، كتقديم خصم على أسعار الغرف أو تقديم خدمات أو هدايا ف

ي تعت  كل نقطة عن الزي
ان والنر ي خدمات الطتر

 
ارة مثل الإقامة لليلتير  بأسعار ليلة واحدة ، أو استخدام نظام النقاط ف

 فإن  المبيعات ومنسفرة محددة ،وعند وصول النقاط على تأثتر مباش  على حجم 
ً
هذه الوسائل ما يلىي عش  مثلا

 المسافر يحصل على تذكرة مجانية. 

لى تستخدم وسائل ذات تأثتر مباش  ع البيع حيثبيعات أنشطة متنوعة هادفة إل دفع عملية إن تنشيط الم        

 المبيعات. حجم 

ي مواسم معينة،      
 
ها. ، والتقسيط المعارض والمهرجانات السياحية وتخفيضات الأسعار ف  وغتر

 القيام وزيادة المبيعات " وهي  وتنشيط المبيعات محرضات على المدى القصتر تهدف إل تشجيع تجربة الخدمات      

ة المدى من أجل تحفتر    الخدمات.  وتشجيع طلببمختلف الأنشطة قصتر

ائيوهي كذلك قيمة مضافة مادية أو معنوية لتشجيع السلوك       ".  ةالش 

.  بأنها: وعرفت   " وسائل الطلب يتم تصميمها لدعم الإعلانات وتسهيل عملية البيع الشخصىي

ة زمنية بناءا على ما تقدم  ي فتر
 
يمكن القول بان تنشيط المبيعات هي محفزات مؤقتة أو قيمة مضافة تقدم للسياح ف

 معينة لتشجيع طلب الخدمة السياحية وبناء حالة من الولاء نحو الخدمات المقدمة. 

 10السياحية: الدعاية -2-2-4

ي ممارس من قبل كافة ا         ويجية. والدعايلوسائل تعتت  الدعاية الأثر المتحقق لأي جهد ترويج  ي  ةالتر
 
 مجال السياحة ف

ي محاولة نش  بيانات ومعلومات بهدف تحقيق التقريب بير  السياخي من خلال العديد من الوسائل الدعائية  
تعن 

ات  ي تعرض المقومات السياحية ومناطق الجذب السياخي  الدعائية الكتيبات، الملصقاتكالنش 
والمجلات النر
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املا يعتت  ع والتلفزيونية والذيجانب عرض الافلام الاذاعية  السياحية، الiالسياحية للمواقعوالخدمات والتسهيلات 

ي توصيل المعلومات عن المواقع 
 
. وهناكماعدا ف  عدة أساليب ووسائل للدعاية السياحية أهمها:  السياخي

(. ) المكتوبةالدعاية -2-2-4-1 ي
ات الدعائية الكتيبات والخطاب الدعاتئ  النش 

 المصورة(والأفلام الدعائية السياحية  السياحية كالملاصقات المجلات) المصورةالدعاية -2-2-4-2

)الأحاديث الإذاعية أو التلفزيونية المتصلة بالسياحة والمحاضرات العلمية  الدعاية المسموعة-2-2-4-3

 والثقافية(

ين تلفزيون أو اللقاءات التي تتم مع المهتم)كالبرامج السياحية التي تقدمها ال الدعاية المسموعة المرئية-2-2-4-4

إلى المهرجانات السياحية الدولية والمعارض الصناعية التجارية  بالإضافةبصناعة السياحة والعاملين فيها(، 

 الدولية.

 

 11العلاقات العامة السياحية: -2-2-5

ي آراء واتجاهات المجتمع من خلال        
 
ل أداء ومستول اجتماعيا، وذلك بالاتصا وهي الجهود المخططة بهدف التأثتر ف

 صورة ذهنية إيجابية لدى الجمهور.  ن(، لتكويبير  طرفير  )المنظمة والجمهور

وتهدف العلاقات العامة إل التعرف على آراء السياح واتجاهاتهم بطريقة علمية بهدف وضع السياسات الخاصة       

لبيئة الخارجية وإعلام الجمهور بما تقوم به المنظمة من أعمال وما للتعامل معهم، وترتكز العلاقات على التفاعل مع ا

ي تكوين صورة ذهنية وانطباعات إيجابية لدى كافة الأطراف ذات  وخدمات، توفتر من مهام  تؤديه
 
مناخ ملائم يساعد ف

ي داخل المنظمة أو خارجها. 
 
 العلاقة سواء ف

ي على مواقف الآخرين نحو المنظمة ومنتجاتها ومن مفاهيم العلاقات العامة بأنها "أداة مصم        مة للتأثتر بشكل إيجات 

 وسياستها"

امج و  المتعلقة بالمستهلكير  إدارية تعمل على تحديد السياسات والاجراءات التنظيمية  ةهي "وظيف وكذلك     تنفيذ الت 

ي تقود إل كسب رضاهم "
 النر
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ي  بأنها: الوظيفةوعرفت      
تنظيم العلاقات والاتصالات مع الأفراد والمنظمات والجماعات بهدف  تركز علىالإدارية النر

 المستهدف. التأثتر على الرأي العام الخاص بالمنظمة وإيجاد منافع متبادلة مع الجمهور 

ها  كبأنها: "ذلوعرفت        النشاط المخطط الذي يهدف إل تحقيق الرضا والتفاهم المتبادل بير  المنظمة وجماهتر

ي تنفيذها على الأخذ بمبدأ المسؤولية الاجتماعية ". سواء داخل
 
 يا أو خارجيا من خلال سياسات وبرامج تستند ف

 12العرض التجاري: -2-2-6

ي       
 
ا ف وهو شكل من أشكال الاتصال الذي يولد دافع أو نمط من الدوافع عدا عن البيع الشخصىي والذي يأخذ حتر 

اء أهمية العرض التجار  التجزئة، وتظهر تجارة  ي مرحلة ما قبل الش 
 
ي لا يوجد عملية تقييم ف

ة والنر ي حالة سلع المستر
 
ي ف

وهدفها العالم هو التأثتر على سلوك العميل على المدى القصتر وتحسير  وزيادة متوسط اتفاق العميل على السلع 

 والخدمات الفندقية على المدى البعيد. 

ي تستهدف ا التجارية: هي الرعاية -2-2-7
رياضية  ما تكون فنية أو  المثلى، وعادةلوعي وتقديم النشاطات الرعاية النر

ي تندرج تحت قائمة النشاطات الاعتيادية للفندق للتحسير  للعلاقات مع البيئة التجارية المحيطة. 
 والنر

 

2-2-8- : يد المباش    التر

يد من جهة محددة وهو أحد الأشكال البيع         ، هو اتصال مأجور بواسطة الت  ي حالة السلع  ويستخدمالمباش 
 
ف

ام القليل.  ي حالة السلع الميشة أو ذات الالتر 
 
ويد العملاء بالمعلومات من خلال الوسائل المطبوعة ف  المعقدة وتقوم بتر 

ي  كإضافة ويج   نجد: ال عاصر المزي    ج التر

 13المعارض السياحية-1

ات الس هي مجمل التجمعات أو        ي تهدف للتعريف بممتر 
ي المؤتمرات النر

 
ا منطقة ما أو بلد معير  ، هدفه ياحية ف

كة لإنعاش قطاع السياحة بير  بلدين وفرصة  وي    ج للسياحة لدى دول العالم لاستقطاب السياح وإقامة اتفاقيات مشتر التر

وريا طبقا للخطة المسطرة ضمن  ي التظاهرات السياحية العالمية صر 
 
اتيجيةاللاستثمار ، فمثلا حضور الجزائر ف  ستر

قية المقصد السياخي  2025ياحة لأفاق تنمية الس ورة التكفل بتر ي شطرها المتعلق بض 
 
للتهيئة السياحية ، لاسيما ف
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ي تعد المعارض والصالونات المنظمة داخل وخارج الجزائر 
وي    ج الناجحة والنر الجزائري باستغلال كل الآليات ووسائل التر

ورية مثلا  ي فعاليات الطبعة  صر 
 
 23وذلك من  ONATللصالون العالمي للسياحة بباريس 36: كان الحضور الجزائري ف

ي للسياحة 2014سبتمت   26إل 
ي للسياحة ومؤسسة الديوان الوطن 

ي الديوان الوطن 
 
، IFTM TOP RESAممثلة ف

ي السوق 
 
المشاركة الجزائرية تهدف لإبراز الصورة السياحية الحقيقة للجزائر بالعمل على زيادة توسيع مكانة الجزائر ف

نسية ،بتمكير  المتعاملير  من عرض و ترقية وتسويق المنتجات السياحية و الاطلاع على مستحدثات السوق الفر 

ي الندوات و الورشات 
 
السياحية الدولية التعرف على تقنيات الاتصال ومواكبة السياحة الحديثة عن طريق المشاركة ف

ي المعرض 
 
ة ف مجة للاستفادة من التغطية الإعلامية الكبتر وي    ج للسياحة الجزائرية. المت   للتر

ي يمكنها أن تساهم  تضم الجزائر 14والسفر: وكالات وهياكل السياحة -2
العديد من الوكالات والهياكل السياحية النر

ي وكالة السياحة والأسفار
 
ي تنشيط الحركة السياحية بالمناطق الصحراوية وتتمثل ف

 
ي  بشكل فعال ف

الديوان الوطن 

ي للسياحة النادي الجزائري للسياحة الديوان
، الوطن   حية، الحركاتالسيا ةللتنميالوطنية  الجزائري، المؤسسة السياخي

ي السياحة مديريات السياحة والصناعات التقليدية. 
 
 الجمعوية ف

2-3- : وي    ج السياحي  15أهمية التر

وي    ج السياخي إل تعريف السائح بكل المعلومات الكافية عن المكان الذي        كةترجع أهمية التر للسائح أن  تريد الش 

 يقوم بزيارته. ودفع السائح إل طلب الذهاب له والتشوق لرؤيته. 

وعية السياحية: -2-3-1
ّ
 تحقيق الن

ي تنمية  -      
 
ي تعوق السياحة عن أداء دورها ف

 أحد العوامل النر
ّ
فان انخفاض مستوى الوعي السياخي لدى الجمهور يعد

 المجتمع والارتقاء به

وعية السياحية وأحد ا -     
ّ
ّ  بها لذلك فتحقيق الن ي يتمتر

ي تفقد المنتج السياخي أهم مقوماته النر
ة النر لعوامل الخطتر

ا. 
ّ
 مهمّة جد

2-3-2- :  تحفتر  الطلب على المضمون السياحي

 إجمالي عناصر الجذب السياخي  ما هو  السياخي لدولة ما أو منظمة ما، فالمضمون          
ّ
 إلا
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ي تجذب السياح إل
 فيها.  بالسياحة للاستمتاعتلك الدولة أو المنطقة وتدفعهم إل زيارتها  النر

 السياحية: المعرفة  نش  -2-3-3

وي    ج أحد الوسائل الأساسية لنش  المعرفة والثقافة السياحية           ي  لدى الجمهور يعد التر من خلال ف الداخلىي والخارخ 

ي تنش  عن الآثار والمعالم السياحية و 
ي المعلومات النر

 
امج المختلفة وعن أوجه الجذب والاستثمار يؤثر ف الخدمات والت 

جاهات ومواقف الجمهور. 
ّ
 آراء وات

 السائح: لدى  الاقتناع تحقيق-2-3-4

ويجية والأساليب         نشيط السياخي باستخدام كافة الأنشطة التر
ّ
ي تساعد على الإقطاعيةيتحقق الت

زيادة إعداد  النر

 …تقبير  من داخل الدولة أو من خارجها على السواءالسائحير  الفعليير  والمر 

كات والمؤسسات والهيئات السياحية كزيادة         بالإضافة إل ذلك تهدف هذه الجهود إل تحفتر  المسؤولير  عن الش 

 .  جهودها لاجتذاب أكت  عدد من السائحير 

 16مقومات جذب السياح: -2-4

 مقومات طبيعية: 2-4-1

ي وهي العوامل ا          
 
ي الذي يؤثر ف

 
ي الموقع الجغراف

 
ي تجذب السياح لزيارة المنطقة ، و تتمثل ف

لطبيعية المناسبة النر
ي تعيش فيها 

المناخ السائد ، وهذا يؤدي إل التأثتر بتنوع البيئة من بحار و محيطات وغابات وتنوع الكائنات الحية النر
 على الأغلب يرغب رجال الأعمال ،و تتأثر هذه العناصر الطبيعية بعامل الوقت و المسافة و 

ً
رغبات السائحير  ، فمثلا

ي تكت  فيها الغابات والأشجار والسواحل 
ي المدن الصاخبة بزيارة المنتجعات السياحية و المناطق النر

 
والذين يعيشون ف

 
 
ي المناطق الأوروبية والباردة يبحثون عن المناط الشاطئية بحثا

 
خاء ،و من يقطنون ف ة ق الدافئعن الهدوء والاستر

ها  ي الإقبال على بعض المناطق دون غتر
 
ي يقطعها السائح لها دور ف

ي فصل الشتاء وهكذا ، كما أن المسافة النر
 
والمعتدلة ف

ي الباخرة. فلا أحد يرغب بتمضية ا
 
 لوقت على الطائرة أو ف

ية ونجد:  ات الحياة الحض   17والابتعاد عن كل تأثتر

، إذ يفضل السياح الجو المعتدل المناخ وهو ذلك الجو السا             ي بلد معير 
 
إل  ينتقل السياح الجاف، حيثئد ف

ي فصل 
 
ي  الشتاء،المناطق السياحية الدافئة ف

 
مكن تقسيم المناخ ي الصيف وبالتالي فصل  والمناطق الجبلية والساحلية ف

ي العالم إل نمطير  هما: 
 
 ف

                                                           

16http://baytdz.com 
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ي  والمناخات السائدةالبحر الأبيض المتوسط،  كمناخ  عناصرها،بقلة تقلب خصائص  تتمتر   مناخات هادئة: -2-4-1-1
 
ف

ة تقلب  الجبلية منخفضة المنسوبة مناخات تتسم بالإثارة: نظر الغبية، والسفوحالمناطق  كهبوب   خصائصها،الكت 

ة تساقط  الغزيرة،الرياح وسقوط الأمطار  وهذا النوع من المناخ يؤثر سلبا على السياحة، كتدمتر بعض  الثلوج،وكت 

 . السياحية وغلق الطرق والاتصالات  المنشآت

2-4-1-2- : ي
 
ي  الموقع الجغراف

 
ي دورا هاما ف

 
من حيث القرب والبعد من مناطق الطلب  السياحة،يلعب الموقع الجغراف

ز من خلال   السياخي فكلما  ي زيادة الطلب السياخي أشكال سطح الأرض ويت 
 
كان الموقع قريبا من الأسواق ساهم ذلك ف

والسلاسل الجبلية والمسطحات المائية، هذا يشجع الدول المختلفة على استغلال هذه الإمكانيات الطبيعية التضاريس 

 وإقامة عليها منتجعات سياحية مما يحفز على جذب السياح لهذه المناطق. 

على  يها للحصولاللجوء إل للمرض  أو الحمامات المعدنية ويمكن استغلال الحمامات الطبيعية إما من اجل العلاج        

ائص لتوفرها على خص السياح نظرا الصحراوية تلعب المناطق الصحراوية دورا مهما فيجلب  والمتعة المناطقالراحة 

ها على المناطق   على الكثبان الرملية.  الأخرى كتوفرها تمتر 

 المقومات التاريخية والحضارية: -2-4-2

ي تظهر حضارات يبحث الكثتر من السياح عن المناطق ذات ال         
كها خل العريقة، والنر ي تتر

فها لتدل من خلال الآثار النر

ي زيارتهم على المتاحف 
 
ي التذكارية، حيث يركزون ف

قصور والمساجد والعليها من آثار دور العبادة وقصور الملوك والمبات 

 الأثرية.  والمكتبات والمناطق

 والأثرية: المقومات التاريخية -2-4-3

ي من الإمكان        
 
ئح متعة يكتسب السا مض حيثيات السياحة الهامة وتوجد بالعالم معالم تاريخية هامة كالأهرامات ف

 من خلال التعرف على تطور وتعاقب الحضارات.  ذهنية،

 : المقومات الاجتماعية والدينية-2-4-4

 وتتضمن أنماط وأساليب الحياة ال       
 
ي تعكس مدى ترابط أبناء المجتمع معا

ي وهي النر
 
ي تغلب على الأفراد ف

المجتمع  نر

 مصدر جذب لبعض السياح الذين يحبون التعرف على عادات وتقاليد الشعوب الأخرى.  وتعد 
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  الدينية المقومات-2-4-5

حة والمقابر المتمثلة بعبادة المجتمع والمظاهر الدالة عليها من المزارات المهمة كالمساجد           كن والأما  والأصر 

 كن الاحتفالات الدينية. وأما  المقدسة

ي الأماكن المقدسة والآثار الدينية، وتعتت  مكة المكرمة من أشهر
 
ي العالم  تتمثل المقومات الدينية ف

 
المواقع الدينية ف

 لأجل أداء مناسك الحج والعمرة.  وهذا العالم،من حيث عدد السياح الذين يقصدونها من كل بقاع 

  المقومات الثقافية-2-4-6

ي التعرف على مختلف عادات كالفنادق والاتصالات والنقل....         
 
 لخ. اوتلعب دورا مهما من خلال رغبة السياح ف

 : المقومات المؤسساتية-2-4-7

ي مختلف المجالات الخاصة بالسياحة،         
 
ي تلعب دورها ف

، والنر ي المؤسسات القائمة على القطاع السياخي
 
وتتمثل ف

يعات وال وي    ج للسياحة.  العامة،قوانير  والهياكل التنظيمية من خلال سن التش   ووضع خطط التسوق وبرامج التر

  نية. والفالثقافية  الشعوب والتظاهراتوتقاليد الشعوب وفنونها الشعبية والصناعة التقليدية لهذه         

  المقومات المادية: -2-4-8

ة الأساسية لقطاع ا تعتت           ي أي بلد،الإمكانيات المادية الركتر 
 
ي مدى توفر لسياحة ف

 
البن  التحتية الأساسية  وتتمثل ف

 الفوقية.  الحديدية والبن  )المطارات والطرقات والسكك 

وي    ج  الاجهزة المسؤولةماهية -2-5 ؟عن التر  18السياحي

ي الدولة س السياحية: الأجهزة والمنظمات         
 
ت واء كانيقع على عاتق الأجهزة والمُنظمات السياحية الموجودة ف

ي تحمّل مسؤولية استقطاب وجذب السائحير  من مُختلف دول العالم إل زيارة بلد 
 
رسمية أو شبه رسمية عبء كبتر ف

ه من المقاصد السياحية.    دون غتر
ّ
 ما أو مقصد سياخي مُعير

 المُنشآت السياحية: -2-5-1

منشآت تحتلُّ المُنشآت السياحية على اختلاف أنواعها الفنادق الس           
ُ
ياحية والقرى السياحية والفنادق وال

فيهية كالمطاعم والملاهي  يا التر كات  والكافتتر والمُنشآت التجارية كمحلات الهدايا التذكارية والمُنشآت السياحية كش 
 . ها الكثتر فر وغتر  السياحة ووكالات السَّ

                                                           

18 http://e3arabi.com 
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ي الدور التنشيطىي للدولة، من خلال التعرُّ          
 
ة ف ف على رغبات السائحير  واتجاهاتهم عن وهناك أهمية كبتر

عر  ها لهم بأعلى مستوى مُمكِن من الجودة والسِّ ي دولة الزيارة، ومن ثمّ توفتر
 
ي يرغبونها ف

الخدمات والتسهيلات النر
ة لهم باستخدام  

ّ
امج والخدمات السياحية المُعد وي    ج للت 

، هذا إل جانب الاتصال بالأسواق السياحية، والتر المُناسبير 
ي المعارض كا

 
ة من خلال المُشاركة ف عاية والإعلان والعلاقات العامَّ

ِّ
ة وسائل الاتصال المُناسبة كالد

َّ
ف

ي مُختلف دول العالم 
 
 ف
 
قام سنويّا

ُ
ي ت
ه السياحية)البورصات(، النر ُ تر

َ
ا كبورصة برلير  و بورصة روما وبورصة لندن، وغ

 .  الكثتر

ور المُه         
َّ
ح الد

ِّ
ي الخارج وكذلك يجب أن نوض

 
م الذي من المُمكن أن تقوم به البعثات القنصلية والدبلوماسية، ف

لتوضيح الصورة الحقيقة للدولة المُضيفة، وجذب انتباه العالم إل كل ما تمتلكه هذه الدولة من مقومات سياحية 
دة وُمتنوعة، بهدف زيادة الحركة السياحية الوافدة إليها من الدول المختلفة، لذلك

ّ
ام يجب أن يدخل ضمن المه مُتعد

ي السياخي للدولة المُضيفة
 الرئيسية لهذه البعثات الدور التسويقر

فات          ي البلاد، فالوعي السياخي والصِّ
 
 التسويق السياخي مسؤولية الجميع ف

ّ
ح، أن

ِّ
 يجب علينا أن نوض

 
ا وأختر

عتت  من الأدوات التسويق
ُ
لّ مُجتمع، ت

ُ
صف بها ك

َّ
ي يت

ي جذب وتوالخصائص النر
 
ي لها تأثتر كبتر ف

ة النر نمية ية المُهمَّ
 منتجاته. الحركة السياحية من كل أنحاء العالم الذي يحتاج إل تسويق 

2-6- : وي    ج السياحي  19اهداف التر

ي حول الخدمات غتر الملموسة مقارنة بالسلع المادية الملموسة، حيث          نجد أن من الصعب بناء برنامج ترويج 
نامجيكون  :  تروي    ج لت  ي الغالب هي

 
 الخدمات ثلاثة أهداف رئيسية ف

-  . ي مظهر وشكل جذاب ما أمكن للمستهلكير 
 
 عرض الخدمات ف

 . ها من خدمات المنافسير  ي تقدمها مؤسسة معينة عن غتر
 تمتر  الخدمات النر

 بناء سمعة طيبة لمؤسسة الخدمات على المدى البعيد.  -

وي    ج السياخي تقع عليه مسؤولية           ي نقل ما ترغب الجهات السياحية بنقله إن التر
 
ة ف  الأهداف حسبكبتر

اتيجيةالمنشودة من  ويجية منها بشكل خاص. وبناءالسياحية بشكل عام و  الاستر جمال أهداف إ عليه فإنه يمكن التر
 : وي    ج السياخي كما يلىي  التر

ي الالتعريف بالمنافع والفوائد والقيم الرمزية التاريخية والأثرية والدينية -    
 
ة ف بلد من خلال للمواقع السياحية المنتش 

ي وكلاء السياحة والسفر، منظمي الرحلات السياحية، خطوط
 
ان والفنادق الوسطاء المتمثلير  ف ة التأثتر على محاول الطتر

ي  المدركات الحسية للسائح بالشكل أو الاتجاه المرغوب والذي يخدم الأهداف
 
اتيجيةالمنشودة ف سياحية ال الاستر

 . امةالع

ي الأسواق المستهدفة يعتت  من الأهداف المحددة والمنشودة. -
 
 إقناع السواح المحتملير  ف

. كما يتطلب هذا  ي الطلب السياخي
 
وكنتيجة منطقية لما تقدم من أهداف ترويجية، تحقيق زيادات ملموسة ف

ياخي حفز السبرامج ال الهدف وجود هدف آخر يرتبط به بشكل عضوي وهو الهدف الذي يتطلب وضع كافة
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ي للمحافظة على ثبات الطلب السياخي للمنتجات السياحية المتوفرة ف ي بلد ما.  ويج   والتر

وي    ج السياخي تحقيق  : كما يمكن عن طريق التر  الهدفير 

إقناع السائح بقيمة وأهمية مزي    ج الخدمات السياحية المقدمة عن طريق إعادة عرض الخصائص  الهدف الأول: -2-6-1

وي    ج المختلفةالغتر ملموسة ل ي العميل )ا لخدمة وجعلها أكت  ملموسة باستخدام وسائل التر
 
 لسائح(. والمؤثرة إيجابيا ف

2-6-2- : ي
 
ي توقعات السانحة والعمل على إزالة أو تقليص الفجوة بير  توقعات السائح وتجاربه  الهدف الثان

 
بناء والتحكم ف

ي ذهنه بعد حصوله على
 
 الخدمة والانتفاع بها من خلال التجربة الفعلية.  ومدركاته، والانطباع الذي يتكون ف

وي    ج السياخي        : تنحض أهداف التر ي
 
.  ف  إبراز صورة الدولة السياحية أمام الدول الأخرى المصدرة للسائحير 

 . رفع معدل نمو الحركة السياحية الدولية.  

ض نمو الحركة السياحية.  ي تعتر
 . التغلب على المشكلات والمعوقات النر

. . ر   فع مستوى الوعي السياخي بير  المواطنير 

 : ي
 
وي    ج السياخي والمتمثلة ف  كما يمكن كذلك ذكر أهداف أخرى للتر

 .  . التعريف بالمنتج للعديد من العملاء المحتملير 

 اكتشاف المنتج إل عملاء جدد. 

 . جعل المنتج محبوب

 .  إثارة الاهتمام المقصد سياخي

 .  . رفع عدد العملاء المحتملير 

. الاحتف  اظ بالعملاء الحاليير 

 . فهم أفضل لسلوك السائح من أجل التضف بناء على ذلك. 

 . تطوير الصورة والعلامة التجارية. 
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نت: -3 ي عتر الانتر
 
ون وي    ج الالكتر  التر

ي  تعريف-3-1
 
ون وي    ج الالكتر   التر

ي هو فرع من فروع التسويق عامه ويشمل التسويق عت  جميع الأجهزة            
وت  ونية سواء كان االالكتر لتلفاز الإلكتر

نت والحاسب  والراديو  نت هو فرع من فروع الالي عت  أو الموبيل والانتر ي عت  الانتر
وت  نت بذلك التسويق الإلكتر  الإنتر

ي 
وت  نت، والتسويق الإلكتر ي وليس فقط التسويق عت  الإنتر

وت  نت الان أصبعت  التسويق الالكتر جدا من  قويةأداه  حالأنتر
ي الأخرى، علىالتسويفية  تفوق قدرتها تسويق لأدوات ا

وت  تسويق أدوات وطرق ال وعلى بل أدوات التسويق الإلكتر
.  أيضا. التقليدي 

ً
 وفعالا

ً
نت سهلا  فتبادل البيانات على الإنتر

ي مواقع التواصل 
 
وي    ج السياخي ف : من أهم الوسائل التر  الاجتماعي

وي    ج عتر -1
 الفاسبوك:  التر

   الفاسبوك.  إنشاء صفحة أو حساب عت 
  وي    ج  للصفحة. التر
  .  تحويل الزوار ال معجبير 
  زبائن. تحويل المعجبير  ال 

وي    ج عتر -2
 اليوتيوب:  التر

،موقع اليوتيوب ضمن مواقع التواصل  أدرجهتم          ر من خلال على الجمهو  البضيحيث ان تأثتر السمعىي  الاجتماعي
ها  التجاريةالعلامة  بالمنتج أو خاصة  عرض الفيديوهات اتها  وغتر حركية أكت  من يمتاز بال وخصائصها والذيلتبير  ممتر 

 فقط. الاعلانات الجامدة عبارة عن صورة 

وي    ج عتر -3
 الانستقرام: التر

هو أحد الشبكات الرائج اليوم يستعملها معظم الاشخاص حيث يعتمد على وجهة محددة ومدى التفاعل معه         
 قة. المنطباستخدام الصور والفيديوهات 

وي    ج-4 : عتر  التر ي جالب الزبائن أكت  حنر من  موقع فعاليةيرشحه عظ الناس على انه أكت   توتتر
 
 بوك تنتش   فيسالف

ي كانت جيدة أم   بشعة سوءفيه أخبار 
ي مختلف أنحاء  سيئة تبقر

 
 العالم. الاشخاص دائم ف

ي وعناصره:  أهداف-3-2
 
ون وي    ج السياحي الالكتر  التر

: يمكن إجمال أهداف التس ي
 
ي ف

وت   ويق السياخي الالكتر

 .تحسير  مبيعات الخدمات الفندقية والسياحية-

وي    ج المبيعات إل السائح. -  تقديم عروض خاصة لتر
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ونية وتمكنه من الوصول إل  - ات الالكتر لومات من بيانات ومع جما يحتا تزويد السائح بالرسائل الإخبارية والنش 
 .وخدمات

 ية بير  المؤسسات السياحية. تطوير وتحسير  الاتصالات الداخل-

ي للبيانات داخل المؤسسة السياحية -
وت   النقل الالكتر

ي تقديم الخدمات الفندقية -
 
 تشي    ع الإجراءات وتحسير  الأداء ف

ي مع عناصر التسويق السياخي التقليدي من حيث مضمون هذه          
وت  تختلف عناصر التسويق السياخي الالكتر

: تبقر مشتر  العناصر ولكنها   وذلك كما يلىي
 كة بير  كل من الأسلوبير 

 : التسعتر -3-2-1

نت         يستطيع السائح معرفة الأسعار المنافسة للخدمات السياحية حول العالم من خلال شبكة الانتر

وي    ج-3-2-2  : التر

نت على التقاء واحتكاك الجماهتر مع بعضها            وج السياخي تالتعريف بالمن البعض وبالتالي تعمل شبكة الانتر

 التوزي    ع: -3-2-3

ي العالم.         
 
ونية الاتصال المباش  بير  مقدم الخدمة السياحية والسائح ف  تتيح التجارة الالكتر

3-2-4- :  المستهلكير 

نت إمكانية الوصول إل المستهلكير           لمنتجير  أزالت الحواجز المادية بير  ا وإرضائهم، وبالتالي أتاحت شبكة الانتر
 . هلكير  والمست

 : توصيل الخدمة-3-2-5

 تعمل تقنيات الاتصال والمعلومات على إيصال الخدمة دون الحاجة إل مقدم الخدمة والاتصال       

؟-3-3 ي
 
ون  20خصائص التسويق الإلكتر

ح وتوضيح لأبرز ما جاء فيها:        ي ش 
ي الآتر

 
ة من الخصائص وف ي بمجموعة كبتر

وت   يتمتر  التسويق الإلكتر

 بالوسائط الغن  3-3-1
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نت مثل النصوص أو                ي جدا ًبالوسائط المتعددة الموجودة على شبكة الإنتر
ي بأنه غن 

وت  يتمتر  التسويق الإلكتر
ي 
نت من أجل تسهيل نقل تلك الوسائط ونقل المعلومات النر  لتسهيلتتضمنها و الأصوات أو الصور حيث ضمم الإنتر

 مستخدمي تلك 
 تلك الوسائ ة كما الشبكعملية تبادلها بير 

ً
نت وخاصة ي التسويق يستفيدون من شبكة الإنتر

ط أن موظق 
 الموجودة عليه لتطوير إبداعاتهم ومبادراتهم بشكل جيد. 

 التفاعلية-3-3-2

ي بخاصية التفاعلية وذلك لإتاحة عرض صور البضاعة، وتوفتر الاستعلامات          
وت  يوصف التسويق الإلكتر

ها، وتعمل نت على تحقيق التفاعل والتواصل بير  كل من العرض  عن السلع وغتر  لب وتساعد والطشبكة الإنتر
نت.  ي عملية اختيار المنتجات ومقارنتها ببعضها على الإنتر

 
ا ف

ً
 أيض

 التقدم-3-3-3

ي             
نت حيث تشمل هذه الشبكة قنوات مختلفة للتسويق النر ي باستخدامه لشبكة الإنتر

وت  يتمتر  التسويق الإلكتر
ي مواكبة التطورات ومناسبة الآفاق المستقبلية للتسويق المخصص والتسويق ت

 
تمتع بقدرة تسويقية فريدة تساعد ف

ه من الأنواع المختلفة للتسويق.   المباش  وغتر

ي            
وت  ي أنحاء العالم على استمرار نمو التسويق الإلكتر

 
نت ف ايدة لمستخدمي شبكة الإنتر

 ،جميع تساعد الأعداد المتر 
ي تقديم إمكانات  التسويق كما مما يؤدي إل بناء أساس اجتماعي قوي لهذا النوع من 

 
لأسواق ا ضخمة لتطوير يساعد ف

نت.  ي تؤخذ من روّاد مستخدمي الانتر
 من خلال التغذية الراجعة النر

 الكفاءة العالية: -3-3-4

ي يتمتر  التسويق            
وت  ا بناء على طلب والأسعار فورً  وتعديل المنتجات يثا تحدبالكفاءة العالية، حيث يمكن  الإلكتر

ي هذا 
 
، ويُساعد على ذلك الاستخدام الكبتر للكمبيوتر ف

ا تلبية احتياجات العملاء بشكل فعال أكت 
ً
السوق، كما يمكن أيض

ة من المعلومات  تتمتع أجهزة الكمبيوتر بقدرة التسويق حيثالنوع من    سارات،الاستفو عالية على تخزين كميات كبتر
 مع 

ً
 الأخرى.  الوسائطكما تستطيع تلك الأجهزة أنتنقل المعلومات بشكل أكت  دقة وبشعة عالية مقارنة

 عدم التقيد بالوقت والمجال: -3-3-5

ه لا يتقيد بمجال ووقت          
ّ
ي عملية ت معير  حيثيتمتر  هذا النوع من التسويق بأن

 
نت ف بادل تساعد شبكة الإنتر

كات المزيد من المساحة والوقت للتسويق، حيث يعد الهدف  والمكان مما وز قيود الوقت المعلومات مع تجا يعطىي الش 
ي السوق. 

 
ي لعملية التسويق هو الحصول على حصة ف

 النهاتئ

ي مزايا -3-4
 
ون وي    ج الالكتر  21 التر

                                                           

21 http://e3arabi.com 
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 :الراحة والخدمة الشيعة 1-4-3

نت راحة رائعة وهذه واحد            نتالتسويق عت  ا ة من أكت  مزايايوفر التسويق عت  الإنتر حيث أنه يسهل علينا  .لإنتر
اء البضائع عت   نت. لهذا السبب، فإن ش  ي العالم عندما يكون لدينا الإنتر

 
ي أي مكان ف

 
نت إل الأسواق ف الوصول إل الإنتر
 .الحدود يقلل الآن من تكلفة النقل

ي أنه يمكنهم الطلب عت  الإنتر         
ة لأنها تعن  ة كبتر ة من وسبالنسبة للمستوردين، فهذه متر  ي نت مباش 

 
ائل الراحة ف

نت لأنها تشق طريقها إل التسليم.  منازلهم. بالإضافة إل ذلك، يمكنك بسهولة تتبع عناصر المبيعات عت  الإنتر
نت بنقرة واحدة على الماوس. حيث أن يل المنتجات الرقمية من الإنتر نت ويمكنك تت   يعد أمرًا رائعًا  التسويق عت  الإنتر

اءللأعمال لأنه يمنح المستهلكير  تجربة تسوق  ي اتخاذ قرار الش 
 
ا ف

ً
ا جد ً  .أفضل وأكت  راحة. وتلعب الراحة دورًا كبتر

 . تكلفة منخفضة للعمليات:3-4-2

نت تتمثل إحدى المزايا الرئيسية         ي انخفاض تكلفة التشغيل. ويمكنك الإعلا للتسويق عت  الإنتر
 
كات ف ن عن للش 

نتطريق ا ي الصحف والتلفزيون  لتسويق عت  الإنتر
 
بسعر أرخص من الطرق التقليدية للإعلان مثل الإعلانات ف

ي والرادي
 
نت و. وف ي مجموعة واسعة من أدلة  ،التسويق عت  الإنتر

 
يمكنك بسهولة الحصول على قائمة مجانية ف

 الأعمال. 

نت الاتصال بعملائك بشكل أكت  مقارنة بكيفية الاتصال بهم تقليديًا.          بالإضافة إل ذلك، يتيح لك الإنتر
 من طرق الاتصال التقليدية مثل إرسال الت  

نت ميسور التكلفة أكت  يبات. على سبيل يد وطباعة الكتوالاتصال عت  الإنتر
، ممّا يوفر لك الطباعة والورق  ي  من بريد خارخ 

ً
ي بدلا

وت  ي رسالة بريد إلكتر
 
المثال، يمكنك إرسال نفس المعلومات ف

يدية.   والطوابع الت 

 . قياس وتتبع النتائج:3-4-3

ي          
 
ي التسويق التقليدي صعبة المنال بينما ف

 
ي  قياس النتائج وتتبعها ف

وت  السهلة   من الجوانبهي  التسويق الإلكتر
ي تساعدك على قياس نتائج حملاتك 

ي يوفر العديد من الأدوات النر
وت  نت، التسويق الإلكتر . مع التسويق عت  الإنتر

 
جدا

ا، بل يمكنك 
ً
ي حملتك التسويقية أيض

 
وتتبعها. حيث أن باستخدام هذه الأدوات، لا يمكنك قياس وتتبع التقدم المحرز ف

ي 
 
ا توضيح تقدم حملتك التسويقية ف

ً
ء يمكن أيض ي

 رسومات مفصلة القدرة على قياس جهودك التسويقية هي أفضل ش 
ا. 
ً
 أن يكون موجود

يمنح قياس النتائج وتتبعها لعملك فكرة أفضل عن أداء حملتك التسويقية. ويمنحك فكرة عن كيفية زيادة حركة          
ك، لا ون القدرة على قياس وتتبع نتائجبدالمرور والعملاء المحتملير  والمبيعات والتحويلات بشكل أفضل. حيث أن 

ي تريدها بشكل أفضل. 
 يمكنك تغيتر أو تعديل حملتك التسويقية حنر تتمكن من تقديم النتائج النر

 . الاستهداف الديموغرافي:3-4-4

كيبة السكانية        نت القدرة على استهداف الجماهتر بناءً على التر ويتيح  . يمنحك تسويق منتجاتك وخدماتك عت  الإنتر
 ، ي
ا تقديم منتجاتك أو خدماتك إليه. وباستخدام الاستهداف السكات 

ً
لك ذلك تركتر  جهودك على الجمهور الذي تريد حق

يمكنك توجيه جهودك التسويقية بشكل أفضل إل مناطق سكانية محددة. حيث أن لم يكن من الأسهل بالنسبة لك 
نت استهداف منطقة على بعد أميال من مكتبك. مع ة لآن استهداف فئات سكاني، من الممكن االتسويق عت  الإنتر

 مختلفة. 

https://e3arabi.com/%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%82%D9%86%D9%8A%D8%A9/%D9%85%D8%A7-%D9%87%D9%88-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A%D8%9F/
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وا منتجك أو        ي القدرة على استهداف عملاء محددين تعتقد أنه من المحتمل أن يشتر
يمنحك الاستهداف السكات 

ي كل مرة يزور فيها شخص ما موقع الويب الخاص بك ويملأ نموذجًا، فإنه يمنحك فكرة عن 
 
يستأجروا خدماتك. وف

ا ويتيح 
ً
لك اكتشاف تفاصيل مهمة عنهم مثل العمر والاهتمامات، ممّا يؤدي إل تشكيل خدماتك هوية عملائك حق

 بشكل أفضل لتلائم احتياجاتهم. 

 . التسويق العالمي:3-4-5

ي  من أبرز مزايا           
وت  هو القدرة على التسويق بشكل عالمي حيث يمكنك نش  منتجاتك وخدماتك  التسويق الإلكتر

ئ إل  نت. وبعدما تلج  تحسير  محركات البحث الخاصة بك يمكنك الحصول على ملايير  عالميًا من خلال شبكة الإنتر
المشاهدين والوصول إل جماهتر ضخمة من جميع أنحاء العالم. ويمكنك الآن الوصول إل كل ركن من أركان العالم، 

نت  . حيث يوجد الإنتر

 القدرة على تعدد المهام:-3-4-6 

ي  ومن إحدى المزايا الأساسية           
وت  ي نفس الوقت.  للتسويق الإلكتر

 
هي قدرته على التعامل مع ملايير  العملاء ف

ي وقت واحد. ومع ذلك، 
 
مجرد ما أن البنية التحتية لموقع الويب فعالة، يمكن بسهولة إجراء العديد من المعاملات ف

 محنر مع إجراء عدد كبتر من المعاملات، فإن موقع الويب الخاص بك قادر على تقديم خدمة مرضية لكل عميل يقو 
نت، دون المخاطرة بتناقص الرضا. وتعد هذه القدرة العالية على التكيف اء عت  الإنتر يق عت  للتسو  بعملية ش 

نت ويد عملائها بأفضل تجربة تسوق.  الإنتر كات الاستفادة منها لتر  ة مهمة يمكن للش   متر 

 . علاقات مبيعات أفضل:3-4-7

ي التسويق التقليدي، غالبًا ما يعطىي التجار بطاقات العمل أو الكت            
 
ك، ما يبات لعملائهم بعد البيع. ومع ذلف

ي يتذكر فيها 
ي مثل هذه المناسبات، يفقد العملاء البطاقات أو يسيئون استخدامها. والمرة الوحيدة النر

 
يحدث غالبًا ف

ي النهاية، لا يتذكر معظم العملاء البائع ناهيك عن 
 
لبطاقة، االبائع عن البطاقة كما لو كان لديه نية زيارة البائع مرة أخرى. ف

ين بالعودة.   لذا فإن طريقة التسويق هذه لا تعمل على إقناع المشتر

نت يختلف هذا عن            ي للعملاء  التسويق عت  الإنتر
وت  يد الإلكتر حيث يمكن للمسوقير  بسهولة جمع عناوين الت 

ي التواصل مع العميل وتكوين علاقة معه. ويمكن للمسوق استخدام 
 
ي يمكنهم استخدامها ف

ين، والنر المحتملير  والمشتر
اؤه والقسائم المتاحة عن ويد العملاء بمعلومات قيمة مثل معلومات حول المنتج الذي تم ش  ي هذا لتر 

وت  يد الإلكتر وان الت 
يد  على منتجاتهم وخدماتهم والخصومات الخاصة وتقديم منتجات جديدة. حيث بضف النظر عن عناوين الت 

ا استخدام الوسائط الاجتماعية للت
ً
، يمكنهم أيض ي

وت   فاعل المستمر مع العملاء. الإلكتر

 :حملة تسويقية مستمرة- 8-4-3

نت للأعمال. على سبيل المثال،           ات اللاحقة للحملة التسويقية واحدة من أعظم مزايا التسويق عت  الإنتر تعد التأثتر
ونية، القدرة على الحفاظ على وظيفت وي    ج ها و تمتلك جهود تسويق المحتوى، مثل المدونات والمواقع الإلكتر التر

ات  نت تأثتر لمنتجاتك وخدماتك بعد سنوات من بدء حملتك التسويقية. حيث أن تقريبًا لكل أسلوب تسويق عت  الإنتر
وسية وطويلة المدى يمكنها تحسير  حركة المرور على موقعك باستمرار  .فتر
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نت ويقدم لك        مجموعة متنوعة من الفوائد. وإذا كنت تبحث عن طرق أفضل للوصول إل  التسويق عت  الإنتر
ي ذلك (Edkent Media) ورك، فإنجمه

 
التسويق  هنا لمساعدتك. وهناك العديد من الخدمات للاختيار من بينها بما ف

ي 
وت  يد الإلكتر  .، والتسويق عت  وسائل التواصل الاجتماع، وتحسير  محركات البحث وتسويق الدفع لكل نقرةعت  الت 
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https://e3arabi.com/%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%82%D9%86%D9%8A%D8%A9/%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%B9%D8%A8%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%B1%D9%8A%D8%AF-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A/
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 نة تيميمون .تقديم المدي-1

 الإداري:الموقع -1-1

بموجب قرر وزاري مؤرخ في  أدرار، أنشأتفي الناحية الشمالية من ولاية  تيممونتقع مدينة 

ثم الى الولاية منتدبة 1974ثم ترقت الى دائرة سنة  كم210بوتبعد عن مقر الولاية 1958نوفمبر 12

يلي:دارية كما حدودها الإ2020ثم الى الولاية رسمية سنة 2019نوفمبر 26  

تينركوك . ،يحدها من الشمال كل من: بلديتي أولاد سعيد  

دلدول  أوقروت، من: بلديتيومن الجنوب كل   

المنيعة لولاية غرداية  الشرق: بلديتيومن   

 عيسىبلديتي شروين وأولاد  من:ومن الغرب كل 

 الموقع الجغرافي:-1-2

تقع مدينة تيميمون في الجنوب الغربي الجزائر، تتربع على مساحة قدرها 9936كم2وتبعد عن العاصمة 

سطح البحر  نم( م350م و250) نما بيارتفاع  كم، على1190حوالي   

 الفلكي:الموقع -1-3

خط غرينيتش  قشر°( 10-°0تقع بين خطي طول )  

الاستواء.خط  لشما°( 15-°29وخطي عرض )

 وتوسع المدينة:  نشأة-2

هور الأنوية الأولى للمدينة(:)مرحلة ظ1900مرحلة الأولى قبل -1  -2-1 

ي القصبات، ويعود تاريخها إل القرن         
 
ي هذه المرحلة ظهرت أول الأنوية المكونة للمدينة والمتمثلة ف

 
ف

الثامن عش  الميلادي أين كانت القصبة عبارة عن مجموعة من المساكن، تضم قبيلة أو عدة قبائل )مشكلة 

ة( ومحصنة بجدار خ ي المنطقة هي قصبات: قرية صغتر
 
ي ظهرت ف

ي يدع "أغام" ومن أول القصبات النر ارخ 
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أولاد الحاج، تادمايت، أولاد إبراهيم، أولاد المهدي؛ وبعدها شيدت قصبات أخرى مثل قصبة:" تازقاغت، 

 تامصلوحت، أولاد حمو الزين، أغام أملال".  

ية تتوسع  كما أن بزيادة عدد سكان القصور، وتجمع عدة قبائل           ي المنطقة، أخذت هذه التجمعات الحض 
 
ف

ي خارج القض بإقامة سكنات محاذية للواحة 
ي  وبقر

 
التوسع على حسابها، وبتعدد هذه الأنوية وتلاحمها شكلت ف

 المنطقة نسيجا عمرانيا متكاملا وهي ما يسم حاليا بالقض القديم. 

القرية: ظهور نمط  ةل( مرح1962-1901مرحلة الثانية )-2  -2-1 

، حيث أقيمت إدارة عسكرية بمدخل القض، كما        لقد تزامنت هذه المرحلة مع دخول الاستعمار الفرنسي

ي محاور الامتداد الذي كان على حساب الواحة، ليصبح نحو 
 
ي أخذ نوعا آخر من التغيتر ف

أن التوسع العمرات 

قية، مما أدى إل ظهور مدينة جديدة تسم بالمدي نة الاستعمارية وهي حاليا مركز المدينة.   المنطقة الش 

، ذلك لأن الاستعمار الفرنسي فرض على  ي
ي توضع المبات 

 
شهدت هذه المرحلة نوعا من التخطيط والتنظيم ف

السكان وضع مبانيهم بشكل متعامد بغرض السيطرة على تحركاتهم الداخلية والخارجية، ولسهولة المراقبة من 

ي كانت جهة أخرى مع الحفاظ على نف
(. ونتج )مستعملة س مواد البناء النر ي أو الحجارة والطير 

الطوب الطين 

 عن هذا التنظيم توزي    ع الجزيرات على شكل مستطيلات منتظمة تتخللها طرق رئيسية تتفرع منها طرق ثانوية

 -هذا(: مرحلة بعد الاستعمار )الى يومنا -1-2-3

ات العمران        نا بها ثلاث وهي أكت  مرحلة من حيث التغتر ية والتحولات الاقتصادية والاجتماعية، وبذلك متر 

 : ي
ات كالآتر  فتر

ة)-1-2-3-1  (: 1975-1963فتر

قية للمدينة بمنطقة القض الكبتر           ي بجي "تحتايت" من الناحية الشمالية الش 
من مظاهر امتداد النسيج العمرات 

ي للمدينة وظه
ر
ف ور كذلك بعض البناءات العمومية المنجزة من طرف   من وخي "حاشي غمبو" , ناحية الشمال الش 

ي خي "حاشي صاكة
 
ي للمدينة والمتمثلة ف

ر
كة أما من حيث الهندسة المعمارية فإنها (Loos) ."جهة الجنوب الش رف ش 

ت المدينة الاستعمارية لاسيما فيما يخص تنظيم البنايات بشكل مستطيل، ضف  ي متر 
لم تحافظ على نفس الهندسة النر

ي هذه المرحلة إل
 
ة والشوارع الضيقة. كما نشتر إل أن ف  ذلك ظهور النمط النصف تقليدي ذات المساحات الصغتر

المدينة ترقية إدارية: إل بلدية إثر التقسيم الإداري لسنة الأمر الذي جعلها تتحسن بشكل عرفت خلالها 

ات كذلك تحسير  المستوى  ي ظهور بعض المرافق والتجهتر 
 
ي للسكان.  1974ملحوظ ف

   .المعيس 

ة )-1-2-3-2 (: 1990-1976فتر  
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امج            ي وذلك  1976مع بداية ظهور الت 
ايد العمرات  ي شعة التر 

 
ا ف ا معتت  شهدت هذه المرحلة تغيتر

ي 
ية. مسكن )القديمة( النر ي البناءات الاجتماعية والحض 

 
بعد سنة السكنية من طرف الدولة والمتمثلة ف

ي الناحية الشمالية  كما ظهرت خلال200تم 
 
ة عدة أحياء من المساكن العمومية كجي الواقعتان ف هذه الفتر

ي تم إنجازها سنة  1987
إنجازها سنة مسكن، أما القض فعرف 1980وحنر  200مسكن )الجديدة( والنر

قية، كما عرفت كذلك خلالها توسعان من الناحية الجنوبية المتمثلة 110نوعا  سع بفضل التو  فيمنالش 

ة نوع آخر من التجزءات السكنية ال ي هذه الفتر
 
ي كل من "تاحتايت" وخي "القويا". كما ظهرت ف

 
ي ف

بناء الذاتر

ي قامت بها الدولة للحد من البناء 
ي قطعةالنر

بالقرب من خي "حاشي صاكة" وهي امتداد طبيعىي  الذاتر

350   .  الغتر منتظم حيث كانت أول التجزءات هي لهذا الجي

ي التغتر أما عن ا        
 
ي كانت سببا ف

ة فقد لوحظ ظهور مادة الأسمنت النر ي هذه الفتر
 
ي ف

لنسيج العمرات 

ي البناء، بير   ا المورفولوجي
 
اوج والإدماج بير  المادتير  ف  

ي بعض المساكن، أيضا محاولة التر
 
ي مادة البناء ف

 
ف

ي بالإسمنت 200 الاسمنت مسكن       ة الطير  وهي بماد والهيكلة الداخليةوالطير  كبناء السور الخارخ 

ي بها خي القديمة. 
ي بن 

 الطريقة النر

ة ما بعد -1-2-3-3  : 1990فتر

ت بزيادة الطلب على           ي للمدينة حيث تمتر 
ة من أخر مرحلة من مراحل التوسع العمرات  وهي آخر فتر

ي الأمر الذي دفع بالدولة إل تشجيع البناء 
ي االسكن على المستوى المحلىي وحنر المستوى الوطن 

لذاتر

ي 450وقطعة التابعة للوكالة العقارية لقورارة  450 المجزئات قطعةالمنظم بواسطة 
ى النر كانت   الكت 

ي المنطقة الجنوبية.  مسكن 
 
تقوم بها الوكالات العقارية كتجزئة أخرى تابعة للبلدية والواقعتان ف

امج السكنية منها أما البناءات العمومية المنجزة من طرف الدولة والمتمثل    50والمساكن  ي الت 
 
 خي ة ف

ا ظهور المساكن التساهمية كبناء  50 مسكن مسكن لأملاك الدولة والمساكن الاجتماعية، وأختر

 119مسكن سنة  2002وبناء  69مسكن سنة  2003بالإضافة إل  189 مثل مسكنالوظيفية 40

 .  أخرى تساهمي سنة2001و
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 الطبيعية: الدراسة -3

 3-1- التضاريس: 

هضبة تادميت : -1-3-1-1  

ف هضبة تادميت على سهل امقيدن حيث ترتفع جرفها حوالي        م وتتمتر  60ال50تش 

م وذلك بميل 400بسطحها المنبسط غتر خصبة وكذا حجارة سوداء يبلغ متوسط ارتفاعها 

على عدد كبتر من المنخفضات على شكل  تحتويكام وهي 100خفيف باتجاه الغرب على امتداد 

 سبخات. 

 مقيدن: سهل -1-3-1-2

ي الجنوب        
 
، محاصر يعتت  بمثابة قاعدة لهضبة تادميت ف ي أقصى عرض  لغالغرب، ببالعرق الكبتر من  الغرت 

ي منطقة تيميمون ويتقلص العرض باتجاه إقليم "توات"70له الغرب 
 
ي ‘كلم وذلك ف

 
 سهل أقصى نقطة ارتفاع ف

ق م ما 280م متوسط ارتفاعه 436"أمقيدن"تصل إل  يمتر  هذا السهل الفسيح هو الانحدار الخفيف من الش 

ي نحو الجنوب 
ر
ف ي والشمال الش   الغرت 

  السبخة: -3-1-3-

ة بطبقتها السطحية تحتوي 60كلم وعرضها 80تعد السبخة تيميمون منخفض مغلق طول          كلم متمتر 

بتها المالحة عالية، وتعتت  على تربة ذات ملوحة  ي ارتبطت وجود لكلو  قديمة التكوين نسبة لتر
ر الصوديوم النر

. هذه السبخة من الناحية الشمالية رمال العرق  البحري، وتحد ذي الأصل   الكبتر

ي الجهة الغربية للمدينة أسفل البساتير  النخيل بطول        
 
 النشأة، تشكلتكم وهي قديمة 80تقع السبخة ف

ة  ها، بالإضافةبالامتداد الطبيعىي لواد "يشيدون " الذي يصب مياهها  إثر    الإقليمبال تعاقب عدة سبخات صغتر

ي كسبخة "
ي تمتد  دلدول "النر

ق، وسبخةتمتد من ناحية الجنوب وسبخة "أولاد محمود" النر وين ش   "غربا.  "ش 

، عبارةوالسبخة كمورد سياخي           ي تتجمع فيه المياه شتاء وتخف  طبيعىي
 يفا، ولملوحةصعن منخفض أرض 

بة فإنها تبد  و للناظر من بعيد وكأنها بريق تلمع فيها ومضات الملح. التر

ي قمة البهاء         
 
اليها من خلال سطح فندق قورارة مع تواجد النخيل  للمتأملحيث يوصف منظر جماليا ف

ي 
 السبخة.  تجاور الواحة النر
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: العرق -1-3-1-4 اوحهو عبارة عن سلاسل من الكثبان الرميلية  22الكبتر م( 500-م400بير  ) ارتفاعها  يتر

تتواجد هذه الكثبان بالمنطقة من الناحية الشمالية والشمالية الغربية وتتكون من الرمال السهل  ثحي

ي مجال  التنقل،
 
،تعتت  هذه الرمال عائقا ف ي مجال إنشاء الشبكات خصوصا  التحض 

 
إذ تشكل موانع ف

يشبكات   . النقل الت 

 

 

 

                                                           

 67/68دلدلي عبد الرحمان ،نفس المرجع السابق ،ص 22 

(: سبخة تيميمون.1صورة رقم )  

(: العرق الكبير2صورة رقم )  
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 المناخية: الدراسة -4

 الحرارة: -4-1

ي درجة الحرارة تبعا للفصل   رارةو قإقليم      
 
ي حيث برود فالشهر الأكت  كل يتمتر  بتنوع ف

ة جانق 

م °37.6م والاشد حرارة جويلية حيث تصل ال درجة الحرارة ال °10.9تصل درجة الحرارة ال 

 حداها خلال ديسمت  
ي جويلية °3.4وتعرف أدت 

 
  م. °2.7موأعلى حد ف

 الرياح: -4-2

ي إقليم قورار         
 
ي تصل شعتها ف

ة ذات توتر مرتفع حيث تسيطر علة الإقليم الرياح الشمالية والنر

ي بشعة أقل منها تصل ال 3ال 
قية والغربية تأتر م/ثا 5م/ث أما بالنسبة ال للرياح الجنونية الش 

ي الزوابع الرملية وتكون قوية شهر 
 
 لسنة  مارس. وهي المتسببة ف

 ديسمبر  نوفمبر أكتوبر سبتمبر اوت جويلية جوان ماي افريل مارس  فيفري جانفي الشهور

درجة 

 °(الحرارة)م

19,7 25 28,6 32,9 39,4 48,3 47,1 48 44 36,2 26,5 26 

سرعة 

 الرياح)م/ثا(

3,8 4,8 4,3 5,1 5,2 4,5 5,2 3,8 3,7 3,9 3,1 2,9 

 (http://www.climatologylab.org/terraclimate.html المصدر:

 التساقط الامطار:-4-3

حيث يصل التساقط في  منتظم،التساقط في مدينة تيميمون شبه منعدم وإن وجد فهو غير         

الى 1998وقد تصل وصل التساقط سنة  جوان، وجويلية،غيابه في شهر  ملم، مع15.70السنة الى 

مادية والمتمثلة الذي خلف أضرار 2004ومثله عام  معتبرة،ملم حيث خلف أضرار مادية  41.20

 المباني.في انهيار 

 23المناخ:-4-4

                                                           

 .0172سنة -مستغانم– 12العدد-09مجلة البدر –قورارة تراث وثقافة –د.عبد الله طيبي  23 
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يسود مناخ الصحراوي في مدينة تيميمون ويتميز بارتفاع درجات الحرارة صيفا وانخفاضها        

الأمطار فهي قليلة وتقل بها نسبة التساقط عن  الحراري، أماشتاءا وهو ما يؤدي الى اتساع المدى 

 .الأحيانبعض ملم سنويا وقد تكون فجائية في 50

 الغطاء النباتي والثروة الحيوانية:-1-4-5

بسبب طبيعة المناخ الجاف في مدينة تيميمون فإن مجمل النباتات المتواجدة فيها عبارة           

بمئة 95ب تمثل ما يقار ي"( التعن أشجار النخيل )بساتين النخيل التي تسقي من مياه جوفية "فقارة

 الشوكية. من النباتات أو النباتات

( ℅2.8-℅01) نما بي يتراوحميل  جدا، ذومدينة تيميمون محصورة في منبسط ضعيف          

من ناحية الغرب فان الانحدار يزيد  الشرقي أماهذا الميل من الجنوب الغربي نحو الشمال  دويمت

 السبخة.نحو  المياه القذرة يجعل صرفمما ℅10من شدته كلما اتجهنا نحو السبخة الى 

 السكانية:الدراسة -5

 السكان:مراحل تطور -1-5-1  

لم تكن مدينة تيميمون في بداية نشأتها سوى بلدة صغيرة تسكنها قبائل بربرية كانت تقتات من            

ي كما كا موقعها الاستراتيج نوات،القوافل التجارية التي كانت تعبر من الشمال الى الجنوب نحو منطقة 

 اري،التجكبيرة في جلب العديد من المهاجرين إليها من الداخل والخارج قصد التبادل كنقطة عبور أهمية 

النمو السكاني بدأت تتبلور في نهاية فترة الاستعمار الفرنسي وتجلب بصورة  إن مرحلةويمكن القول 

وذلك  ننعرف ذلك من خلال متابعة التعدادات الرسمية العامة للسكان والسك الستينيات،واضحة في نهاية 

 :2008-1998-1987-1977-1966لسنوات 

 2008-1966السكان في مدينة تيميمون من سنة  (: تطور2جدول رقم )

 2008 1998 1987 1977 1966 السنوات

 20607 17132 12812 7585 4854 تعداد السكان 

 المصدر الديوان الوطني للإحصاء
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نظرا لتحسين 2008الى غاية 1966ءا من سنة عدد سكان مدينة تيميمون في تطور مستمر ابتدا       

 ومنه يمكن تقسيم هذا التطور الى مرحلتين وهما كالتالي: الاجتماعي،ظروف المعيشة والاستقرار 

 (:1987-1966الأولى ) المرحلة-1-5-1-1

 نسمة سنة 12812وقد ارتفع هذا العدد الى  نسمة،4854م 966بلغ عدد سكان مدينة تيميمون سنة          

م أي المنطقة الصناعية التي أصبحت قطبا هاما لجلب يد عاملة واستقرت في المنطقة مما أدى الى 1987

 وجود.توسع عمراني سريع وغير منسجم مع 

ثم الى ولاية رسمية بكامل الصلاحيات 2019ثم الى ولاية منتدبة سنة  1974تحول البلدية الى دائرة سنة -

 المدينة.الواحات المجاورة نحو  مما أدي الى النزوح من 2020سنة 

 (:2008-1987الثانية ) المرحلة-1-5-1-2 

ب بزيادة تقدر  نسمة، أي20607نسمة ليصل الى  12812في هذه المرحلة ارتفع عدد السكان المدينة من 

أي يسجل ارتفاع ضعف المرحلة الأولى تقريبا في معدل النمو حيث يعود  سنة،21نسمة خلال  15803

 (.1الى بيان رقم ) انظرلتالية: اللأسباب 

 هجرة بعض السكان من التجمعات المجاورة والمدن الشمية بحثا عن العمل فيما يخص التجارة والإدارة -

  الزواج.ارتفاع متوسط في سن  -
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.2008إالى1966(:تعدد السكان من 1بيان رقم )

 

 

 

 

 

 

 

  

 السكان:تقديرات -5-2

ة الأ  ي 2008-م1998ختر )حسب معدل النمو للفتر
م( المحدد من طرف الديوان الوطن 

فالتوقعات المستقبلية على المدى القريب والمتوسط لتطور  3.13للإحصاء الذي هو 

 : ي الجدول التالي
 
 سكان مدينة تيميمون يكون كما هو موضح ف

ي لمدينة تيميمونالتوقعات المستقبلي (: 3الجدول رقم )
 . ة للتطور السكات 

 2025 2020 2015 2010 2008 السنوات 

 34812 29840 25579 21926 20607 تعداد السكان 

 2021مذكرة السياحة الصحراوية ومدى تأثرها بتغيرات المناخ المصدر:  
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 العمرانية:  الدراسة-6

:  الإطار -1-6-1 ي
 المبن 

ي ر يوضح لنا ويعطينا صورة عامة من حيث التوزي    ع الجغ لأنهأن دراسة العنض مهم يوضح 
 
اف

ات بالإضافة ال التكتلات العمرانية إذا هي تعطينا فكرة عامة  للسكنات وبالأخص التجهتر 

ي 
ي يشغلها الاستخدام السكن 

ات. عن نوع الاستخدام والمساحة النر  والتجهتر 

 السكنات: -1-6-1-1

ة السكنية لمدينة تيميمون )  (. 4رقم ) انظر الجدول (. 2008-1966تطور الحظتر

المساكن  مساكن عدد ال السنوات 

 المشغولة 

معدل شغل  عدد السكان 

 المسكن 

1966 1262 985 4854 4.92 

1977 1831 1472 7585 5.15 

1987 3209 2206 12812 5.80 

1998 3878 2829 17131 5.0 

2008 4981 4802 28615 5.95 

 2015المصدر : المصلحة التقنية البلدية تيميمون 

ي ع         
 
ي معدل ان الزيادة ف

 
دد السكان غتر متناسب مع عدد السكنات والدليل على ذلك ف

ة السكنية نهيمن على   إجماليةبمئة من المساحة 53.75إشغال المسكن علما أن الحظتر

 المعمرة. 

ة         ي السنوات الأختر
 
وكما نلاحظ من خلال الجدول ان معدل اشغال المسكن ارتفع ف

ي عدد ال
 
امج السكنية المطبقة من طرف نتيجة الارتفاع الملحوظ ف  لدولة. اسكان رغم الت 
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  السكنات:  حالة-1-6-1-2

ة السكنية لمدينة تيميمون تقدر عددها ب         مسكن أغلبها بير  الجيدة 4981الحظتر

ي نطاق القض وذلك لكون الساكنات مبنية بالطير  
 
والمتوسطة أما الرديئة فنجد أغلبها ف

ي أصابت المنطقة سنةفهي لا تقوم الامطار بشكل جي
أثرت سلبا  2004د والفيضانات النر

ي الجدول 
 
: انظر عليها وهي موضحة ف ي

 (. 5الجدول رقم ) الاتر

 (:حالة السكنات لمدينة تيميمون. 5جدول رقم)

 رديئة متوسطة جيدة

 ℅النسبة العدد ℅النسبة العدد ℅النسبة العدد

3415 68.56 1137 22.83 429 8.61 

 ديةالدراسة الاقتصا-7

ي أي بلد مدينة وتطور        
 
يعد الجانب الاقتصادي المحرك الأساشي لعملية التحض  ف

أي تطور  د لا يوجوالتحض  هو نتيجة حتمية للتطور الاقتصادي والعكس  فيها،التعمتر 

ي بلد 
 
 ما. اقتصادي بدون تحض  ف

كيب-1-7-1   للسكان: الاقتصادي  التر

 (. 6الجدول رقم )
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 2008 1998 1987 1977 السنوات 

النسب العدد

℅ 

النسب العدد

℅ 

النسب العدد

℅ 

النسب العدد

℅ 

القوة 

العام

 لة 

العاملي

 ن 

149

0 

19.64 243

4 

19 5426 31.67 7523 32.37 

العاطل

 ين 

330 04.36 615 04.8 1547 09.03 2744 10.07 

المجمو

 ع

181

7 

24 304

9 

23.8 6973 40.70 1334

8 

42.8 

القوة 

غير 

العام

 ةل

الفيئة 

غير 

  نشيطة

576

5 

76 976

3 

76.2 11015

9 

59.3 1645

3 

57.2 

 2015سنة  للإحصائياتديوان الوطني ال المصدر:

 

        2008العاملة وغير العاملة لمدينة : يبن الفئات (2رقم ) بيان 

 

 

 

 

 

 القطاعات:توزيع المشتغلين حسب -1-7-2
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غلين في وعدد المشت للمدينة،لثلاثة المكونة للبنية الاقتصادية سنحاول في هذا ابراز لهم القطاعات ا        

وتتمثل هذه القطاعات في القطاع الأول الزراعة والقطاع الثاني الصناعة اما القطاع الثالث فهو  قطاع،كل 

 (.7الجدول رقم ) رانظ .والإدارةالخدمات 

 جدول :توزيع الشتغلين حسب القطاعات .

 2008 1987 1977 1966 السنوات 

عدد  القطاعات 

 المشتغلين 

عدد  ℅    

 المشتغلين

عدد  ℅    

 المشتغلين

عدد  ℅    

 المشتغلين

     ℅ 

 7.09 533 8.97 487 12.2 297 24 358 الفلاحة 

الصناعة 

 والتعدين 

274 18.4 219 9 253 4.67 324 4.3 

البناء 

والأشغال 

  العمومية

362 24.3 420 17.25 937 17.93 1038 14.59 

التجارة 

والخدمات 

 والإدارة 

535 36 1498 61.55 3713 68.43 5568 74.02 

 2014المصالح التقنية ببلدية تيميمون  المصدر:

 

 بمدينة تيميمون. المقومات السياحية-8

 المقومات الطبيعية -8-1

     العروق: -2-1-1  

فعل الرياح المتعددة الاتجاهات ومن هذه وهي عبارة عن سهول تغطيها الكثبان الرملية المتنقلة ب       

ي  . العروق نذكر العرق الغرت  الكبتر  

    والبساتين:الواحات -2-1-2 
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مساحة خصبة ذات حياة نباتية في الصحراء حيث تكن المياه الجوفية على مساحة قريبة منها  الواحة: هي

 الينابيع.بشكل كاف من السطح يسمح للوجود 

الذي يستقر فيه الانسان من اجل العيش في وسط الصحراء .بما تحتوي من  والواحات هي مكان       

أشجار النخيل خرير المياه السواقي والاحواض المائية , وليس ذلك فحسب بل فإنها توفر الجوا المناسب 

للمتعة والراحة ,خاصة تلك التي تكون بالقرب من الكثبان الرميلية المنخفضة الارتفاع والمشمسة ،حيث 

القرارة  سياحيا كبيرا ،وللمثال للحصر فإن القصر العتيق المشرفة على فندقتغل في نصب ابريق الشاي كما تلقي توافد تس

البهاء مع التناسق العضوي للسبخة ،وغالبا ما نجد بعض المخيمات  ، تضيف منظرا ومشهدا جماليا في منتهى

صر واحة خاصة به فإن عدد الواحات يعدل السياحية وسط أو بالقرب من هذه الواحات .وبما ان لكل ق

واحة وهي بمثابة الشريان للاقتصاد لديهم 100عدد القصور بالإضافة عدد هذه الواحات يفوق اكثر من 

عتبر مصدا سياحي هام حيث يتم زراعة محاصيلهم وتربية المواشي بها هذا من جهة ، ومن جهة أخرى ت

 لدى السياح.

 

 

 

 ون:غروب الشمس والسك-2-1-3

في الجزائر خاصة في مناطق الصحراوية، حيث تتميز  التبعيةالمناظر  أجملان غروب الشمس من        

لسياح ا المسائية، خاصةبه مشاهديها والمتأملين فيها في فترة  وحمرتها، فتسحرفي امتزاج وتدرج ألوانها 

الخلوة  ليلا يساعد على السكونة الغروب، أماالذين يقبلون في التقاط بغض الصور التذكارية في أوقات 

خفضة، المنبعيدا عن دجيج السيارات والاعين الناس للتأمل في سمائها الصافية أو البسطة فوق عروقها 

 الواحات. تلك المطلة على خاصة

 

 :الواحة  وبستان  تيميمون(2رقم ) صورة 

 



  

 

44 

 

 

 

 

 ورود الرمال )زهرة الرمال(:-8-1-4

رياح مل الطبيعية والمتمثلة في العبارة عن منحوتات طبيعية للصخور الرسوبية والحجرية أثر العوا       

ة في المنازل للزين بالورد، تستعملالشديدة التي تعمل على نحت الصخور فتتشكل أشكال مختلفة شبيهة 

ثرة منازلهم ومكاتبهم خاصة تنتشر بك لتوينواسعا للسياح في اقتناءها  اقبلاوالمكاتب تلقي هي الأخرى 

 والرق. الحمادهفي 

 

 

 

 

 

: غروب الشمس(3رقم ) صورة   

 

( : وردة الرمال4صورة رقم )  
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 التاريخية: المقومات-2-2

 

 الأثرية:المواقع والمعالم -2-2-1

 المحلي، وهيمن أروع المعالم الاثرية موجودة في الصحراء الجزائر التي ألهمت الطبيعة الانسان      

بات، والقصمنها القصور  للمنطقة،اغناها سياحيا بالنظر لشواهد التاريخية القيمة حيث تعد تراثا هاما 

 العصور.ة الى كنوز قيمة من عبر والزوايا بإضاف المساجد

 :لقصبات والقصورا-2-2-2

لتفادي هجمات  الجزائرية، وحصنتهو عبارة عن تجمعات سكنية محصنة تمتاز يها صحراء القصر: 

 بأسوارها العالية حيث تتواجد بها أبراج مراقبة من أجل التصدي لهجوم العدو. الرحل،

ما للاختباء وكانت تستعمل قدي مغارة،ى قمة جبلية وتكون أسفله هي تجمع سكاني قديم يشد غالبا علالقصبة: 

 فوق الجبل لرؤية العدو من أجل المتوقععلى أربعة أبراج مراقبة من  والحروب، وتحتويفي أثناء الغزو 

 مسافات بعيدة.

 يمادالصحراء قبالقصور والقصبات التي يعود تاريخها الى ثقافة أهل  تيميمونولاية كما تتميز       

نع يمكن صا الوافدين إليها تاريخ وكنوز تحكى هذه المعالم للمارين به الميلاي، حيث12بالمدينة للقرن اال

هو  اة. مثلماللحيوطبيعة مكوناتها المختلطة بتربتها الحمراء اللون ومائها النابع  صلابتاها لها بحكمشبيه 

 أوصات. قصرتحتايت وقصبة الحاجحال 

 

 
( :قصرتحاتيت   5صورة رقم )

اغلاد                                                  

            

(: قصبة الحاج 8صورة رقم)

 أوصات 
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:الفقارات-2-2-3  

ق بعض المناط للسقي فيانها مصدر مائي  الزمن، حيثيرجع تاريخ الفقارة الى حقبة قديمة من         

هي و  القديمة.الصحراوية خاصة في منطقة تيميمون التي تعتبر ارث للمجتمع القوراري من الأجيال 

ى إلى يخرج الماء ال في الانحدار تستمرمن مكان مرتفع ثم  الآبار، تأتيعبارة عن سلسلة مترابطة من 

 للزراعة.السطح حيث يكون قريب من أرض صالحة 

 

 

                                       

 2-3-1المعالم المصنفة للتصنيف :24

صنفت في التراث الوطني  الاستعمارية،وتعود للفترة  نوفمبر،أول  بتيميمون شارعتقع ساحة الاستقلال -

.1967سنة   

صنف في قائمة  الاستعمارية،ويعود للفترة  بتيميمون، دسابقا( يتواج)فندق الواحات  مركز الإشعاع -

.2011المنظمة العالمية للتصنيفات سنة  

 2-3-2-المعالم التاريخية المقترحة للتصنيف:25

  موسى.سوق سيدي  بحي العتيققصر 

 

 

                                                           

 78زيد أحمد ، محرطة عبد الرحمان ، نفس المرجع ص:24 

 .17مبروك عقباش ، رائعة الصحراء أدرار،، مديرية السياحة والصناعة التقليدية أدرار، ص25 

: لقسرية الفقارة (7رقم ) صورة  
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 الصور

 

التاريخية()الاثري موقع   

 

 

 

 

 العتيق:المسجد 

 بتيميمون،موسى جد بحي سوق سيدي اغام اقبو متوا

مسجد بمنطقة قورارة به  وأقدممعلم تاريخي اسلامي 

محراب منقوشة على يد الوالي الصالح سيدي احمد 

 قرون. 7عثمان يعود انشاء الى ازيد من 

 

 

 

 للتراث الثقافي المبنى بالطين يالجزائر مركزال

capterre:  حيث تيميمون،في المحورالاساسي لمدينة 

اتخذ من الجوهرة المعمارية الطينية "الواحة الحمراء " 

والتي صنفت معلما تاريخيا بموجب القرار  له،مقر 

ينار 21الموافق ل 1436ربيع الأول 30المؤرخ في 

السوداني  وهي انجاز فائق الجمال من الطرز2015

اءات وزخرفت فض الطيني،بنيت بالطوب او اللبن  الجديد،

 ل،بالكامهندسية بربرية منقوشة  طبأنماالسير يداخلها 

تهدف الى  قورارة.تشهد على مهارات اجدادنا بمنطقة 

بضمان ترقية وتثمين  الطينية،صورة العمارات  تأهيل

والمهارات المتصلة به  0 التراث الثقافي المبني بالطين

قصد التمكن من ضمان حفظ دائم لهذا الجزء الكبير من 

 التراث.
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 :أمغيرقسرية 

 "ير أمغالمسماة بفقارة " رئيسةال السواقي الأربعةهي أحد 

ود يع التيعثمان الصالح سيدي  الواليعلى ’ الذي أنشأ

فقارة بمنطقة قورارة حيث  ه، أكبر6تاريخها الى القرن 

موردا مائيا هاما  هذا، تعتبرتعبر وسط المدينة الى يوما 

ة لاحيلسكان الولاية إضافة الى ابعادها الثقافية والف

 .والاقتصادية

 

 

 

 

 :احراش(اغام سيدي ابراهيم )حي 

تتواجد هذه قصبة في جهة الغربية لسوق المغطى بجانبها 

وتها الضيقة وبي بالأزقةحيث تتميز  تغوني،ساحة اخبون 

 وزائريها السكنية ساكنيهاالمبنية بالطين التي تمنح 

قام ت مسجده بالماء، ممتلئوالطمأنينة وراحة النفس وبئر 

 رزأبتاريخي من  معلم ثقافي الان. وهوفيه الصلوات حد 

 .المعالم الاثرية بمدينة تيميمون

 

 

 

 

 السودان:باب 

 المدينة متواجد هو مدخل

الذي في وسط المدينة 

بمثابة بوابة لعبور  كان

للسكان والقوافل التجارية 

لشد رحالها نحو الدول 

منطقة  الافريقية من

 المشرق

 احة لعرضسوالان أصبح 

المنتوجات المحلية في أيام 

احتفالات برأس السنة 

يستمر  الميلادي، حيث

العرض طول تلك فترة يبقى 

يوم قبل رأس السنة. 15لمدة   
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 أسكلوا المنجور: 

مصفوفة على اليمين  عاتبات بيهعن زنقة هو عبارة 

لتشاور وحل  سكان المنطقةواليسار يجلس فيها كبار 

بعضهم بعض وهو معلم  أحوالمشاكل   واستخبار 

هوره تدترميمه بعد  جيل وتمعن  جيلاأجداد  تركهتاريخي 

 صامد الى يومنا هذا. ولازال

 

 

 

 البلدي:المتحف 

 الجزائري،يعتبر من أقدم المتاحف في منطقة الجنوب 

 من أدوات دالأجداتوجد بيه عدت تحف أثرية التي تركها 

ي لها قيمة تاريخية  والأواني طينينة وغيرها من تحف الت

 وثقافية .

         

 

معلم تاريخي موجود بحي أولاد قلعة أيت المهدي: 

فقط يوجد بيه كل    تلك المنطقةالمهدي كان يسكنها أهل 

سكان العيش من مسحد وغيرها وعند زيادة  جما يحتا

عددهم انتقلوا الى بناء أسفل قلعة من اجل توسع وتصبح 

 فع عند هجوم العدو.عندها قوة من اجل الد

 

 

هو عند مكان مبنى و عبارة تسقيفين(:أسكلوا تيمسقيدا )

معلم تاريخي تابع لمسجد العتيق يتم فيه عقد اجتماعات 

حول مشاكل فقارة أو غيرها وكبير او شيخ المنطقة يترأس 

 كما يسمنه عند قبائل "تاجمحت" حوله،المجلس وهوم من 
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 : القديم(قصر )أقبوا أغام 

تي نفس العائلة ال المنطقة منعبارة عن زقاق يسكنه سكان 

هذا و العائلية،تجتمع من أجل حل مشاكلهم  تسكنها، حيث

اسم سمي به فندق "دار القصر أغام أقبوا" في وسط المدينة 

تيميمون شارع الامير عبد القادر للمرشد السياحي قديري 

 بشير.

                                                  

:والدينية المقومات الثقافية-2-4  

 الشعبية:فنون ال-2-4-1

أهمها  ومنعن الغناء ثقافي  متميزة تعبربتراث عريق وفنون شعبية تزخر الصحراء الجزائرية        

 أذكرها:

 الفنون الشعبية الذي يتميز بتنوع وألوانه وأشكاله ومن أنواعه:

 البارود:2-4-1-1

 

 

 

 

 

 

 : رقصة البارود(8) رقم صورة 
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 القرقابوا:-2-4-2

كبيرة على شكل دائر  استعراضيةحيث تنتظم  المناسبات،رقصة ذات أصول إفريقية، تؤدي في بعض 

والزمار.وقد تستمر على مدى ساعات تحت إيقاع متكرر. هذا إضافة إلى الحضرة  المركز، متحه  

 

 

 

 2-4-3- لالأهالي

الاهليل من  دنيوية. صنف عمواضيبقصائد دينية صوفية وأخرى  ضخم، يضمهو فهرس شعري       

م يقام مهرجانه السنوي في اكل ع لامادي. فيكموروث إنساني  2005طرف منظمة اليونيسكو سنة 

تؤديه.تيميمون ويجمع الفرق الفنية التي   

 

 

 

 

فرقة فرسان  (:10صورة رقم )

 لقرقابوا

: لرقصة قرقابوا  (9رقم ) صورة  

:من مهرجان أهليل  (11رقم ) صورة  
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 2-4-4-التقربت:

ة التي يغنى بها ويغنى بنفس الطريق جالسا،هو نفسه الاهليل غير انه يمارس في البيوت ويكون الجميع     

   باليدين.بالضرب على حجارة تمسك  التصفيقاهليل وحضور المرأة مسموح ويصاحب الإيقاع عوض 

 

 

 

 

 2-4-5- سارة:

بمنطقة.يشبه الشلالي وهو في العموم شعر شعبي انتشر في شكل أغاني تقليدية  اليدوينوع من الغناء          

 

 

 

 

: لحلقة  تقرابت (12رقم ) صورة   

  : رقصة سارة(13رقم ) صورة
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 لحضرة:ا-2-4-6

المجموعة بالمدائح الدينية النبوية، ويودون في ذلك حركات متماثلة وتصفيقات متجانسة،  تتعنى فيها      

 تستعمل التا القلال والبندير.

 

 

 

صحراء يمتزج الخرافي بالحقيقي المعاش حول الحكايات وأساطير جري  والاساطير: في حكايات-2-4-7

معارف المرحلة عن طريق السرد الشفهي وعبر عملية نقل  المتعلمين إنهالها من طرف عائلات  جالتروي

أجزاء هذا التراث ضاعت في متاهات النسيان والسبب قلة  بناتهن. بعضمن الأمهات الى  الأجيال، أحيانا

ال عن رج "، اوأساطير تتحدث عن "الغيلان الالفية، منالانتباه والبحر التسجيل واحياء ذه الثروات 

 ، الى صوفيين واولياء اشتروا بما كان لهم من "كرامات".يتمتعون بقدرات خارقة غير طبيعة

 26المهرجانات:-2-4-8

: تتمتر  مدينة تيميمون ببعض المهرجانات وهي         كالتالي

  ي
 
ي الأهليل )ديسمت   مهرجان الثقاف

(-الوطن  ي
 . جانق 

  سنة. سبتمت  من كل  27يوم العالمي للسياحة 

  ي تيميمون كل
 
ة(ف ي )تقصتر . مهرجان الغناء الشعن   عامير 

  ي للسياحة
  سنة.  من كلجوان  25يوم وطن 

                                                           

 مديرية السياحة والصناعة التقليدية تيميون. 26 

: رقصة الحضرة (14رقم)صورة   
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  الشعبية:الآكلات -2-5

 ر، خبزالشعييوجد بالقمح او  طعام(من بنها كسكس ) شعبية متنوعةتتميز منطقة تيميمون بالاكلات     

 التقليدية.، الكسرة ...... وغيرها من مأكولات أنور، كنود، رقاق

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

( : لبعض الاكلات  تقليدية 15صورة رقم)  

 طعام الشعير

 مردود خبز رقاق 

 خبزة القمح بمرقة 
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 رافق الدينية الزوايا والم-2-6

أرض تلألأت بها الجواهر تخلد السيرة العميقة لهذه المنطقة  الجزائرية، هيالمنارة الروحية للصحراء       

ندسي التصميم اله تالبديعة. ذازرتها ستندهش بمساجدها  والمتصوفون، انتيميمون التي قصدها العلماء 

آنية القر مثلها، مدارسهاانية لم يسبق ان عشت ستعيش أجواء روح الفائق، أينالخارق والحس الإبداعي 

 العريفة. والزوايا مكان، أضرحتهاالتي قصدها الطلبة من كل 

الدينية:والمدارس  الزوايا  -1-6-2 

تلعب دورا هاما في واقع السياحة الدينية من خلال الأعمال الجبارة التي تقوم بها من حيث المحافظة على 

نارة هي بمثابة م والدنيوية حيثلها دورا هاما وفعال في الأمور الدينية  ذلكك وترقيته،التراث الإسلامي 

للإشعاع الروحي والفكري والديني وهي تختص في تدريس علوم الدين عن طريق عدة محضرات التي 

 منها:ة العريق الزوايا العربية منتقام مرة في الأسبوع إضافة الى حلقات تحفيظ القرءان وقواعد اللغة 

 .... الخ.العبقري  للأمام القرآنية مدارسة الداحيا،ة الشيخ الحاج عبد الحي مدرس

 

 

 

 

الزيارات(الدينية ) التظاهرات ومواسم -2-6-2 

هي التظاهرات الأكثر أهمية ولها صدى داخلي وخارجي على وقع الاحتفالات كبيرة اقتصادية والسياحية 

وهي مناسبة لزيارة الناس لبعضهم لبعض وتفقد  تبالواعداأصحاب المنطقة  يسميهوالثقافية والدينية ما 

لورية من لاحتفالات الفلكالطعام وتحي با للأسرقديم أحوالهم  واستقبال الضيوف   بكل حفاوة وترحيب وت

وتحي السهرات دينية بالمديح وقرأت القران الكريم كاملا  ما يسمه "بسلكة "وتقام مراسيم  ووقارقا ببارود 

رأ فاتحة على ضريح الولي الصالح  الذي يحتفل بذكره ، حيث تقام بها أسواق تكون فرصة اللباس وتق

: لحلقات التدريس في مدرسة القرانية (16رقم ) صورة

 الشيخ الحاج عبد الحي الداحيا 
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لشراء أهل القصور لاحتياجاتهم ، تنحصر بين يوم واحد الى سبعة أيام في كل قصر لتتنقل إلى قصر آخر 

 موعد محدد في موسم محدد تتكرر في كل سنة وفي نفس التوقيت على حسب ةأو تظاهرولكل زيارة 

 التاريخ الهجري .

 

 

 

 الصناعات التقليدية  -9

يه، فنفس الوقت الذي ضمن  الأجداد، فيتساهم الصناعات التقليدية في زيادة المعرفة المنقولة عن          

وتعليم حرفيات وحرفيين في دعم مجال السياحة حيث جعل هذان القطاعين يطوران من تكاملية  تكوين

بين الحرف  الزيارات. ومنالمعروفة في هذا المجال جرى دمجها في نطاق القصور  الموروث، وبعض

 والصناعات الموجود في منطقة قورارة نجد:

هر بمنطقة "فاتيس" التي تشت بها خاصاتشتهر النساء او  ةالصانعهذه  فتحتر (:الزربية )النسيج-9-1 

 لألون.الاشكال وا موز متناسقةروفيها الصوف المجهز  بزرابيها، وتستعمل

 

 

 

مولاى  : الوالي اصالح (18)صورة

  الحسين 

: تلبيس الوالي الصالح (17)صورة   

: النسيج الزرابي فاتيس 19صورة  
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لراقية، ايبدع الحرفيون بمواد بسيطة كسف النخيل ومشتقاته مختلف اللوازم اليومية والتحف  السلالة:-9-2

 التمر.لتي تستعمل لحفظ  التقليدية، وتادراة الشمسية، المروحيات منها: الطباق، المظلات

 

 

 

 

 ديعة، ومنب تزينيهرموزا وأشكالا  لالفضة، تحمتتميز بالخصوص في صناعة الحلي  الفضة:الحلي -9-3

 ح.السياالقيادات والقيود وهي تلقي اقبلا كبير من  والخلاخل،الخواتم "الخوص"، الاساور  منتجاتها،

 

 

 

 

 

ت من السعف .منتجا: 20صورة  

: الحلي 21صورة  
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 ام.وخيلاستعمالات متعددة وحقائب ولوازم  النعال، الأحذية، صناديقأشهر منتوجاتها هيا  الجلود:-9-4

 

 

 

عبارة عن كتانة حمراء رداء من العادات والتقاليد تيميمونية وهو الزي الرسمي - التقليدي:اللباس -9-5

 (.قالقرطاسية مع شاش )حوا فيرتدي القندورةبالنسبة للرجل  الألوان اماللعروس في للأعراس بمختلف 

 

 

 

 

 

 

 

 

: الجلود 22صورة  

: اللباس التقليدي  23صورة  
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 9-6- التقليدية: ةالحداد

  ثل السيوف وأدوات الفلاحية ومكاحل صناعته من جديد م وإعادة وتقطيعهوهي عبارة عن لحم المعان 

 

 

 

التقليدية:الموسيقية  الآلات  -7-9 

     والتامجا. والدربوكةكالقنبري  الموسيقية مصنوعة بمنطقة الآلاتتتميز تيميمون 

 

 

 

 البيئية:السياحة -10

لنظم البيئية الفريدة عة الغنية بافالطبي السياحة،تعتبر السياحة البيئية أحد الأمثلة للاتجاه الحالي لتنويع أنماط 

 والنادرة بدأت تأخذ قيمة اقتصادية حقيقة.

 

  برين: الة القم25صورة
: تامجا26صورة   

: بعض منتوجات الحدادة 24صورة   
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 الرطبة:المناطق -10-1

نها منطقة رطبة بامتياز وتبعد 2001فيفري 20صنفت واحات أولاد سعيد من قبل منظمة رامسار في     

 م.252كم وعن ادرار بمسافة 32عن تيميمون بمسافة 

وقد تم تصنيفها كمنطقة رطبة لترامي  هكتار،25400وتقدر مساحتها ب  م244ب ترتفع عن سطح البحر 

واحات سعيدة ونظام سقيها التقليدي وكثافة نخيلها وغطائها النباتي كل هذا أعطى الحق للمنطقة في أن 

 تأخذ حيز ضمن اتفاقية رامسار.

   10-2 -الثروة الحيوانية:27

ها الصحراوية وهي تتمركز على وجه الخصوص بنقاط المياه تتميز الثروة الحيوانية للمنطقة بطبيعت      

الجمال، النحام الوردي ن البط، ذو العنق الأخضر، البط  الفنك، الثعلب،والواحات ومن أهمها، الغزال 

 الصيد.الكثير من السياح لغرض  ب.... تجذالماء  الرمادي، ودجاج

 

 

 

 تيميمونمدينة المؤهلات السياحية -3

:الطرقشبكة   -1-3 

تعتبر شبكة الطرق الشريان النابض في المدينة والتي تربط أجزاء المدينة ببعضها وبمحيطها ويمكن ان 

 :يما يلتصنف شبكة الطرق المتواجدة في مينة تيميمون الى 

                                                           

 .92زيد احمد ،محرطة ،نفس المرجع السابق ،ص27 

ناتا: لبعض الحيو 27صورة  
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   الوطنية:الطرق 1-1-3-

  هما:وطنيين  طريقينيمر بمدينة تيميمون 

 ةالشرقية، وغردايميمون بكل من أدرار بالناحية الجنوبية يربط مدينة تي ي( ولذ51الطرق الوطني رقم)-

 الغربية.مرورا بالمنيعة بالناحية الجنوبية 

 بشار.يربط مدينة تيميمون بولاية  ي( والذ06الطرق الوطني )-

 :الولائيةالطرق 2-1-3-

 بط تيميمون من الناحية الشمالية ببلدية تينركوكالذي ير151الطريق الولائي رقم-

 الذي يربط مدينة تيميمون وبلدية أوقروت من الناحية الجنوبية . 73ق الولائي رقمالطري-

الذي يربط مدينة تيميمون وبلدية أولاد سعيد ومجموعة من القصور بمدينة  37الطريق الولائي رقم-

 تيميمون.

 *تصنيف الطرق داخل النسيج الحضري:

 الطرق الرئيسية:- 3-1-3       

 والمؤدي الى فندق قورارة  تيميمون وتينركوكنوفمبر الرابط بين مدينة الشارع الكبير أول -

 المدينة.م الرابط بين التدفقات الآتية من أنحاء القطاعات وأجزاء 40شارع الأمير عبد القادر بعرض -

 ة، وهيالسكنيوهي تلك الطرق التي ترابط بين الطرق الرئيسية والاحياء  الطرق الثانوية:- 3-1-3-1   

 أخرى.ميز في المدينة بالاكتظاظ وهذا راجع الى ضيقها في بعض الأحيان وعدم تهيئتها من جهد تت

مون تتميز في مدينة تيمي السكنية، وهيوهي تلك الطرق التي تتخلل الاحياء  الثالثة:الطرق - 3-1-3-2 

 كذلك.ق يئة والضيغالبيتها بنقص الته فيها، وتتميزباختلاف أنماطها، باختلاف نمط النسيج المتواجد 

 الفنادق2-3-

ي حاة العروض الاستثمارية ف وزيادةان الأهمية الاقتصادية للفنادق تتمثل استثمار في حالة انشاء الفندق 

توسع العمراني ويراعي دوما حاجة البلد السياحي الى نوع معين من الفنادق ذات الطابع يتفق مع ميول 

 ة.السياحيالخدمات  أفضلالسائحين لتحقيق 
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 3-3- المخيمات

 والأخرى تابعة لقطاع الخاص تقوم على هبتسييرملك للبلدية تقوم مخيمات سياحية  10مدينة على تتوفر ال

انظر الجدول  .بالإضافة الى القيام بعدة نشاطات الترفيهية كالفلكلور وبعض السهرات الليلية السياح،إيواء 

9. 

 .جدول :المخيمات والفنادق في تيميمون

 عدد الغرف والأسرة المؤسسة اسم الرقم

 الأسرة الغرف

 196 98 فنــــــــــــــــــدق قورارة 01

 30 15 محطة استراحة سلخ ابراهيم 02

 48 23 جنان مالك " الاستراحة "محطة  03

 70 27 "مخيم الواحة الحمراء 04

 08 04 لمراح " الاستراحة "محطة  05

 80 40 رمال "وردة ال الاستراحة "محطة  06

 18 09 مرمورة " الاستراحة "محطة  07

 18 09 امقيد "الاستراحة "محطة  08

 20 08 فندق تين حبيب " 09

 97 30 مخيم " تيطاوين "   10

 40 14 محطة الاستراحة " دار الكاف " 11

 20 10 محطة الاستراحة " اخام تيميمون " 12
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 22 11 ــــــــــــــــــــــــن "  فندق " أمازاتــــــــــــــــــــ 13

 40 20 مخيم " تيداحت نزناتة "  14

 707 318 المجموع

 المصدر: مديرية السياحة والصناعة التقليدية تيميمون

 

 3-4-وكالات السياحية والاسفار 

ي جلب فتعتبر وكالات السياحية الموجودة في منطقة تيميمون من الهياكل السياحية ذات الأهمية الكبرى 

وان يماعدا وكالة واحدة للدولة )عمومية( الد خواص،وهي كلها ملك  السياحي،خلال الترويج  السياح. من

 .10جدول  انظر .ONAT للسياحةالوطني الجزائري 

  في تيميمون. الوكالات السياحية  جدول:

  

تاري    خ ورقم  العنوان تخصص الوكالة

 الاعتماد

 الوكالة

ب استقبال السواح الأجان

 والجزائريير  

 ONAT ** شارع فندق قورارة 

استقبال السواح الأجانب 

 والجزائريير  

ي تيميمون
   2018/09/13 شارع محمد خميسنر

1506 

 قورارة جولات 

استقبال السواح الأجانب 

 والجزائريير  

شارع عبد القادر الزيادي 

 455تيميمون ص ب 

 بحر الرمال **

استقبال السواح الأجانب 

 والجزائريير  

       2018/09/13 خي سوق موشي تيميمون

1504 

 تيقورارين تربك

استقبال السواح الأجانب 

 والجزائريير  

ي بن مهيدي تيميمون    2018/12/25 شارع العرت 

1856 

 نبكة أسفار 

استقبال السواح الأجانب 

 والجزائريير  

 02طريق حمو الفأر رقم 

 تيميمون

2012/04/23    

249 

بدو الصحراء للسفر 

 والسياحة 
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 سياحة والصناعة التقليدية تيميمون.المصدر: مديرية ال                                                                

 3-5-الجمعيات والدواوين:

 الديوان الجمعيات او  الموقع  ام الجمعية او الديوان  الموقع 

وين  الديوان المحلى  تيميمون جمعية يوفقوس السياحية  ش 

 للسياحة تيميمون 

جمعية أسقاق النيقران للسياحة  دلدول

 والصناعة التقليدية 

ة أصدقاء جمعي تيميمون

 تيميمون 

السياحة والصناعة التقليدية تيميمون. ةالمصدر: مديري  

 3-6- الموصلات:

فأن شبكة النقل والموصلات في الولاية ستجلب قيمة مضافة لكل  أساس،وعلى  البري:النقل -3-6-1

د بفضل حديوذلك ت الولاية،والذين يزورون  والسياح،من عملية تنقل وحركة المواطنين  المنطقة، وستحسن

 تسابيت".-أولف"، وطريق "تندوف-ر"، طريق "أدراطريق "تينركوك.البيض

الاعمال، تضم تيميمون مطار للنقل الداخلي وهو مطار قورارة الذي يتيح لرجال  الجوي:النقل -3-6-2

ق ا". بالنسبة للأسوالجزائر، وهران، قسنطينةالتنقل وموافاة مدن الشمال  والسياح، إمكانية، الموطفين

سا المهيمنة هي: فرن الصحراوية، الأسواقالخارجية فقد اعتبرت أوروبا لوقت طويل كأول سوق للسياحة 

ن في أوروبا هم أيضا م وحديدالمغتربون في الخارج  الصين. الجزائريونإضافة الى  إيطاليا، إسبانيا،

لاتهم، عائالإطارات ومع  جانفي " كما يأتي–يأتون للإقامة خاصة فصل الشتاء ديسمبر  الصحراء،عشاق 

 الحرة.المهن  وأصحاب

 

 

تنظم موسم العمرة وبرمجة 

 رحالات الخارجية والداخلية 

بلدية  04خي تزقاخت رقم الباب 

 تيميمون أدرار

2019/04/11     

73رقم   

فرع وكالة السياحة 

 والأسفار ثامر

تنظم موسم العمرة وبرمجة 

 رحالات الخارجية والداخلية 

 02احمد رقم الباب  خي بلبلىي 

 تيميمون 

2019/04/11    

2166 

 رق لسياحة 

تنظم موسم العمرة وبرمجة 

 رحالات الخارجية والداخلية 

طيب برقم الباب شارع مولاي ال

 تيميمون  01

قرار  2019/10/31

180رقم     

 وكالة السياحةفرع 

 والاسفار البديع 
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 تيميمونمدينة  التنموية فيبرامج التدخل 3- 7-

 :لاستثمار السياحيا-3-7-1

 تولاية. طلباللالفنادق الجيوسياحية  السياحية، بينيرتكز الاستثمار السياحي بصفة عامة على الفندقة 

ستراحة.(، ا نزل، مخيم محطاتالهواء الطلق ) قتصادية، وفنادقالاالاستثمار تستهدف بشكل رئيسي الفندقة 

تيح هذه الوضعية ينبغي ان ت ترقويه.انتشارها أساسا في قورارة التي تعمل على تطوير جاذبية  زيرتك

تعبر اهتمامها لبقية النواحي والبلديات السياحية بهدف خلق شبكة متماسكة من  المحلية. لانللجماعات 

 المناطق.ة الفندقية في كل البنى التحتي

 3-7-2مناطق التوسع السياحي:28

ب المرسوم أنشئت بموج ن منطقة التوسع السياحي تادلست بتميمون قد تم انجاز دراسة التهيئة الخاصة بها،ا

أشرفت عليها مصالح الوكالة الوطنية للتنمية  ، بحيث05/11/1988المؤرخ في  232/88التنفيذي رقم

خرى أغلب مناطق التوسع الأ تهيئتها. أماا أن تستقبل المشاريع الاستثمارية عند إتمام السياحية وبإمكانه

 المستثمرين.فهي لا تتوفر على عناصر الجذب المطلوبة لجلب 

لأثر الاقتصادي لها ا بتميمون. فسيكون تدلست السياحي بمنطقةمن المرتقب بعد تهيئة وإنجاز منطقة التوسع 

منطقة  مباشر. وتشيدالمحلي من خلال توفير مناصب شغل بشكل مباشر وغير  والاجتماعي على المستوى

                                                           

 413زين العابدين ،واقع الاستثمار السياحي لولاية أدرار دراسة التحليلة )المقومات والآفاق(،ص د/عبد الكريم مسعودي ،د/جليل 28 

: لمحطة نقل المسافرين 28صورة : مطار قورارة  29صورة   
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هكتار  36.75سرير تنشأ على مساحة 1700حيث سوف يتم انجار  والخارجي،فندقية تلبي الطلب المحلي 

 .12انظر جدول  تدلست.تهيأ لاستقبال المؤسسة الفندقية المؤسسة في 

 جدول : منطقة التوسع تدلست .

 منطقة التوسع  موقع مساحة  الملاحظة 

انطلاق أشغال التهيئة 

 في طور الإعداد

 تدلست تيميمون هكتار94.59

. 

 والانشاءمناطق التوسع السياحية والمواقع المقترحة للتصنيف 3-7-3-

 بالإضافة الى ضمان السياحي،المشاريع السياحية ليست جميعها مؤهلة لأن تدمج ضمن مناطق التوسع 

الهواء  وتحديدا مشاريع الفندقة في السياحية،وبين القطاعات  للولاية،مساحات الجيو سياحية توزان بين ال

 .13وخاصة بتهيئة الإقليم. انظر جدول  مختلفة،الطلق التي تستجيب المقارنة سياحية 

 مقترحة للتوسع السياحي. قجدول: مناط

 البلدية  اسم المنطقة  المساحة  الملاحظة 

ن سيتم إدراجها ضم

المخططات التنموية 

 القادمة 

 تيميمون أغنت  60هكتار 

عملية التصنيف 

وتحديد لهاته المناطق 

سجلت ضمن البرنامج 

التكميلي لدعم 

  2014الاقتصادي 

الدراسات أسندت 

للوكالة الوطنية للتنمية 

 ANDTالسياحية 

 أولاد سعيد   100هكتار
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 نتائج بتيميمون:ال-3-8

 وجدنا العديد من التسيتر  السياحية،لمدينة تيميمون لوضعية المقومات  ةالتحليلية من خلال دراس

ي 
ه العموم على وج السياخي يجب مراعاتها وأخذها بعير  الاعتبار من أجل ترقية القطاع  والاستغلال، النر

: وهي    كالتالي

ي الذي تحتله مدينة تي- اتيج  ة ميمون يجعل منها فضاء خصبا لكل أنواع المشاري    ع السياحيالموقع الاستر

 مستقبلا. 

بيعة تؤهلها والثقافية والدينية والطالتاريخية تزخر مدينة تيميمون بمقومات سياحية ثرية ومتنوعة منها -

لمقومات هذه ا أبرز  وموضوعية، ومنلأن تكون قطبا ساحيا إذا استغلت هاته المؤهلات بصفة عقلانية 

ي حاليا(. نجد م
 
 ثال على فندق الواحة الحمراء )مركز الاشعاع الثقاف

فيه والتسلية أثرت سلبا على العرض السياخي -  لمدينة. باقله هياكل الايواء والاطعام وأماكن التر

- . ي من مشكلة المشاري    ع السياحية خاصة العقاري والمشكل المالي
 تعات 

اء والتشجتر بصفة -  عامة. انعدام المساحات الخض 

ي قطاع السياحة بصفة عامة. -
 
 نقص اليد العاملة ف

ي السيارات  المرشدينغياب -
 السياحية. السياحيير  وتعويضهم بسائقر

ي من شأنها  الوطنية،صعوبة الوصول ال المنطقة بسبب نقص الرحلات -
وانعدام الرحلات الدولية النر

 تسهيل تنقل الأجانب. 

ي الاشهار -
 
 والتعريف بالمنطقة. نقص فعالية الوكالات السياحية ف

 والحرف. الاهتمام وتثمير  قطاع الصناعات التقليدية -

ي تناقص عدد -
 
امج لحمايتها ساهم ف  السياح. تدهور القصور وانعدام الت 

 .تيميموننسبة التلوث بكاد منعدمة لعدم وجود وحدات صناعية بمدينة -
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 29الجغرافية: مفهوم نظم المعلومات -1

ي مختلف المجالات ) (systemمصطلح يعد  نظام: مفهوم -1-1
 
من المصطلحات الشائعة الاستخدام ف

ي   (systemia)وهو مصطلح مشتق أساسا من كلمة والسياسية،الاجتماعية والاقتصادية 
اليونانية النر

ي الكل المركب من عدد أجزاء ويعرف النظام بأنه )مجموعة من العناصر أو الأجزاء المتكام
لة تعن 

ي من خلالها تشكل برنامج / إجراءات 
ي والمتداخلة والنر

 .تنجز لتحقيق الاهداف( وفعاليات النر

ي دراسة موضوع نظام المعلومات الجغرافية إلا انه بالإضافة           
 
ي مدخلنا ف

 
وينسجم هذا التعريف ف

النموذج العام لأي  فانه يجسد  التفاعل(،الأجزاء ووجود  )مجموعةإل ما نظمنه لأهم خصائص النظام 

والتغذية  (processing) والمعالجات (outputs) والمخرجات (Inputs) نظام والمتمثل بالمدخلات

ي من خلالها يتحقق هدف أو أهداف النظام (feed Back) العكسية
 .والنر

ارتبط وعاصر هذا المفهوم  :) Concept of Information Systems( مفهوم نظم المعلومات1-2

جاع المعلومات وبغض النظر عن ظهور أ ي تخزين واستر
 
ي واستخدامها ف

وت  جهزة الحاسوب الاليكتر

ي تعريف نظام المعلومات وتحديد محتواه و وظائفه ، هناك اتفاق على أنه ذلك 
 
الاختلافات الجزئية ف

ي شكل خصائص المعلومات الجغرافية كما يهدف إل خلق وتطوير الأساليب 
 
العلك الحديث الذي ف

ي تهيئة وجمع ومعالجة تحليلىي الشائعة، وال
 
ج ةوهو وترتيبيوسائل المثلى ف اع المعلومات وتخزين واستر

ي بأشكالها وأنواعها المختلفة بأجهزة الحاسو وتوثيقها بشكل ال باستخدام 
وت    .الالكتر

 

 (GIS) :(Geographic Information System) نظم المعلومات الجغرافية-1-3

ية وذلك لتعدد المجالات التطبيق الجغرافية،المعلومات  لنظم ثابتم يعد هناك مفهوم مركب ل           

ي تعتمد 
وقبل  لنظم. اولاختلاف وجهات النظر حول تحديد وتصنيف الأهداف التطبيقية لتلك  عليها،النر

 (information system) استعراض بعض التعريفات يجب علينا أن نعرف الفارق بير  نظم المعلومات

 المعلومات: حيث يقصد بنظم  ،(géographe information system) نظم المعلومات الجغرافيةو 

ي يحتاجها حل إحدى المشكلات لاتخاذ 
عليه و  القرار،تلك القوة والقادرة على جمع وإدارة المعلومات النر

انه خر فبمعن  آ وأدق. أصبحت تمثل الأساس لكثتر من الأعمال من اجل إنجاز أفضل وعمل أشع  فقد 

ي  المعلومات: بنظم  إن المقصود يمكن القول 
ي يمكن تطب المعلومات: تلك النظم النر

يقها تلك النظم النر

ي مجال الأعمال. 
 
 ف

 وعليه فقد ظهرت أنواع مختلف من هذه النظم ما يسم بنظم المعلومات الإدارية           

(Management information) (MIS)  ي حل المشكلا
 
ي تساعد ف

ت الإدارية من خلال كم البيانات والنر

 Office information) والمعلومات المتوافرة على أجهزة الحاسب ، ونظم المعلومات المكتبية

system)(OIS) ( وعلى كل فان الفارق بير  النظم السابقة وما يعرف بنظم المعلوماتGIS هو أن جميع )

ي النظم السابقة من 
 
الصعب اعتبارها معلومات جغرافية ، حيث لمعلومات والمعلومات المستخدمة ف

                                                           

 10/ص9/ص8.صGISنظم المعلومات الجغرافية -الدكتور نجيب عبد الرحمان الزيدي  29
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ها مربوطة بموضع أو موقع محدد على سطح الأرض بحيث ن(، أي أSPATIALأنها غتر مرتبطة مكانيا )

ي عليها الصيغة الجغرافية ، أما )
فهي تحتوي على معلومات جغرافية مرتبطة مكانيا ، أي أن (GISتضق 

 . المعلومة ترتبط بمكان أو موقع أو احداثيات 

ي هذه  geographic( تتكون من الجغرافيا GISوعليه فإن كلمة )          
 
ي ف

وهي تمثل العنض المكات 

ي يمكن خزنها كقاعدة بيانات 
ي بالمعلومات النر

 ،Xوذلك من خلال احداثيير  ) ،data baseالنظم وتعن 

Y) 

أو  النقاط،دد كبتر من على أساس الخطىي والمساخي من خلال ع Vectorسواء بطريقة فكتور )          

ة يعرف الواحد منها بالبكسل Rasterبطريقة راستر ) ( بإدخال المعلومات من خلال المربعات الصغتر

(Pixelولكل مرب  ع قيمة معينة أو تتوقف دقة ،)  ي تعتمد على الرسم
الرسم على أصغر أبعاد المربعات والنر

ي كلمة  النوع. يث الشكل والكم أو ( مهما كانت طبيعة المعلومات من حScanningالتصويري )
وتعن 

ي تتكون منها هذهinformationمعلومات )
. دامها واستخالنظم وطرق إدارتها وتنظيمها  ( البيانات النر

ي وسط ليسمح بإدارة البيانات والمعلومات وبصورة  (: Systemأما كلمة نظام )
عبارة  وهو  آلية. فهي تعن 

مجيات المر  عن م وبصفة عامه هناك عدد من التعريفات الخاصة بنظ به.  تبطةتكنولوجيا الحاسوب والت 

 : GISوهي ثلاثة آراء حول  دقة،المعلومات الجغرافية يمكن من خلالها فهم معن  النظم بشكل أكت  

. وجهة نظر تحليل  من-1 ي
 مكات 

 من وجهة نظر إدارة قاعدة المعلومات.  2

 الخرائط. من وجهة نظر إنتاج  3-

 30لجغرافية ومجالات استخدامها: أهمية المعلومات ا-2

ي عدة نيمكن بصفة عامة أن نلخص أهمية نظم المعلومات الجغرافية وما يمكن أن تقدمه ل       
 
قاط نا ف

 : أساسية هي ما يلىي 

  .سهولة العمل وتوفتر الوقت 

  .الدقة والشعة 

  .إمكانية التحديث والتجديد والاضافة او الحذف 

 وح الكامل. الموضوعية والحيدة التامة والوض 

  .إمكانية التحليل والقباس من الخرائط وإجراء الجوانب والعمليات الإحصائية 

  .الربط بير  المعلومات المختلفة المصدر 

                                                           

جامعة المسيلة -سيلةدراسة حالة مدينة الم-دغفل هدى، استخدام نظم المعلومات الجغرافية في إعداد مخطط الحركة والمرور 30

 11،ص2017/2018،
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  التغطية والتدخل مع استخدام الخرائط، بمعن  أنه يمكن وضع عدد كبتر من الخرائط

 الموضوعية فوق بعضها البعض. 

  .الإضافة والابتكار 

 غرافية فكرا ومنهجا. إثراء العلوم الج 

  ي تنفيذي عملىي يتعلق بأمور التخطيط والتطوير والتنمية للمجتمعات على مختلف أنواعها
تطبيقر

 ومستويات تقديمها. 

 31: نظم المعلومات الجغرافيةلأساسية االمكونات -3

ابط معا بحيث         ي تتألف وتتر
تتكون نظم المعلومات الجغرافية من مجموعة من العناصر النر

 عطى نظاما محددا يقوم بالعمل بغرض تحقيق. ت

هدف او اهداف معينة رغم تعدد نظم المعلومات الجغرافية واختلالها إلا انها جمعيا تتكون من 

 : ي
ي تنقسم ال أربعة عناصر أساسية هي كالاتر

 مجموعة من العناصر النر

  :الكيان المادي 

ي مجم         
 
ي وعة العمليات التلك الأجهزة المستخدمة ف

 
ي تتم ف

ى لا تت النظام. وهي نر وقف على وكما ست 

ة وأجهز عمليات،  الإدخال، وأجهزة إل: أجهزةأجهزة الحاسب الآلي فقط، بل هناك عدد آخر من الأجهزة 

 اج. إخر 

  الكيان : ي مجر    التر

ي الحاسب الآلي لتقوم بمهام وعمليات  د فيقص        
 
امج المستخدمة ف  هي محددة، و بها مجموعة الت 

ي العمل على نظم المعلومات برا
 
امج تنوعا واسعا.  الجغرافية. وتتنوعمج متخصصة ف  مجموعة الت 

  :البيانات والمعلومات الجغرافية 

ي تتوافر للاستخدام فور طلبها بغرض           
فيقصد به تلك البيانات والمعلومات الجغرافية الأصل النر

امج يتم جمع مص و دعم اتخاذ القرار، أو اي عمل أخر. أ ادرها المعروفة بغرض التعامل معها عن طريق الت 

نوعا هذه البيانات ت وتتنوع صول إل الأهداف المدروسة. و داخل الأجهزة للحصول على نتائج محددة أو ال

ي تتعلق بالأرض والموارد والسكان  ا واسعا نظرا لتنوع مصادرها من جهة، ولشموله
معظم المجالات النر

ي  والكوارث، بالإضافةصلات والمشكلات والعمران والنقل والموا
ال حاجة الانسان لبعض الجوانب النر

 أولها اتصال بعمله أو دراسته أو بحوثه وحاجاته المختلفة.  تمس متطلبات حياته،

                                                           

 12ص 11نفس المرجع ،ص 31



  

 

72 

 

 أولا: التعرف على الموقع )حدود منطقة (: 

ي ثم فت Kmzوحفظها على شكل google earth poنقوم بتحديد حدود منطقة تيميمون على 
 
حها ف

QGIS نحولها الShpfile 3انظر الشكل . 

 

 

 

 

 

 

 

 أنشاء قاعدة البيانات السياحية لمدينة تيميمون:  : ثانيا 

 تيميمون. لبيانات السياحية لمدينة قاعدة ا لإنجاز المراحل المتبعة  . 1

 البيانات: يح حجمع وتص-1-1

ي  البيانات المكانيةتشمل كافة 
معينة  إحداثياتبترتبط  الخاصة بالسياحة بمدينة تيميمون والنر

فكل موقع أثري أو سياخي أو فندق أو عنض متعلق بالسياحة يتم تحديده بطريقة محددة على 

المكانية ال ثلاثة  تالبيانا(وتصنف xyz(أو ذو بعد ابعاد ثلاثية )xyشكل احداثيتير  )

ي  type de géométrieمجموعات من الظاهرات 
 
نقطية الظاهرات ال الخرائط: عند تمثيل ف

géométrie point،  الظاهرات الخطيةline géomètre،  الظاهرات المساحية

polygone géomètre . 

ي  الأولى: أنشاءالمرحلة 
 
 .Spatialitéطبقة ف

 قائمة. انقر على الزر الايش للفأر تظهر لنا  . 1

 . gréer un base de donnéeااختيار  . 2

 الطبقة. تسمية  . 3

 . 4انظر الشكل رقم .ok طغنض . 4
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  على ننقرGestionnaire BD . 

  النقر علىSpatialité  السابقة. ثم نحدد على طبقة 

  النقر علىImport de couche vecteur . 

  نختار طبقةsh file علامة علىنضح  ثم clé primaire وcréée un index spatial. 

  ثمok 5الشكل: رقم. انظر . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 البيانات. الطبقة وأدخال  الثانية: انشاءالمرحلة 

  ي
 
 . ر الأوامتظهر لنا قائمة  base de donnéeالنقر على الطبقة موجودة ف

  نختارnouvelle table  الطبقة. نسمي 

 

 



  

 

74 

 

  الاحداثيات. تأكد من نظام 

 المعلومات  ادخال نوعName  ثمtype ثم ok. 

 . 6 ملشكل رقا عليها. انظر الطبقة وهكذا نقوم بنفس العملية لإنشاء الطبقات المتبقية وعمل  تظهر لنا 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  إضافة الرموز الى كل طبقة : 

 propriétés →symbole unique symbole SVG→Image SVG  

 . 7انظر الشكل رقم 
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  إضافة الصور الى جدول قاعدة البيانات  

 . 8انظر ال الشكل رقم

Propriétés → Formulaire d'attribut → type d'outil → piécejointe → type 

→visualiser de document interne → imager → ok  
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  دمج الطبقات للحصول على طبقة واحدة : 

 9انظر الشكل رقم 

Propriété → jointures → Ajouter une nouvelle jointure →ok  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  عملRequête: (séléctionné :) 

ي نختار 
 ت سوف نعمل عليها ونفتح جدول البيانا الطبقة النر

Activer le mode d'édition →sélectionner les entités en expression → champs et 

valeurs → sélectionné d'entités    

ي تم  لنا العناصر تظهر 
 sauvegarder les entitésكطبقة جديدة بنقر على   تحديدها واخرجها النر

sélectionnées  10الشكل رقم انظر : 
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  ال

 

 

 

 

 

 

 

المخططات التفصيلية لقاعدة البيانات لمدينة تيميمون : نتائج 
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:توضح المواقع السياحية  لمدينة تيميمونخريطة   
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قاعدة بيانات 

 مواقع الاثرية 

مخطط تموقع 

 المواقع الاثرية 

:توضح المواقع الاثرية في مدينة تيميونخريطة   



  

 

80 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

قاعدة بيانات للإقامة 

والمخيمات()الفنادق   

مخطط وقع 

 الإقامة 

في  مدينة تيميمون الإقامة: توضح واقع خريطة   
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السياحية قاعدة بيانات وكالات   

 مخطط مواقع الوكالات السياحية 

:توضح وكالات السياحية لمدينة تيميمونطة يخر  
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قاعدة بيانات 

 لمقهى والمطاعم 

 مخطط لمقهي والمطاعم 

:توضح مواقع المقهى والمطاعم في تيميمونخريطة   
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قاعدة بيانات الأسواق 

 المحلية والتقليدية

الأسواق المحلية  خططم

 والتقليدية

.التقليدية والأسواقالمحلية  الأسواققع توضح الموا خريطة:  
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 العامة:الخاتمة  

ي  التفاعليةبعد معرفتنا لتلك المؤهلات والمقومات السياحية      
 
ي وجود السياحة ف

 
ي ساهمة ف

 النر

أثارها بمناظرها وبمعالمها و  تيممونعلى ثراء مدينة  الحكم والتاريخية؛ فيمكنمنها  التبعية المدينة،

ي إذا أحسن  بكمفهي تزخر  السياحية؛
 الفائدةال بتعود  استعمالها؛ أنهائل من الموارد السياحية النر

ة على أهالي المنطقة  ؛ علىالكبتر ي من خلال عائدات نشاط  المحليير 
ي تحسن مستواهم المعيس 

 
الأقل ف

ي ورف التقليدية،الصناعة 
 
؛ منع مستواهم الثقاف  ذلككخلال تعاملاتهم مع السياح وتبادلاتهم   السياخي

ي رفع اقتصاديات 
 
 المدينة. ف

ي الفصل الأول أهم عناصر عن السياحة النحو التالي فقد جاءت دراستنا على       
 
وي    ج ال وكيفية: ف تر

ي السياخي وأهم وسائل السياحة 
ونية النر ي معرفة مقومات ج الالكتر

 
ة او بلد قذب السياح لمنطساهمت ف

 ما. 

ي حاولنا من خلال دراسة الميدانية لمدينة تيميمون        
ي الفصل الثات 

 
ي أبرز وف

 
ياحية المقومات الس اف

ي شهد القطاع  الطبيعية، التاريخية، الثقافية
 السياحة. والدينية ا لنر

ي على       
 
 مدينة تيميمون من خلالأما الفصل الثالث فقد اشتمل تطبيق نظم المعلومات الجغراف

ي ابراز 
 
ي تساهم بشكل كبتر ف

الحصول على المعلومات والبيانات فنشاء عدة خرائط سياحية لمنطقة النر

(. خريطة مرشد تجول )على خريطة لتسهيل على الزائرين  ا الموقع ه  سياخي

ي الأختر دراستنا هذه ماهي الا خطوة تمهد بداية لإثراء دراسات مستقبلية أك     
 
حول  ر عمقا أوفت  وف

ي يجب على السلطات المعنية لفنت انتباه اليها  تيميمون وعليةمعطيات مدينة 
هناك بعد التوصيات النر

: وهي    كالتالي

 التوصيات: 

ي -  القدرات السياحية الطبيعية منها والتاريخية والثقافية لمنطقة الجنوب الغرت 
 لجزائري،اتثمير 

وي    ج  وتوظيفها قدر الإمكان والارتقاء بها   لها. والتر

ي البن  التحتية والاتصالات ونظم 
 
ي يعد ضعفها أحد أهم التحديات ا إذا  المعلومات،دعم الاستثمار ف

لنر

ي هذا  د عموما. وتعتواجه قطاع السياحة 
 
ة ف ي نقصا كبتر

 . الإطار تيميمون مازالت تعات 
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وي    ج لها باعتبارها عاملا مهما من عوامل  الصناعات التقليديةترقية -  ريير  الجزائجذب السياح والتر

 والأجانب. 

ة والمتوسط منها،إقامة المشاري    ع السياحية او ترقية القائمة  عتشجي- ة وكذا تحفتر  المؤسسات الصغتر

ي مجال السياحة والخدمات لما قد 
 
ي مناصب الشغل وترقية  يحدثهللعمل ف

 
 القطاع. من زيادة ف

 . التوعية بأهمية السياحة لدى المواطن -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

86 

 

  قائمة لمراجع ولمصادر:

  الكتب:

 . GISنظم المعلومات الجغرافية –الدكتور نجيب عبد الرحمان الزيدي  .1

 ديوان الأهليل "قصائد على لسان الشيخ التيميموني الحاج بركة .–مبروك عقباش  .2

 .2010سنة –الإدارة الفندقية والسياحة –د.عبد الكريم حافظ  .3

 :لمجلاتا

 .مديرية السياحة والصناعة التقليدية لولاية أدرار–رار رائعة الصحراء أد–مبروك عقباش  .1

 .2016مستغانم -12-09-البدر –قورارة تراث وثقافة –.عبد الله طيبي د .2

 :ملتقيات ومحاضرات

ي خدمة التنية المستدامة بتوات –جعفري مبارك  .3
 
اث المادي واللامادي ودوره ف قر الملت–التر

ي و 
 
ي خدمة التنمية المستدامة الدولي الموروث الثقاف

 
 .جامعة غرداية–السياخي ودوره ف

ي التسويق السياخي –بن حسان حكيم .د .4
 
ات ف  2019/ 2018-جامعة بومرداس –محاصر 

 بلات : االمق

 .عضو في مديرية السياحة والصناعة التقليدية تيميمون .5

 الثقافة.عضو في مديرية  .6

 بالطين.عضو في المركز الثقافي المبني  .7

 (.ريحة لبلاد )فيسبوكعضو صفحة  .8

  .)فيسبوك(تيميمونرئيس صفحة سياحة  .9

 ماجستير:رسائل 

ي أبو عجيلة خنيش - .10 ي على اتجاهات السياح نحو –أبو عجيلة حاخ  ويج  اثر عناصر المزي    ج التر

ي ليبا 
 
ي إدارة الاعمال–السياحة المحلية ف

 
ق الأوسط . –رسالة ماجستتر ف  جامعة الش 

 المذكرات : 
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وي    ج للسياحة عت  الوكالات السياحية – بلهامل محمد أكرم- .11
ي التر

 
–دور وسائط المتعددة ف

ي –الفيسوك أنموذجا 
ر
 . 2020/ 2019-جامعة أم البواف

ي للسياحة للوسائط المتعددة على شبكات التواصل  -القص صوري .12
توظيف الديوان الوطن 

وي    ج لسياحة الداخلية  ي التر
 
 الاجتماعي ف

ي التسويق السيا –زير ريان  .13
 
ي مساهمة ف ي الوطن لعرت 

 
ي تطوير السياحة ف

 
ة مقارنة دراس–خي ف

ي تسويق سياخي العلوم التجارية  دكتوراهشهادة -الجزائر تونس  الامارات 
 
 . 2018/ 2017-ف

ي الجزائر –مقدم لطيقة - .14
 
ي تنشيط السياحة الصحراوية ف

 
ة تحليل دراس–الاعلام الياخي ودوره ف

ونية الجز  ي الاعلام والاتصال –ائرية مضمون موقع جريدة السياحة الالكتر
 
–شهادة ماستر ف

 . 2018/ 2017-جامعة الجزائر

ي إقليم قورارة بالجنوب الجزائري بير  برامج التفعيل - .15
 
اثية ف دلدلي عبد الرحمان، السياحة التر

ي تسيتر المدينة -دراسة حالة تيميمون–وبرامج الاستدامة 
 
 جامعة–مذكرة شهادة ماستر ف

 . 2014-2015-المسيلة 

ات المناخ –محرطة عبد الرحمان -أحمد زيد - .16 سة درا–السياحة الصحراوية ومدى تأثتر ها بتغتر

ي الهيدرولوجيا مناخ وأقاليم –حالة تيميمون 
 
 . 2021/ 2020-جامعة وهران  –شهادة ماستر ف

ي الم–محمد العبادي - .17
 
وي    ج للموروث الثقاف ي التر

 
وك ادي صفحة فيسبدور الاعلام السياخي ف

ي علوم الاتصال –من أنوذجا ريحة لبلاد تيمي
 
 . 2022-2021شهادة ماستر ف

ي ترقية الخدمات السياحية –قمراوي نوال  .18
 
وي    ج السياخي ف ي –اثر التر

 دراسة حالة الديوان الوطن 

ي علوم التسيتر  –للسياحة 
 
 الجزائر. جامعة -شهادة الماجستتر ف

ي  .19 ي ولاية جيجل منطقة  عوليد، واقلغرين 
 
لعافية، االسياخي رأس  التوسعالسياحة الساحلية ف

ي ، جامعة
ر
 . 2016أم البواف

دراسة –زين العابدين، واقع الاستثمار السياخي لولاية أدرار  لجلي . الكريم مسعودي، د  د د. عب .20

 المقومات والآفاق(. )التحليلة 

ي الجزائر  .21
 
ي تطوير السياحة ف

 
جزائر، دراسة حالة ال–عشور شافية، مساهمة التسويق السياخي ف

ي تسويق خدمات، جامعة المسيلة ، شهادة ماستر 
 
 . 2020/ 2019ف

 الانترنت:الموقع 

22.   https://marketing.limited.com 

23.  https://baytdz.com 

https://marketing.limited.com/
https://baytdz.com/
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24.  http://elm3had.com 

25. http://rouwwad.com 

26.  http://e3arabi/com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://elm3had.com/
http://rouwwad.com/
http://e3arabi/com
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 : ملاحق

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

90 

 

 

                                                           


