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 دورها فً تحدٌث موالع التواصل الإجتماعً و
 التسوٌك الإلكترونً أساسٌات

 

 

 لحول فطوم                                                          

 7وهران-جامعة محمد بن احمد 

 الملخص :

الكلمات المفتاحٌة

Résumé: 

  Les sites des réseaux sociaux sont considérés comme des  moyens modernes de 

marketing, conséquence du développement de la technologie de l'information et de la 

communication, là ou  toutes les entreprises, quelque soit le type de leurs activités, 

exploitent ces sites pour la promotion de ses idées, la prestation  de ses services et la vente 

de leurs produits, de sorte que ces sites sont des instruments pour l’actualisation du  e-

marketing, qui vise à atteindre les clients, partout et à tout moment, afin de répondre à 

leurs besoins et leurs désirs, qui induisent la réalisation des objectifs de l’entreprise  

Mots-clés : e-commerce, e-marketing, les sites des  réseaux sociaux
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 تحدٌث التسوٌك الالكترونًثالثا: دور موالع التواصل الإجتماعً فً 

 ماهٌة موالع التواصل الإجتماعً:-0

 مفهوم موالع التواصل الإجتماعً:-أ
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علالات العامةموالع التواصل الاجتماعً وال -
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: التسوٌك عبر موالع التواصل الاجتماعً  -7

     تعرٌف التسوٌك عبر موالع التواصل الاجتماعً: - أ
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 أهم وسائل التسوٌك عبر موالع التواصل الاجتماعً: - ب

التسوٌك عبر الفٌسبون 1

www.facebook.comإنشاء صفحة أو حساب عبر الفٌسبون على -

ةالتروٌج للصفح -

نشر المحتوى: -

تحوٌل الزوار إلى معجبٌن -
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