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 "العنوان"

 

 الملخص: 
الاناعسية للشركات زة من مي  متااةة للرع  الم ناجعة وال دواتالأمن أحدى أنه  ت الأخيرة علىالسنوا أثبت الإعلام الرياضي في

 للأحداث و الامتويل الرياضي الرعايةعامل عن طريق للمتناجات  الترويجو  الإشهارو  الإعلان،عنصر  من خلالالاجارية، 
والمامتثل  المساهلك النهائي إلى بسهولةالرياضي للوصل  الاسويقطرق  أبرةأحد من  التي هي و .الدورات الرياضية ، ووالبطولات

 أكثر الرياضياتمن  اعابارهاب القدمبكرة  قهو تعل ورغباته المساهلك لسلوك ي دةالج الدراسةذلك ساغلة بم الرياضيالمشج   في
   في العالم. الشعبية ماابعة

 .الرياضية الرعاية، الاناعسيةالميزة الاسويق الرياضي، الإعلام الرياضي، الكلمات  المفتاحية:  
 

« Intitulé » 

 

Résumé : 

     Ces dernières années, le média sportif  est avérés être l'un des outils les plus efficaces 

pour améliorer l'avantage concurrentiel des sociétés commerciales par le billet de 

l’annonce, la publicité et la  promotion des produits avec le sponsor et le financement 

sportif pour les événements et les tournois sportifs. Le sponsor est devenu l'un des 

méthodes les plus importantes de marketing sportif qui permis d’arrivé facilement à 

comprendre le consommateur final et qui représente le fan du sport, avec une bonne  étude 

des  comportements et le désir du consommateur  qui suit  le sport  le plus populaires dans 

le monde. 

Mots-clés: Marketing Sportif, Médias Sportifs, Avantage Concurrentiel, Sponsor Sportifs. 

 

« Title »  

Abstract : 

     In recent years, sports media has proved to be one of the most effective and excellent 

tools to increase the competitive advantage of commercial companies through advertising, 

advertising and promotion of products through sponsorship and sports financing for events 

and tournaments and sports courses. Which is one of the most important methods of 

marketing sports to connect easily to the end consumer and the sports fan, taking 

advantage of the study of good consumer behavior and desires and related to football as 

one of the most popular follow-up in the world. 
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